
ΕΠΩΝΥΜΟ ΟΝΟΜΑ: Ανδρονίκη-Άντζελα Γεωργαντά

ΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΡΓΑΣΙΑ

Εταιρεία Καλλυντικών

Επιβλέπων Καθηγητής

Dr Ευάγγελος Χατζηθεοδώρου

Αθήνα, Ιούλιος 2021

Α.Μ.: 16034

Αναπληρωτής Καθηγητής, Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής



Εξεταστική επιτροπή:

Dr Ευάγγελος Χατζηθεοδώρου

Αναπληρωτής Καθηγητής
Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής

Ελένη Μαρτίνη

Καθηγητής / Λέκτορας
Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής

Ιωάννα Δελφίνο
Ακαδημαϊκός Υπότροφος
Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής



ΔΗΛΩΣΗ ΣΥΓΓΡΑΦΕΑ ΠΤΥΧΙΑΚΗΣ / ΔΙΠΛΩΜΑΤΙΚΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ

Η κάτωθι υπογεγραμμένη Ανδρονίκη-Άντζελα Γεωργαντά του Παναγιώτη, με αριθμό μητρώου 16034 φοιτήτρια του
Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής της Σχολής “Εφαρμοσμένων Τεχνών και Πολιτισμού” του Τμήματος “Γραφιστικής και
Οπτικής Επικοινωνίας”, δηλώνω υπεύθυνα ότι: «Είμαι συγγραφέας-σχεδιαστής αυτής της πτυχιακής εργασίας και ότι
κάθε βοήθεια την οποία είχα για την προετοιμασία της είναι πλήρως αναγνωρισμένη και αναφέρεται στην εργασία.
Επίσης, οι όποιες πηγές από τις οποίες έκανα χρήση δεδομένων, ιδεών ή λέξεων, είτε ακριβώς είτε παραφρασμένες,
αναφέρονται στο σύνολό τους, με πλήρη αναφορά στους συγγραφείς, τον εκδοτικό οίκο ή το περιοδικό,
συμπεριλαμβανομένων και των πηγών που ενδεχομένως χρησιμοποιήθηκαν από το διαδίκτυο. Επίσης, βεβαιώνω ότι
αυτή η εργασία έχει συγγραφεί από μένα αποκλειστικά και αποτελεί προϊόν πνευματικής ιδιοκτησίας τόσο δικής μου,
όσο και του Ιδρύματος.
Παράβαση της ανωτέρω ακαδημαϊκής μου ευθύνης αποτελεί ουσιώδη λόγο για την ανάκληση του πτυχίου μου».

Ο/Η Δηλών/-ούσα





Τι είναι ονομάζουμε καλλυντικό;
Καλλυντικό είναι κάθε ουσία ή (τεχνητό ή φυσικό) παρασκεύασμα που σχεδιάζεται για να έρθει σε επαφή με τα εξω-

τερικά μέρη του ανθρώπου όπως η επιδερμίδα, τα τριχωτά μέρη του σώματος και της κεφαλής, τα νύχια και τα χείλη. 

Τα πιο γνωστά καλλυντικά είναι: το foundation, το concealer, η πούδρα, το ρουζ, το bronzer, το highlighter, η mascara, 

οι σκιές, το eyeliner, το μολύβι ματιών και χειλιών, τα αρώματα και το κραγιόν.
 

Τα καλλυντικά του προσώπου εφευρέθηκαν από τους ανατολικούς λαούς της Μέσης Ανατολής και από εκεί τα πήραν 

αργότερα οι Ελληνίδες.

Ετυμολογία
καλλυντικό < ουσιαστικοποιημένο ουδέτερο του επιθέτου καλλυντικός < ελληνιστική κοινή καλλυντικός < καλλυντής < αρχαία 

ελληνική καλλύνω < καλός





Προιόντα Branding

Σειρά καλλυντικών από την εταιρεία Glossier



Σειρά καλλυντικών από την Fenty Beauty



Σειρά καλλυντικών από την εταιρεία Bobbi Brown



Σειρά καλλυντικών από την εταιρεία Yves Saint Laurent



Brunch Date, Συνεργασία της ColourPop με την blogger Zoella (2019)





Όνομα εταιρείας: Bold

Target Group: 16-30 χρονών

Χαρακτηριστικά:
- προσιτή τιμή
- έντονα χρώματα 
- μοντέρνο / νεανικό

Χρωματική παλέτα:
- έντονα & ζωηρά χρώματα 
- μάυρο & λευκό

Γραμματοσειρές:
- ισοπαχής
- στρογυλλά ή condensed (για λογότυπο/ τίτλους/δευτερεύων πληροφορίες)
- καλλιγραφικά “handwritten” ή άλλες γραμματοσειρές που θα ταιριάζουν 
στο χαρακτήρα των προιόντων (για τίτλους πάνω στις συσκευασίες)

Εταιρική Ταυτότητα



Φιλοσοφία της εταιρείας
Η ανάδειξη της τολμηρής και χρωματιστής πλευρά μας. Τα χρώματα δεν είναι μόνο για ειδικές περιστάσεις όπως είναι μια 

νυχτερινή έξοδος ή μια φωτογράφιση αλλά και για ένα καθημερινό make up look! Γιαυτό και το brand ονομάζεται “Bold” 

που σημαίνει έντονο/τολμηρό.



Έμπνευση





BOLD

BOLD
PROFESSIONAL MAKEUP

BOLD
PROFESSIONAL MAKEUP

BOLD
PROFESSIONAL MAKEUP

BOLD
PROFESSIONAL MAKEUP

PROFESSIONAL MAKEUP
BOLD
PROFESSIONAL MAKEUP

BOLD
PROFESSIONAL MAKEUP

Σχεδιασμός λογοτύπου



Προσχέδια για το μπουκάλι του Foundation

Προσχέδια για Foundation





1η ιδέα



2η ιδέα | 80’s

Σκέψη
Επειδή η εταιρεία έχει ως σκοπό να προσελκύσει το κοινό με το 
να αγαπήσει και να μην φοβάται τα έντονα χρώματα, επέλεξα 
να φέρουμε πίσω τα 80’s αλλά με τον δικό μας τρόπο. Να 
ξαναδημιουργήσουμε την δεκαετία, να της δώσουμε μια άλλη πνοή 
με έναν δημιουργικό τρόπο!

Προσχέδιο για την παλέτα σκιών σε σχήμα βιντεο-κασέτας



Συσκευασία παλέτας σκιών 





Συσκευασία highlighter σε σχήμα ντισκομπάλας 





Και άλλες δοκιμές



Έμπνευση
Έχοντας μελετήσει τα χρώματα, το neon yellow και το μαύρο ήταν 
τα ιδανικό χρώματα για την συσκευασία και για την ταυτότητα της 
εταιρίας. Το neon yellow είναι ένα χρώμα έντονο και φρέσκο ενώ 
το μαύρο αντιπροσωπεύει την δύναμη και την κομψότητα. Το στυλ 
του προιόντος θα είναι λιτό, δυναμικό και γεωμετρικό.

Προσχέδια για την συσκευασία του foundation

Τελική ιδέα | Επανασχεδιασμός προσχεδίου

Mood board



1ο Προσχέδιο για το foundation

Ορθογώνιο σχήμα

Αλλαγή γραμματοσειράς

Διάφανο γυαλί
και όχι θωλό



01 Foundation 

Ύψος μπουκαλιού: 10,5 εκ.



02 Liquid Lipstick

Ύψος κραγιόν: 9,5 εκ.



03 Tinted lip balm

Ύψος βαζακίου: 3 εκ.



04 Mascara

Ύψος μασκάρας: 12 εκ.



05 Brow pencil 

Ύψος μολυβιού: 12 εκ.



06 Eyeshadow palette

Διαστάσεις παλέτας: 7,5 x 17 εκ.









Brand Manual

Γραμματοσειρές

Bebas (Λογότυπο)

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
! ? & ( ) “ - , . 

Χρωματική παλέτα

Φιλοσοφία
Το σκεπτικό πίσω απο τον σχεδιασμό του είναι η απεικόνιση του όνόματος της 
μάρκας (Bold). Επέλεξα μια έντονη και παχιά γραμματοσειρά για να αντιπρο-
σωπεύσω την φιλοσοφία της εταιρείας το οποίο είναι να τολμάς να έχεις μια 
έντονη εμφάνιση. Η επιλογή του ασπρόμαυρου έγινε επειδή στα προϊόντα θα 
χρησιμοποιηθούν πολλά χρώματα και θεωρώ ότι το ασπρόμαυρο λογότυπο είναι 
το ιδανικό για να αναδειχθεί καλύτερα.

#ffffff

Pantone 7541 C 

#2e2e33

Pantone Black 7 C 

#e2df1f

Pantone 387 C 

Arial Nova Regular (Για δευτερεύων πληροφορίες)

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
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#d23b50

Pantone 710 C 

#7abce8

Pantone 278 C 

Δευτερεύων χρώματα

#ed6a3d

Pantone 7416 C 

#af95c6

Pantone 2567 C 

#41b17e

Pantone 346 C 

#df578c

Pantone 205 C 

Παράδειγμα





Σχεδιασμός προώθησης

Έμπνευση
Για την προώθηση των προιόντων επέλεξα να τα αναδείξω με την 
χρήση ζωηρών και έντονων χρωμάτων. Κάθε συσκευασία θα έχει 
το αντίστοιχο χρώμα. Είναι χρώματα που κολακεύουν το χρώμα της 
συσκευασίας και δίνουν μια χαρούμενη διάθεση στον μελλοντικό 
καταναλωτή. Η αισθητική της φωτογράφισης των προιόντων αλλά 
και μαζί με τα μοντελά είναι vibrant και minimal. Η γραμματοσειρά 
θα ταιριάζει επίσης με την αισθητική της προώθησης.



Αφίσες Α3

Αρχική φωτογραφία

Τελική αφίσα



Αρχική φωτογραφία

Τελική αφίσα



Τελική αφίσα

Αρχική φωτογραφία



Τελική αφίσα

Αρχική φωτογραφία



Τελική αφίσα

Αρχική φωτογραφία



Τελική αφίσα

Αρχική φωτογραφία





Προώθηση μέσα στο μετρό













Ιστοσελίδα



Social Media



Κατάλογος προιόντων

















Πηγές εικόνων

Το κείμενο στην εισαγωγή:

- Wikipedia, Καλλυντικά (τελευταία τροποποίηση: 20 Μαρτίου 2021)

Έρευνα:

- Pinterest.com

- Glossier.com

- Fentybeauty.com

- Bobbibrown.gr

- Yslbeautyus.com

- Colourpop.com/collections/ Zoella

Ιδέα:

- Pinterest.com

- Fentybeauty.com

- Instagram.com/beautyisboring

- Instagram.com/thecreativemakeup

- Instagram.com/kingedna_

- Instagram.com/patrickta

- Instagram.com/ericaswn

- Instagram.com/quirkandrescue

- Instagram.com/kxtbonifacio

- Instagram.com/inngenue

- Instagram.com/daniellemarcan

- Instagram.com/fondamexican

- Apartment Therapy, Andrienne Breaux, This Is the Most Colorful Home in Lon 

don (Possibly the World), (τελευταία τροποποίηση: 3 Σεπτεμβρίου 2018)

- Itsmegkehoe.tumblr.com

- Victoriassecret.com

Προσχέδια:

- Intothegloss, Yes, You Can Wear Glitter Makeup

- Meadham Kirchhoff, Rainbow suit

- Vogue Russia, Catherine Mcneil by Txema Yeste

- Behance, Multiple Owners, Povement

- Pinterest.com

- Shootfactory, Kaleidoscope London N16

- Imockups, US Stationary PSD Mockup (Free)

- Le Management, Xavier Roger

- Stephaniedefeo.com

- i-d.vice.com

- Old Navy, Cropped Corduroy Trucker Jacket

- HM.com

- Vogue Ukraine Man, Laurent Humbert, Σεπτέμβριος 2019

- Intothegloss.com, Makeup That Glows? Go Metallic

- Instagram.com/julesevans

- Interbus.gr

- Aftodioikisi.gr

- Newsbomb, Η Eurolife FFH δημιουργεί πρωτότυπες στάσεις λεωφορείων με 

αντισηπτικό υγρό (τελευταία τροποποίηση: 30 Μαρτίου 2021)

- Skroutz, All-in-one  PC Apple

- Plaisio, Xiaomi Redmi Note 5 32G 4G Smartphone Μαύρο

- Jacquemus Fall Winter 2019, Tommy Vanden Meerssche

- Youtube, L’Officiel - Grace Hartzel at the Crillon (το βίντεο ανέβηκε στις 5 Οκτωβρίου 

2017)

- Link Models, Julia Evans

- Studio Grays-cale, 3ina Watergardens Vic

- Behance, Multiple Owners, Health-Ade Summer 2019 Campaign
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