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Η κάτωθι υπογεγραµµένη Ζάχου Μαρία του Ιωάννη, µε αριθµό µητρώου 12055, 
φοιτήτρια του Πανεπιστηµίου Δυτικής Αττικής, της Σχολής Εφαρµοσµένων Τεχνών και 
Πολιτισµού, του Τµήµατος Γραφιστικής και Οπτικής Επικοινωνίας, δηλώνει υπεύθυνα ότι:

Βεβαιώνει ότι είναι η συγγραφέας αυτής της εργασίας και ότι κάθε βοήθεια την οποία 
είχε για την προετοιµασία της είναι πλήρως αναγνωρισµένη και αναφέρεται στη 
βιβλιογραφία της εργασίας. Επίσης, έχει καταγράψει τις όποιες πηγές από τις οποίες 
έκανε χρήση δεδοµένων, ιδεών, εικόνων και κειµένου, είτε αυτές αναφέρονται ακριβώς 
είτε παραφρασµένες. Επιπλέον, βεβαιώνει ότι αυτή η εργασία προετοιµάστηκε από 
εκείνη, ως πτυχιακή Εργασία, στο Τµήµα Γραφιστικής και Οπτικής Επικοινωνίας, 
Κατεύθυνση Γραφικών Τεχνών του Πανεπιστηµίου Δυτικής Αττικής.

Συνεπώς, η παρούσα εργασία αποτελεί πνευµατική ιδιοκτησία του συγγραφέα, που την 
εκπόνησε. Η ανοικτή πρόσβαση στο πλήρες κείµενο της εργασίας, δεν σηµαίνει καθ’ 
οιονδήποτε τρόπο παραχώρηση δικαιωµάτων διανοητικής ιδιοκτησίας της 
συγγραφέας/δηµιουργού, ούτε επιτρέπει την αναπαραγωγή, αναδηµοσίευση, 
αντιγραφή, πώληση, εµπορική χρήση, διανοµή, έκδοση, µεταφόρτωση (downloading), 
ανάρτηση (uploading), µετάφραση, τροποποίηση µε οποιονδήποτε τρόπο, τµηµατικά ή 
περιληπτικά της εργασίας, χωρίς τη ρητή προηγούµενη έγγραφη συναίνεση του 
συγγραφέα/δηµιουργού.

Η δηλούσα,
Μαρία Ζάχου

Υπογραφή
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Ζάχου Μαρία
ΑΜ: 12055

Πτυχιακή Εργασία Θέµα
Εταιρική ταυτότητα και σχεδιασµός βιβλίου 
για εκδοτικό οίκο µε όνοµα Flâneur 
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Ιστορική Αναδροµή
Προέλευση και έννοια της λέξης Flâneur  

Ο όρος «Flâneur» χρησιµοποιήθηκε για πρώτη φορά από τον Baudelaire (1863), για να 
περιγράψει ένα συγκεκριµένο είδος περιπατητή στην  πόλη του Παρισιού. Η λέξη ερµη-
νεύεται µε πολλούς τρόπους: ο άνθρωπος της αναψυχής, ο αδρανής, ο αστικός 
εξερευνητής, ο γνώστης του δρόµου.

Ήταν ο Walter Benjamin, που άντλησε από την ποίηση του Charles Baudelaire  τον 
όρο, και έκανε αυτό το πρόσωπο αντικείµενο επιστηµονικού ενδιαφέροντος τον
20ο αιώνα, ως εµβληµατικό  αρχέτυπο αστικής, σύγχρονης εµπειρίας. Μετά από τον 
Benjamin, ο flâneur έγινε ένα σηµαντικό σύµβολο και χρησιµοποιήθηκε από
µελετητές πολλών επιστηµονικών κλάδων όπως: της λογοτεχνίας, της κοινω- 
νιολογίας, της ανθρωπολογίας, της ψυχολογίας και της αρχιτεκτονικής. Επηρέασε 
επίσης καλλιτέχνες και συγγραφείς. Οι ερµηνείες που δίνονται για τον όρο 
διαφέρουν ανάλογα µε την οπτική της κάθε επιστήµης και της προσωπικής
σκοπιάς των συγγραφέων. 
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Λογότυπο
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Key words

Περιπλάνηση

Σύγχρονη & Αρχαία 
Γραµµατεία

19ος αιώνας

Πόλη

Παρελθόν Παρόν

Έκδοση Βιβλίο Τυπογραφία
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Πειραµατισµοί & Έρευνα
Λογότυπα που απορρίφθηκαν

PUBLISHING HOUSE
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Στόχος είναι το λογότυπο να σχετίζεται µε τον 19ο αιώνα, που χρησιµοποιήθηκε ο 
όρος Flâneur πρώτη φορά και παράλληλα να υπάρχει ταύτιση των εννοιών της 
περιπλάνησης και της λογοτεχνίας - τυπογραφίας.

Σήµα, Τυπογραφία 
Δοκιµές, προσχέδια που απορρίφθηκαν
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Στόχος είναι το λογότυπο να σχετίζεται µε τον 19ο αιώνα, που χρησιµοποιήθηκε ο 
όρος Flâneur πρώτη φορά και παράλληλα να υπάρχει ταύτιση των εννοιών της 
περιπλάνησης και της λογοτεχνίας - τυπογραφίας.

Έτσι το τελικό λογότυπο µας παραπέµπει σε ένα τυπογραφικό άνθρωπο – τον 
Flâneur – µε το χαρακτηριστικό καπέλο εποχής που περπατάει.

Σήµα, Τυπογραφία 
Δοκιµές, προσχέδια που απορρίφθηκαν
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Στόχος είναι το λογότυπο να σχετίζεται µε τον 19ο αιώνα, που χρησιµοποιήθηκε ο 
όρος Flâneur πρώτη φορά και παράλληλα να υπάρχει ταύτιση των εννοιών της 
περιπλάνησης και της λογοτεχνίας - τυπογραφίας.

Έτσι το τελικό λογότυπο µας παραπέµπει σε ένα τυπογραφικό άνθρωπο – τον 
Flâneur – µε το χαρακτηριστικό καπέλο εποχής που περπατάει.

Σήµα
Επικοινωνιακός στόχος
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Λογότυπο
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Η κύρια γραµµατοσειρά που επιλέχθηκε για το λογότυπο είναι η Laca Semibold 
(Flâneur) και η PF Futura Neu Semi Bold (Εκδοτικός Οίκος).

Για την δηµιουργία του icon χρησιµοποιήθηκε η GFS Orpheus Classic Regular καθώς 
πρόκειται για µια γραµµατοσειρά του 19ου αιώνα, στον οποίο θέλαµε και να παραπέµπει 
το λογότυπο.

Γραµµατοσειρές

Laca Semibold 
(Flâneur) 

GFS Orpheus Classic 
Regular (Icon)

PF Futura Neu Semi Bold
(Descriptor)
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Χρωµατική Παλέτα

R: 140 | G: 145 | B: 50
C: 45 | M: 35 | Y: 35 | K: 0
8c9196

R: 22 | G: 35 | B: 214
C: 90 | M: 80 | Y: 0 | K: 0
1623d6

R: 255 | G: 100 | B: 100
C: 0 | M: 75 | Y: 55 | K: 0
ff6464

R: 145 | G: 80 | B: 255
C: 65 | M: 75 | Y: 0 | K: 0
9150ff

R: 125 | G: 180 | B: 70
C: 60 | M: 10 | Y: 100 | K: 0
7db446

R: 220 | G: 187 | B: 35
C: 15 | M: 25 | Y: 100 | K: 0
dcbb23

R: 255 | G: 154 | B: 255
C: 10 | M: 45 | Y: 0 | K: 0
ff9aff

R: 110 | G: 225 | B: 205
C: 50 | M: 0 | Y: 30 | K: 0
6ee1cd

R: 255 | G: 139 | B: 101
C: 0 | M: 55 | Y: 65 | K: 0
ff8b65

R: 165 | G: 175 | B: 255
C: 35 | M: 30 | Y: 0 | K: 0
a5afff

R: 165 | G: 235 | B: 145
C: 35 | M: 0 | Y: 60 | K: 0
a5eb91

R: 240 | G: 255 | B: 100
C: 10 | M: 5 | Y: 80 | K: 0
f0e164
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Το ελάχιστο µέγεθος του λογοτύπου δεν θα πρέπει να είναι µικρότερο από 3.5cm/ 99px.

Ορθότητα Λογοτύπου
Safe area

x

x

x

x
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Ενδεικτικά παραδείγµατα που αποτελούν µη ορθή χρήση του λογοτύπου και θα
πρέπει να αποφεύγονται.

Λανθασµένη χρήση
Μη ορθή χρήση του λογοτύπου

Χρήση δυσδιάκριτων
χρωµάτων στο φόντο

Χρήση περιγράµµατος Αλλαγή στο διάκενο

Χρήση χρωµάτων
εκτός παλέτας

Χρήση λογοτύπου
σε κλίση

Αλλαγή γραµµατοσειρών

Ε Κ Δ Ο Τ Ι Κ Ο Σ  Ο Ι Κ Ο Σ

F L Â N E U R
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Εταιρική Ταυτότητα
Προσχέδια
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Εταιρική ταυτότητα
Δοκιµές, προσχέδια που απορρίφθηκαν

ΣήµανσηFolder

Σελιδοδείκτες

Επιστολόχαρτο

Σολωµού 72

104 31, Αθήνα, Ελλάδα

Τ.  (+30) 211 40 94 427

Ε.  info@flaneur.gr
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Σολωµού 72

104 31, Αθήνα, Ελλάδα

Τ.  (+30) 211 40 94 427

Ε.  info@flaneur.gr
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Σολωµού 72, 104 31, Αθήνα, Ελλάδα | Τ.  (+30) 211 40 94 427 | Ε.  info@flaneur.gr

F L A N E U R . G R
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Εταιρική ταυτότητα
Δοκιµές, προσχέδια που απορρίφθηκαν

Posters

Banner

Roll Up

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια
2.6.2022

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια
2.6.2022

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια
2.6.2022

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια
2.6.2022

F L A N E U R . G R
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Εταιρική Ταυτότητα
Moodboard, Τελική Μορφοποίηση
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Εταιρική ταυτότητα
Κάρτες, With Compliments, Επιστολόχαρτο

Σολωµού 72
104 31, Αθήνα, Ελλάδα
Τ.  (+30) 211 40 94 427

Ε.  info@flaneur.gr

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72
104 31, Αθήνα, Ελλάδα
Τ.  (+30) 211 40 94 427

Ε.  info@flaneur.gr

Ιωάννης Παπαδόπουλος
Γενικός ∆ιευθυντής

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, 104 31, Αθήνα, Ελλάδα | Τ. (+30) 211 40 94 427 | Ε. info@flaneur.gr

F L A N E U R . G R

W I T H  C O M P L I M E N T S
F L A N E U R . G R
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Εταιρική ταυτότητα
Φάκελος, Folder

Πίσω όψη Μπροστά όψη

Σολωµού 72

104 31, Αθήνα, Ελλάδα

Τ.  (+30) 211 40 94 427

Ε.  info@flaneur.gr

F L A N E U R . G R

F L A N E U R . G R
Σολωµού 72, 104 31, Αθήνα, Ελλάδα
Τ. (+30) 211 40 94 427 | Ε. info@flaneur.gr
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Εταιρική ταυτότητα
Δελτίο Παραγγελίας, Σελιδοδείκτες

Σολωµού 72
104 31, Αθήνα, Ελλάδα

ΜΠΛΟΚ ∆ΕΛΤΙΟ ΠΑΡΑΓΓΕΛΙΑΣ

Ηµέρα ΠαράδοσηςΗµέρα Παράγγελίας

F L A N E U R . G R

Τ. (+30) 211 40 94 427
Ε. info@flaneur.gr

Είδος Αξία Είδους

Τελική Αξία

Προκαταβολή

Υπόλοιπο
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Εταιρική ταυτότητα
Σήµανση στο Χώρο

ΙΣΤΟΡΙΑ
HISTORY

ΚΑΦΕΤΕΡΙΑ
COFFEEHOUSE

ΒΙΒΛΙΟΘΗΚΗ
LIBRARY

WC

ΚΕΝΤΡΙΚΑ ΓΡΑΦΕΙΑ
CENTRAL OFFICES

ΛΟΓΟΤΕΧΝΙΑ
LITERATURE

ΦΙΛΟΣΟΦΙΑ
PHILOSOPHY

ΕΞΟ∆ΟΣ
EXIT

ΚΕΝΤΡΙΚΗ ΕΙΣΟ∆ΟΣ
CENTRAL ENTRANCE

ΑΙΘΟΥΣΑ ΣΥΝΕ∆ΡΙΑΣΕΩΝ
MEETING ROOM

ΑΡΧΙΤΕΚΤΟΝΙΚΗ
ARCHITECTURE

ΤΕΧΝΗ
ART

ΦΩΤΟΓΡΑΦΙΑ
PHOTOGRAPHY
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Εταιρική ταυτότητα
Roll Up



Εταιρική Ταυτότητα Flâneur Εκδοτικός Οίκος

04/07/2022 28

Εταιρική ταυτότητα
Roll Up

Σολωµού 72, Αθήνα

15.9.2022 | 15:00

F L A N E U R . G R

Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR
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Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR

ΙΣΤΟΡΙΑ ΣΟΥ_
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Σολωµού 72, Αθήνα

15.9.2022 | 15:00
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Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR
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Σολωµού 72, Αθήνα

15.9.2022 | 15:00

Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR
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ΔΙΑΛΕΞΕ ΤΟ
F L A N E U R . G R
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Εταιρική ταυτότητα
Poster

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR

15.9.2022 | 15:00

F L A N E U R . G R

ΔΙΑΛΕΞΕ ΤΟΤΑ
Ξ

ΙΔ
Ι Σ

Ο
Υ
_

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR

15.9.2022 | 15:00

F L A N E U R . G R

ΔΙΑΛΕΞΕ ΤΗΝ Η
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Ο

Υ
_

Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR

15.9.2022 | 15:00

F L A N E U R . G R

ΔΙΑΛΕΞΕ ΤΗΝ ΙΣ
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Σολωµού 72, Αθήνα

Εγκαίνια Εκδοτικού
Οίκου FLÂNEUR

15.9.2022 | 15:00
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Εταιρική ταυτότητα
Σχεδιασµός εξωφύλλου για το βιβλίο µε τίτλο

Ο µικρός πρίγκιπας 
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Εταιρική ταυτότητα
Σχεδιασµός εξωφύλλου για το βιβλίο µε τίτλο

Η επιπεδοχώρα 
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Εταιρική ταυτότητα
Σχεδιασµός εξωφύλλου για το βιβλίο µε τίτλο

Οδύσσεια
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Εταιρική ταυτότητα
Σχεδιασµός εξωφύλλου για το βιβλίο µε τίτλο

Ο παίκτης 
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Εταιρική ταυτότητα
Σχεδιασµός εξωφύλλου για το βιβλίο µε τίτλο

Η πόλη στον κινηµατογράφο 
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Εταιρική ταυτότητα
Σχεδιασµός εξωφύλλων

Ο ΜΙΚΡΟΣ ΠΡΙΓΚΙΠΑΣ

Antoine de Saint-Exupéry

Ο∆ΥΣΣΕΙΑ

Νίκος Καζαντζάκης

Η ΕΠΙΠΕ∆ΟΧΩΡΑ

Edwin Abbott Abbott

Ο ΠΑΙΚΤΗΣ

Dostoyevsky Fyodor

Η ΠΟΛΗ ΣΤΟΝ ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟ
Μια χωρική περιπλάνηση

∆έσποινα Ζάχου
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Εταιρική ταυτότητα
Roll up & Posters

Σολωµού 72, Αθήνα

Σχολιασµός πάνω
στο έργο του
Fyodor Dostoyevsky
Ο ΠΑΙΚΤΗΣ

22.9.2022 | 15:00

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Σχολιασµός πάνω
στο έργο του
Edwin Abbott
Η ΕΠΙΠΕ∆ΟΧΩΡΑ

3.6.2022 | 15:00

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Σχολιασµός πάνω στο έργο
του Edwin Abbott
Η ΕΠΙΠΕ∆ΟΧΩΡΑ

19.12.2022 | 19:00

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Σχολιασµός πάνω στο έργο
του Νίκου Καζαντζάκη
Ο∆ΥΣΣΕΙΑ

19.12.2022 | 19:00

F L A N E U R . G R

Σολωµού 72, Αθήνα

Παρουσίαση βιβλίου
Η ΠΟΛΗ ΣΤΟΝ ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟ

3.6.2022 | 15:00
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Εφαρµογές
Εταιρικό Van
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Εφαρµογές
Pin, Χαρτί Περιτυλίγµατος
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Εφαρµογές
Κούπα, Μπλούζα, Τσάντα
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Εφαρµογές
Outdoor Poster & Roll up
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Εφαρµογές
Πρόσοψη εκδοτικού οίκου
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300X600

336X280
PUBLISHING HOUSE
FLÂNEUR

Εγκαίνια Εκδοτικού Οίκου
‘’FLÂNEUR’’
15.9.2022 | 15:00

Σχολιασµός πάνω
στο έργο του
Fyodor Dostoyevsky
‘’Ο παίκτης’’

22.9.2022 | 15:00

ΜΑΘΕ
ΠΕΡΙΣΣΟΤΕΡΑ

ΔΙΑΛΕΞΕ ΤΟ ΤΑΞΙΔΙ ΣΟΥ_

ΜΑΘΕ ΠΕΡΙΣΣΟΤΕΡΑ

Εγκαίνια
Εκδοτικού
Οίκου
‘’FLÂNEUR’’

15.9.2022 | 15:00

ΔΙΑΛΕΞΕ ΤΗΝ ΙΣΤΟΡΙΑ ΣΟΥ_

ΜΑΘΕ
ΠΕΡΙΣΣΟΤΕΡΑ

Εφαρµογές
Banners
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Website
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Website
Icons
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Website
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Σχεδιασµός βιβλίου
Δοκιµαστικά κασέ
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Δοκιµαστικά Κασέ
1η Εκδοχή | 17χ24 cm

2

1
1.1 ΜΝΗΜΗ - ΟΝΕΙΡΑ - ΧΩΡΟΣ - 
ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟΣ

Από την περίοδο του βωβού κινηµατογράφου ως και σήµερα, η δύναµη του είναι 
η εικόνα. Χωρίς να θεωρείται υποδεέστερη η µουσική και ο ήχος, που σίγουρα 
πολλές φορές κατευθύνουν το συναίσθηµα ή εµπλουτίζουν τις ερµηνείες, η εικόνα 
δεν παύει να είναι το κυρίαρχο εκφραστικό µέσο. 
Στον ένα περίπου αιώνα εξέλιξης της έβδοµης τέχνης πολλοί είναι αυτοί που 
προσπάθησαν να κατανοήσουν πως γεννούνται οι εικόνες αυτές, και πως µπορεί 
να ερµηνεύονται. Με ποιον τρόπο ο απεικονιζόµενος χώρος παράγει νοήµατα και 
συναισθήµατα.
 Για τον Pier Paolo Pazolini, η κινηµατογραφική σεκάνς είναι µία ακολουθία 
εικονικών σηµείων. Θεωρεί την µνήµη πρωταρχικής σηµασίας σε ότι αφορά την 
επικοινωνία αυτής της µορφής τέχνης µε τον άνθρωπο. Αυτό που λέει είναι ότι ο 
άνθρωπος έµαθε να µιλά και να χρησιµοποιεί λέξεις και όχι εικόνες για να γίνει 
κατανοητός από τους γύρω του. Ωστόσο , παίρνοντας σαν δεδοµένη την ικανότητα 
επικοινωνίας και µεταφοράς νοηµάτων του κινηµατογράφου στον θεατή, γίνεται 
λόγος για την ύπαρξη κοινής κληρονοµιάς σηµείων. “Υπάρχει ένας ολόκληρος 
κόσµος µέσα σε έναν άνθρωπο, που εκφράζεται µέσα από σηµαίνουσες εικόνες. 
Πρόκειται για τον κόσµο της µνήµης και των ονείρων” [5]. Φυσικά η γλώσσα των 
εικόνων είναι µία καθαρή αφαίρεση. Δεν υπάρχει κάποιο είδος λεξικού που θα 
βοηθούσε στην ερµηνεία τους.
 Από τον 1ο αιώνα, η χαρτογράφηση του χώρου σχετίζονταν µε την µνήµη. 
Η µνήµη είναι µία αρχιτεκτονική εσωτερικής γραφής κατά την οποία οι τόποι 
επανασχεδιάζονται αέναα και δηµιουργούν µία εν κινήσει εµπειρία του. Για να 
περάσει κανείς από τις θύρες του αρχείου της µνήµης, οι αναµνήσεις πρέπει να 
φέρουν συναισθηµατικό φορτίο… να µας συν-κινούν καθώς χαρτογραφούν την 
κίνηση του ζωντανού κόσµου. Μήπως όµως και ο κινηµατογράφος δεν κάνει το 
ίδιο; Η κινηµατογραφική περιήγηση σε αξιοθέατα όπως αντίστοιχα  και η µουσειακή 
εγείρουν συναισθήµατα και προτείνουν µία διερευνητική ανάγνωση των στοιχείων. 
Για να απαντήσουµε λοιπόν στο ερώτηµα πως γεννούνται αυτές οι εικόνες, αρκεί να 
συλλογιστούµε την διαδικασία ανασύνθεσης µίας µνήµης. Αυτή δεν είναι άλλη από 
την προσπάθεια κατανοµής εικόνων σε µία σειρά. Είναι αυτό που χαρακτηρίζει ο Pier 
Paolo Pazolini ως ακολουθία εικονικών σηµείων. Άλλη µία τέτοια πηγή ακολουθίας 
εικονικών σηµείων είναι τα όνειρα. Αν σκεφτούµε την αποσπασµατικότητα και την 
συγκινησιακή φόρτιση που φέρουν, θα καταλάβουµε ότι βρίσκονται πολύ κοντά 
στον τρόπο που αντιλαµβανόµαστε και την σεκάνς µίας ταινίας. Ο χρόνος, ο χώρος 
και η πλοκή δεν είναι απαραίτητα γραµµικά δοµηµένα, πράγµα που κάνει το όνειρο 

5 Για περισσότε-
ρες πληροφορίες 

σχετικά µε την 
µουσειακή περι-
ήγηση ή “βόλτα” 

βλ. Ειρήνη 
Σηφάκη, Άννα 

Πούπου, Αφρο-
δίτη Νικολαΐδου 
41-53, ενσωµα-
τώνει µία τέχνη 

χαρτογράφησης: 
µία συν-κινητική 
χαρτογράφηση.
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πιο κοντινό στην κινηµατογραφική προσέγγιση δόµησης τους (του χώρου και του 
χρόνου), συγκριτικά µε την πραγµατικότητα.
 Και εδώ φυσικά τίθεται το θέµα της υποκειµενικότητας και της 
αντικειµενικότητας των εικόνων. Αντικειµενική θα µπορούσε να είναι µία εικόνα 
που καταφέρνει µέσα στην ιστορία του σύντοµου κινηµατογράφου να δηµιουργήσει 
ένα είδος λήµµατος, έναν συγκεκριµένο τρόπο απεικόνισης ενός συγκεκριµένου 
θέµατος. Αντίθετα υποκειµενική είναι η εικόνα που δηµιουργείται σύµφωνα µε την 
προσωπική οπτική του δηµιουργού.

1.2 ΕΤΑΙΡΟΤΟΠΙΑ / ΔΥΟ ΕΤΑΙΡΑ ΤΟΠΙΑ

Μία πρώτη διάκριση που είναι αναγκαίο να γίνει είναι αυτή του πραγµατικού από 
τον φιλµικό χώρο. Οι δύο αυτοί διαφέρουν καθώς ο ένας είναι φυσικός τόπος ενώ 
ο άλλος αναπαριστώµενος µε βάση την βουλή του σκηνοθέτη ή σκηνογράφου η 
διευθυντή φωτογραφίας.
 Ένα πλήθος κόσµου µπορεί να περνά από µία συγκεκριµένη τοποθεσία κάθε 
µέρα, να αντιλαµβάνεται το σηµείο αυτό µέσα από τα δικά του βιώµατα να θαυµάζει 
η να σιχαίνεται τα επιµέρους στοιχεία του. Σε κάθε περίπτωση να αλληλοεπιδρά µε 
αυτό , µε τρόπο προσωπικό και µοναδικό. Όταν όµως αυτός ο τόπος γίνεται µέρος 
µίας σκηνής, µπαίνει δηλαδή στο κινηµατογραφικό πλάνο, και εµφανίζεται µέσα 
από τα µάτια του δηµιουργού τότε µπορεί το ίδιο πλήθος, που πλέον αποτελεί τον 
θεατή, να µην το αναγνωρίσει ή να εντυπωσιαστεί από την απεικόνιση του άλλοτε 
γνώριµου µέρους. Πρέπει να γίνει κατανοητό ότι ακόµα και αν αναφερόµαστε σε 
µία συγκεκριµένη, γνωστή τοποθεσία, η αντίληψη του βιωµένου χώρου από το 
πλήθος, µπορεί να είναι τελείως διαφορετική.
 Για να γίνει κατανοητή αυτή η µετάλλαξη θα βοηθήσει η αναφορά στο κείµενο 
της Αφροδίτης Νικολαΐδου που εξηγεί ότι η αφηγηµένη πόλη του κινηµατογράφου 
διαφοροποιείται σηµαντικά τόσο από την αφιλµική όσο και από την προφιλµική. 
Πιο συγκεκριµένα, ο αφιλµικός χώρος αναφέρεται στο υπαρκτό περιβάλλον, µε 
τα οικοδοµήµατα, το πολεοδοµικό σύστηµα, την πολιτική και οικονοµική συγκυρία 
αλλά και την ύπαρξη των υποκειµένων που αλληλοεπιδρούν µε αυτόν. Η αφιλµική 
πόλη µετατρέπεται σε πρόφιλµικη από την στιγµή που κάποιος θα στήσει στο 
χαρτί µία σκηνή που θα γυριστεί σε αυτήν. Ενώ τέλος αφηγηµένη ονοµάζεται η 
πόλη που έχει συνθεθεί από όλη την διαδικασία και είναι έτοιµη να προβληθεί . Η 
πόλη λοιπόν στην µυθοπλασία είναι πάντα αφηγηµένη µε τα εκφραστικά µέσα του 
κινηµατογράφου και κατασκευάζεται σαν νοητική διαδικασία από τον θεατή µέσα 
από τα στοιχεία αφήγησης που η ταινία δίνει.
 Έπειτα η αναπαράσταση µε αυτό το µέσο είναι ένας ετεροχρονισµός.  
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Κατά την παρακολούθηση του φιλµ, ο θεατής δέχεται µία σύµβαση. Εκτός από τους 
χώρους και τις γωνίες θέασης που αλλάζουν από στιγµή σε στιγµή, ο χρόνος µέσα 
στην οθόνη µεταβάλλεται µε τελείως διαφορετικό ρυθµό. Υπάρχει µία πλήρης ρήξη 
µε τον παραδοσιακό χρόνο. Η µέρα γίνεται νύχτα και ξανά µέρα µέσα σε µία στιγµή. 
Επίσης, µπορεί να υπάρχουν flash back ,παράλληλη δράση, κίνηση σε slow motion 
ή fast forward που διαστρεβλώνουν την έννοια του χρόνου όπως τον γνωρίζουµε. 
 Το µοντάζ σαν εργαλείο, συνδέει αποσπάσµατα ενός φαινοµένου από 
διαφορετικές πλευρές και οπτικές γωνίες, και επιτρέπει στον θεατή την αναπόληση 
και την περισυλλογή µέσα στον χώρο.
 “Το µάτι και… ο νους ανάµεσα σε ένα πλήθος φαινοµένων, εκτός τόπου 
και χρόνου , τα οποία είναι συγκεντρωµένα σε µία ορισµένη διαδοχή… αυτές οι 
ετερόκλητες εντυπώσεις παρελαύνουν µπροστά από έναν ακίνητο θεατή.” Sergei 
Eisenstein.
 Υπό αυτήν την έννοια, η πόλη στον κινηµατογράφο αποτελεί πάντα έναν 
εταίρο τόπο, µια εταιροτοπία καθώς ότι βλέπουµε είναι επινοηµένο αλλά αποτελεί 
µία ολότητα, ένα σύνολο. Η ετεροτοπία έχει τη δυνατότητα να αντιπαραθέσει σε 
έναν πραγµατικό τόπο πολλούς χώρους, πολλές θέσεις οι οποίες από µόνες τους 
είναι ασύµβατες. Αυτό πρέπει να γίνεται εξ αρχής κατανοητό παρ’ όλα τα µέσα που 
χρησιµοποιούνται για να το παραµερίσουµε, να το ξεχάσουµε. “Δεν θα ήταν ορθό 
να συγχέουµε τον αναπαριστώµενο κόσµο µε αυτόν που βρίσκεται εκτός κειµένου” 
(αφελής ρεαλισµός) Bakhtin 1981.
 Το σίγουρο είναι ότι το περιβάλλον αυτό που έχει κατασκευαστεί, ακόµα 
κι αν µιλάµε για υπαρκτό περιβάλλον, παίζει πολύ σηµαντικό ρολό στην δράση της 
ταινίας. Ποσό διαφορετική µοιάζει η ίδια πόλη  όταν την σκηνοθετούν διαφορετικοί 
άνθρωποι; Είναι ίδιο το Παρίσι του Woody Allen (Μεσάνυχτα στο Παρίσι, 2011) µε 
αυτό του Mathieu Kassovitz (La Haine, 1995) ή µε τον ευδιάθετο κόσµο του Jean-
Pierre Jeunet στην ταινία Amelie (Le Fabuleux Destin d’Amélie Poulain, 2001); 
Μένοντας στο παράδειγµα του Παρισιού, µία ακόµα ταινία που γίνεται απόλυτα 
κατανοητή η σηµασία της διαφορετικής µατιάς του δηµιουργού, είναι στην ταινία 
Paris, je t’aime όπου αποτελείται από αυτοτελείς ιστορίες που σκηνοθετούν 21 
διαφορετικοί σκηνοθέτες (εκ των οποίων τρία σκηνοθετικά δίδυµα).

1.3 Ο ΧΩΡΟΣ ΣΤΟΝ ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟ

Ο χώρος στην ταινία είναι πολυσήµαντος. Όταν αναφερόµαστε σε αυτόν, µπορούµε 
να ασχοληθούµε µε διάφορες µορφές του.
 Έχουµε τον χώρο του πλάνου, αυτόν δηλαδή που εµφανίζεται µέσα στο 
στατικό ή το κινούµενο κάδρο. Αντίστοιχα, δηµιουργείται ο χώρος εκτός κάδρου 
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που υπονοείται και µπορεί να έχει τόση σηµασία όση και ο κόσµος εντός του. 
 Άλλοτε, ο χώρος νοείται ως το σύνολο των γεωγραφικών µερών και των 
σκηνικών  της ταινίας. Είναι ο ολικός χώρος που δηµιουργεί στον θεατή µία γενική 
αίσθηση για την ταινία, και αποτελείται από την συρραφή των επιµέρους σκηνικών 
και το εννοιολογικό πλαίσιο που θέλει να προσδώσει ο δηµιουργός στο έργο του. 
 Και φυσικά, υπάρχει και ο πραγµατικός, ενίοτε αστικός χώρος που 
αναµορφώνεται  και δηµιουργείται µε βάση την καλλιτεχνική σκοπιά του δηµιουργού.
 Ο χώρος και ο κινηµατογράφος έχουν αλληλένδετη σχέση και επηρεάζονται 
αµφίδροµα, µε τρόπο που ο ένας δηµιουργεί µία αλλιώτικη ανάγνωση του άλλου 
από τον θεατή. Οι εικόνες, µπορούν να ανασύρουν µνήµες, συλλογικές και ατοµικές 
και µέσα από την καλλιτεχνική σύλληψη µπορεί να πλαστεί µία νέα σχέση του 
κόσµου µε τον εκάστοτε χώρο. Προς αιτιολόγηση αυτής της σκέψης, µπορεί να 
γίνει λόγος για την ταινία του Wim Wenders (Τα Φτερά του Έρωτα, 1987) όπου 
το Βερολίνο είναι µία ασπρόµαυρη πόλη, και το “Τείχος της Ντροπής” εµφανίζεται 
σαν τοπίο παραπλεύρως του οποίου οι δύο πρωταγωνιστές αναλογίζονται την 
σηµασία της ανθρώπινης ύπαρξης. Και υπάρχει καλύτερο µέρος να σκεφτεί κανείς 
την ανθρώπινη ύπαρξη και την σηµασία του να ζεις, από το Τείχος, που είναι σηµάδι 
του πολέµου και της ανισότητας;
 Ο χώρος στον οποίο είναι γυρισµένη µία ταινία, και ο τρόπος που αποδίδεται 
αυτός, έχουν οριστεί µε έναν απώτερο σκοπό. Παίρνοντας το παράδειγµα της 
ταινίας που προαναφέρθηκε, µπορούµε να µιλήσουµε για την ερµηνεία του 
τοπίου που σχετίζονται άµεσα και µε την συµπεριφορά των ηρώων. Η χρήση του 
ασπρόµαυρου, στην εποχή του έγχρωµου κινηµατογράφου γίνεται για να αποδώσει 
την έλλειψη  της ουσίας και της έντασης που προσφέρει µία αιώνια ζωή. Αυτή η 
χρήση του τοπίου έρχεται εν είδει ερµηνευτικού εργαλείου που αποδίδει τελικά 
τον εσωτερικό κόσµο του ήρωα. Έτσι, γίνεται κατανοητό ότι ο χώρος επηρεάζει και 
επηρεάζεται από τον ήρωα. 
 Η ανασύσταση του χώρου µέσα από µνήµες ή µέσω µίας νέας θεώρησης 
χάρης στον  κινηµατογράφο, επιτρέπει µε έναν τρόπο την περιπλάνηση µέσα σε 
τόπους γνωστούς και άγνωστους µε τρόπο σχεδόν επαναστατικό, καθώς είναι η 
πρώτη φορά που η τέχνη επιτυγχάνει µία τέτοια αποτύπωση του περιβάλλοντος. Η 
θέαση στοιχείων που φανερώνουν το ιστορικό και κοινωνικό πλαίσιο της περιόδου, 
οι προβληµατισµοί των ηρώων που δεν είναι καθόλου ξέχωροι από τις εσωτερικές 
αναζητήσεις των ατόµων σε κάθε εποχή, και η όψη του κόσµου µέσα στο ορισµένο 
χρονικό πλαίσιο της ταινίας, είναι στοιχεία που κάνουν τον θεατή να γνωρίσει το 
παρελθόν και το παρόν σε έναν κόσµο που αλλάζει και µεταβάλλεται συνεχώς. 
 Και ίσως αυτή είναι και η αξία των κορυφαίων έργων της έβδοµης τέχνης, 
να αποδίδουν κόσµους που υπήρξαν στιγµιαία µέσα στον άπειρο χρόνο, και να 
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Δοκιµαστικά Κασέ
2η Εκδοχή  | 14χ24 cm

2

1.1 | ΜΝΗΜΗ – ΟΝΕΙΡΑ – ΧΩΡΟΣ – 
ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟΣ

Από την περίοδο του βωβού κινηµατογράφου ως και 
σήµερα, η δύναµη του είναι η εικόνα. Χωρίς να θεωρείται 
υποδεέστερη η µουσική και ο ήχος, που σίγουρα πολλές φορές 
κατευθύνουν το συναίσθηµα ή εµπλουτίζουν τις ερµηνείες, η 
εικόνα δεν παύει να είναι το κυρίαρχο εκφραστικό µέσο. 

Στον ένα περίπου αιώνα εξέλιξης της έβδοµης τέχνης 
πολλοί είναι αυτοί που προσπάθησαν να κατανοήσουν πως 
γεννούνται οι εικόνες αυτές, και πως µπορεί να ερµηνεύονται. 
Με ποιον τρόπο ο απεικονιζόµενος χώρος παράγει νοήµατα 
και συναισθήµατα.

Για τον Pier Paolo Pazolini, η κινηµατογραφική σεκάνς 
είναι µία ακολουθία εικονικών σηµείων. Θεωρεί την µνήµη 
πρωταρχικής σηµασίας σε ότι αφορά την επικοινωνία αυτής 
της µορφής τέχνης µε τον άνθρωπο. Αυτό που λέει είναι ότι ο 
άνθρωπος έµαθε να µιλά και να χρησιµοποιεί λέξεις και όχι 
εικόνες για να γίνει κατανοητός από τους γύρω του. Ωστόσο 
, παίρνοντας σαν δεδοµένη την ικανότητα επικοινωνίας και 
µεταφοράς νοηµάτων του κινηµατογράφου στον θεατή, 
γίνεται λόγος για την ύπαρξη κοινής κληρονοµιάς σηµείων. 
“Υπάρχει ένας ολόκληρος κόσμος μέσα σε έναν άνθρωπο, που 
εκφράζεται μέσα από σημαίνουσες εικόνες. Πρόκειται για τον κόσμο 
της μνήμης και των ονείρων”5. Φυσικά η γλώσσα των εικόνων 
είναι µία καθαρή αφαίρεση. ∆εν υπάρχει κάποιο είδος λεξικού 
που θα βοηθούσε στην ερµηνεία τους.

Από τον 1ο αιώνα, η χαρτογράφηση του χώρου 
σχετίζονταν µε την µνήµη. Η µνήµη είναι µία αρχιτεκτονική 
εσωτερικής γραφής κατά την οποία οι τόποι επανασχεδιάζονται 
αέναα και δηµιουργούν µία εν κινήσει εµπειρία του. Για να 
περάσει κανείς από τις θύρες του αρχείου της µνήµης, οι 
αναµνήσεις πρέπει να φέρουν συναισθηµατικό φορτίο… 
να µας συν-κινούν καθώς χαρτογραφούν την κίνηση του 
ζωντανού κόσµου. Μήπως όµως και ο κινηµατογράφος δεν 
κάνει το ίδιο; Η κινηµατογραφική περιήγηση σε αξιοθέατα 
όπως αντίστοιχα  και η µουσειακή εγείρουν συναισθήµατα 
και προτείνουν µία διερευνητική ανάγνωση των στοιχείων. 

5. Για περισσότερες πληροφορίες σχετικά µε την µουσειακή περιήγη-
ση ή “βόλτα” βλ. Ειρήνη Σηφάκη, Άννα Πούπου, Αφροδίτη Νικολαΐ-
δου 41–53, ενσωµατώνει µία τέχνη χαρτογράφησης: µία συν-κινητική 
χαρτογράφηση.

3

Για να απαντήσουµε λοιπόν στο ερώτηµα πως γεννούνται 
αυτές οι εικόνες, αρκεί να συλλογιστούµε την διαδικασία 
ανασύνθεσης µίας µνήµης. Αυτή δεν είναι άλλη από την 
προσπάθεια κατανοµής εικόνων σε µία σειρά. Είναι αυτό που 
χαρακτηρίζει ο Pier Paolo Pazolini ως ακολουθία εικονικών 
σηµείων. Άλλη µία τέτοια πηγή ακολουθίας εικονικών σηµείων 
είναι τα όνειρα. Αν σκεφτούµε την αποσπασµατικότητα και 
την συγκινησιακή φόρτιση που φέρουν, θα καταλάβουµε ότι 
βρίσκονται πολύ κοντά στον τρόπο που αντιλαµβανόµαστε 
και την σεκάνς µίας ταινίας. Ο χρόνος, ο χώρος και η πλοκή 
δεν είναι απαραίτητα γραµµικά δοµηµένα, πράγµα που κάνει 
το όνειρο πιο κοντινό στην κινηµατογραφική προσέγγιση 
δόµησης τους (του χώρου και του χρόνου), συγκριτικά µε την 
πραγµατικότητα.

Και εδώ φυσικά τίθεται το θέµα της υποκειµενικότητας 
και της αντικειµενικότητας των εικόνων. Αντικειµενική θα 
µπορούσε να είναι µία εικόνα που καταφέρνει µέσα στην 
ιστορία του σύντοµου κινηµατογράφου να δηµιουργήσει ένα 
είδος λήµµατος, έναν συγκεκριµένο τρόπο απεικόνισης ενός 
συγκεκριµένου θέµατος. Αντίθετα υποκειµενική είναι η εικόνα 
που δηµιουργείται σύµφωνα µε την προσωπική οπτική του 
δηµιουργού.

1.2 | ΕΤΑΙΡΟΤΟΠΙΑ / ∆ΥΟ ΕΤΑΙΡΑ ΤΟΠΙΑ

Μία πρώτη διάκριση που είναι αναγκαίο να γίνει είναι 
αυτή του πραγµατικού από τον φιλµικό χώρο. Οι δύο αυτοί 
διαφέρουν καθώς ο ένας είναι φυσικός τόπος ενώ ο άλλος 
αναπαριστώµενος µε βάση την βουλή του σκηνοθέτη ή 
σκηνογράφου η διευθυντή φωτογραφίας.

Ένα πλήθος κόσµου µπορεί να περνά από µία 
συγκεκριµένη τοποθεσία κάθε µέρα, να αντιλαµβάνεται το 
σηµείο αυτό µέσα από τα δικά του βιώµατα να θαυµάζει η να 
σιχαίνεται τα επιµέρους στοιχεία του. Σε κάθε περίπτωση να 
αλληλοεπιδρά µε αυτό , µε τρόπο προσωπικό και µοναδικό. 
Όταν όµως αυτός ο τόπος γίνεται µέρος µίας σκηνής, µπαίνει 
δηλαδή στο κινηµατογραφικό πλάνο, και εµφανίζεται µέσα 
από τα µάτια του δηµιουργού τότε µπορεί το ίδιο πλήθος, 
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που πλέον αποτελεί τον θεατή, να µην το αναγνωρίσει ή να 
εντυπωσιαστεί από την απεικόνιση του άλλοτε γνώριµου 
µέρους. Πρέπει να γίνει κατανοητό ότι ακόµα και αν 
αναφερόµαστε σε µία συγκεκριµένη, γνωστή τοποθεσία, η 
αντίληψη του βιωµένου χώρου από το πλήθος, µπορεί να 
είναι τελείως διαφορετική.

Για να γίνει κατανοητή αυτή η µετάλλαξη θα βοηθήσει 
η αναφορά στο κείµενο της Αφροδίτης Νικολαΐδου 
που εξηγεί ότι η αφηγηµένη πόλη του κινηµατογράφου 
διαφοροποιείται σηµαντικά τόσο από την αφιλµική όσο και 
από την προφιλµική. Πιο συγκεκριµένα, ο αφιλµικός χώρος 
αναφέρεται στο υπαρκτό περιβάλλον, µε τα οικοδοµήµατα, το 
πολεοδοµικό σύστηµα, την πολιτική και οικονοµική συγκυρία 
αλλά και την ύπαρξη των υποκειµένων που αλληλοεπιδρούν 
µε αυτόν. Η αφιλµική πόλη µετατρέπεται σε πρόφιλµικη από 
την στιγµή που κάποιος θα στήσει στο χαρτί µία σκηνή που θα 
γυριστεί σε αυτήν. Ενώ τέλος αφηγηµένη ονοµάζεται η πόλη 
που έχει συνθεθεί από όλη την διαδικασία και είναι έτοιµη 
να προβληθεί . Η πόλη λοιπόν στην µυθοπλασία είναι πάντα 
αφηγηµένη µε τα εκφραστικά µέσα του κινηµατογράφου και 
κατασκευάζεται σαν νοητική διαδικασία από τον θεατή µέσα 
από τα στοιχεία αφήγησης που η ταινία δίνει.

Έπειτα η αναπαράσταση µε αυτό το µέσο είναι ένας 
ετεροχρονισµός. Κατά την παρακολούθηση του φιλµ, ο 
θεατής δέχεται µία σύµβαση. Εκτός από τους χώρους και τις 
γωνίες θέασης που αλλάζουν από στιγµή σε στιγµή, ο χρόνος 
µέσα στην οθόνη µεταβάλλεται µε τελείως διαφορετικό 
ρυθµό. Υπάρχει µία πλήρης ρήξη µε τον παραδοσιακό χρόνο. 
Η µέρα γίνεται νύχτα και ξανά µέρα µέσα σε µία στιγµή. 
Επίσης, µπορεί να υπάρχουν flash back ,παράλληλη δράση, 
κίνηση σε slow motion ή fast forward που διαστρεβλώνουν 
την έννοια του χρόνου όπως τον γνωρίζουµε. 

Το µοντάζ σαν εργαλείο, συνδέει αποσπάσµατα ενός 
φαινοµένου από διαφορετικές πλευρές και οπτικές γωνίες, 
και επιτρέπει στον θεατή την αναπόληση και την περισυλλογή 
µέσα στον χώρο.

“Το µάτι και… ο νους ανάµεσα σε ένα πλήθος 
φαινοµένων, εκτός τόπου και χρόνου, τα οποία είναι 
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συγκεντρωµένα σε µία ορισµένη διαδοχή… αυτές οι 
ετερόκλητες εντυπώσεις παρελαύνουν µπροστά από έναν 
ακίνητο θεατή.” Sergei Eisenstein.

Υπό αυτήν την έννοια, η πόλη στον κινηµατογράφο 
αποτελεί πάντα έναν εταίρο τόπο, µια εταιροτοπία καθώς ότι 
βλέπουµε είναι επινοηµένο αλλά αποτελεί µία ολότητα, ένα 
σύνολο. Η ετεροτοπία έχει τη δυνατότητα να αντιπαραθέσει 
σε έναν πραγµατικό τόπο πολλούς χώρους, πολλές θέσεις οι 
οποίες από µόνες τους είναι ασύµβατες. Αυτό πρέπει να γίνεται 
εξ αρχής κατανοητό παρ’ όλα τα µέσα που χρησιµοποιούνται 
για να το παραµερίσουµε, να το ξεχάσουµε. “∆εν θα ήταν 
ορθό να συγχέουµε τον αναπαριστώµενο κόσµο µε αυτόν που 
βρίσκεται εκτός κειµένου” (αφελής ρεαλισµός) Bakhtin 1981.

Το σίγουρο είναι ότι το περιβάλλον αυτό που έχει 
κατασκευαστεί, ακόµα κι αν µιλάµε για υπαρκτό περιβάλλον, 
παίζει πολύ σηµαντικό ρολό στην δράση της ταινίας. Ποσό 
διαφορετική µοιάζει η ίδια πόλη όταν την σκηνοθετούν 
διαφορετικοί άνθρωποι; Είναι ίδιο το Παρίσι του Woody 
Allen (Μεσάνυχτα στο Παρίσι, 2011) µε αυτό του Mathieu 
Kassovitz (La Haine, 1995) ή µε τον ευδιάθετο κόσµο του Jean-
Pierre Jeunet στην ταινία Amelie (Le Fabuleux Destin d’Amélie 
Poulain, 2001); Μένοντας στο παράδειγµα του Παρισιού, µία 
ακόµα ταινία που γίνεται απόλυτα κατανοητή η σηµασία της 
διαφορετικής µατιάς του δηµιουργού, είναι στην ταινία Par-
is, je t’aime όπου αποτελείται από αυτοτελείς ιστορίες που 
σκηνοθετούν 21 διαφορετικοί σκηνοθέτες (εκ των οποίων 
τρία σκηνοθετικά δίδυµα).

1.3 | Ο ΧΩΡΟΣ ΣΤΟΝ ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟ

Ο χώρος στην ταινία είναι πολυσήµαντος. Όταν 
αναφερόµαστε σε αυτόν, µπορούµε να ασχοληθούµε µε 
διάφορες µορφές του.

Έχουµε τον χώρο του πλάνου, αυτόν δηλαδή που 
εµφανίζεται µέσα στο στατικό ή το κινούµενο κάδρο. 
Αντίστοιχα, δηµιουργείται ο χώρος εκτός κάδρου που υπονοείται 
και µπορεί να έχει τόση σηµασία όση και ο κόσµος εντός του.

Άλλοτε, ο χώρος νοείται ως το σύνολο των 
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3η Εκδοχή | 18,5χ26 cm
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Σχεδιασµός βιβλίου
Εξώφυλλο, τελική µορφοποίηση

Τίτλος: Η Πόλη στον κινηµατογράφο.
              Μια χωρική περιπλάνηση.

Διάσταση: 18,5χ26 cm

Γραµµατοσειρές
Εξώφυλλο: Cera PRO Bold

                      CeraPRO-Medium

                      Cera PRO Medium Italic 

Εσωτερικές Σελίδες: PF Grand Gothik Book

                                        PF Grand Gothik Extended Black

                                        PF Grand Gothik Book Italic
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