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ΛΟΓΟΤΥΠΟ1



Το σήμα του λογότυπου εμπλέκεται στο όνο-

μα της εφαρμογής Cinemate και έτσι δημιουρ-

γείται το λογότυπο. To m, που είναι το σημείο  

ένωση των λέξεων cinema και mate που απο-

τελούν το όνομα, μετατρέπεται σε μια κινημα-

τογραφική κλακέτα δίχως να χάνει όμως την 

αρχική του μορφή, διατηρώντας το ακόμα ευα-

νάγνωστο. Το σύμβολο της κλακέτας μεταδίδει 

τη κεντρική ιδέα της εφαρμογής που είναι οι 

σειρές και οι ταινίες.

Λογότυπο & Σήμα
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Περιθώρια

Χ Χ

Χ

Υ

Χ Χ

ΥΥ

ΥΥ

Τα περιθώρια ενημερώνουν για τη σωστή χρή-

ση του λογοτύπου και διασφαλίζουν την ομοι-

όμορφη χρήση του σε κάθε εφαρμογή. Πρέπει 

σε όλες τις περιπτώσεις να τηρούνται οι απο-

στάσεις Χ γύρο από το λογότυπο, σε ανάλογη 

σχέση με το μέγεθός του. Αντίστοιχα όταν το 

σύμβολο χρησιμοποιείται μόνο του, τότε η από-

σταση είναι η Υ, και ισχύει η ανάλογη σχέση με 

το μέγεθός του.
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Μεγέθη

Το λογότυπο δεν μπορεί να εμφανίζεται σε μι-

κρότερα μεγέθη και διαστάσεις από τα αναφε-

ρόμενα.

1 εκ 1 εκ
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Το λογότυπο και αντίστοιχα το σύμβολο έχουν 

διάφορες εκδοχές για την εύκολη χρήση τους 

σε ποικίλες εφαρμογές. Το λογότυπο, εκτός 

από τη βασική του μορφή, μπορεί να τοποθε-

τηθεί στο μπλε χρώμα του σαν φόντο με τα 

γράμματα λευκά εκτός του συμβόλου που δι-

ατηρεί το χρώμα του. Επίσης αν κρίνεται ανα-

γκαίο μπορεί να χρησιμοποιηθεί σε πλήρες 

μαύρη μορφή σε λευκό φόντο, και αντίστροφα 

λευκό σε μαύρο φόντο, όμως δεν προτιμάται. 

Το σήμα επίσης μπορεί να τοποθετηθεί λευκό 

σε φόντο gradient του χρώματος του.

Εκδοχές
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Λανθασμένη Χρήση

Για τη διασφάλιση της σωστής χρήσης του 

λογότυπο και του σήματος πρέπει να αποφευ-

χθούν τα διπλανά παραδείγματα. Το λογότυπο  

όπως και το σήμα, δεν πρέπει να παραμορφώ-

νεται, να αλλάζει το χρώμα του - εκτός από 

τις προκαθορισμένες εκδοχές χρωμάτων του, 

να έχει περίγραμμα, να τοποθετείται πάνω σε 

χρώματα και μοτίβα που δεν είναι ευδιάκριτο. 

Επίσης στο λογότυπο δεν πρέπει να αλλάζει η 

σχέση του σήματος με τη τυπογραφία.
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2
ΕΤΑΙΡΙΚΗ 

ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ



Asty CF Std

A, B, C, D, E, F, G, H, I, 

J, K, L, M, N, O, P, Q, 

R, S, T, U, V, W, X, Y, Z

A, B, C, D, E, F, G, H, I, 

J, K, L, M, N, O, P, Q, 

R, S, T, U, V, W, X, Y, Z

A, B, C, D, E, F, G, H, I, 

J, K, L, M, N, O, P, Q, 

R, S, T, U, V, W, X, Y, Z

a, b, c, d, e, f, g, h, i, j, 

k, l, m, n, o, p, q, r, s, t, 

u, v, w, x, t, z

a, b, c, d, e, f, g, h, i, j, 

k, l, m, n, o, p, q, r, s, t, 

u, v, w, x, t, z

a, b, c, d, e, f, g, h, i, j, 

k, l, m, n, o, p, q, r, s, t, 

u, v, w, x, t, z

a, b, c, d, e, f, g, h, i, j, 

k, l, m, n, o, p, q, r, s, t, 

u, v, w, x, t, z

A, B, C, D, E, F, G, H, I, 

J, K, L, M, N, O, P, Q, 

R, S, T, U, V, W, X, Y, Z

Book

Bold Black

Medium

Γραμματοσειρά

Η γραμματοσειρά Asty CF Std έχει επιλεχθεί 

καθολικά για όλες τις τυπογραφικές ανάγκες. 

Για τη διαφοροποίηση σε κείμενα χρησιμοποι-

ούνται διαφορετικά βάρη και μεγέθη.
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Χρωματική Παλέτα

Τα κύρια εταιρικά χρώματα είναι δυο. Το πορ-

τοκαλί gradient που προκύπτει από την ένωση 

ενός ανοιχτού και ενός σκούρου πορτοκαλί 

και το σκούρο μπλε. Το πιο ανοιχτό μπλε, όπως 

και το λευκό χρησιμοποιούνται ως βοηθητικά, 

ενώ τα πορτοκαλί μόνα τους χρησιμοποιούνται 

πολύ σπάνια για να τονιστεί κάτι σε κείμενο.

RGB 241 86 35

RGB 33 59 82

RGB 247 148 30

RGB 255 255 255RGB 9 33 52

#092134

#f15623

#213b52

#f7941e

#ffffff

Συνδυασμός
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Brand ID

Στα πλαίσια της εταιρικής ταυτότητας δημι-

ουργήθηκαν κάρτες, επιστολόχαρτα και φάκε-

λοι για τη χρήση τους από την εταιρία.
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Εφαρμογή - App

Το εικονίδιο της εφαρμογής είναι το σήμα της 

εταιρίας με το φόντο να έχει πάρει το gradient 

χρώμα του και το ίδιο να βρίσκεται σε λευκό 

χρώμα. Στην εφαρμογή το κύριο χρώμα είναι 

το σκούρο μπλε, ενώ το gradient χρησιμοποι-

είται σε τίτλους ή πλαίσια όταν κάτι είναι ενερ-

γοποιημένο, ή σε κουμπιά για να παροτρύνει 

το χρήστη, και το ανοιχτό μπλε χρησιμοποιεί-

ται για μη ενεργές επιλογές και πλαίσια.
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Προωθητικό Υλικό

Για τη προώθηση της εφαρμογής δημιουργήθη-

καν τόσο έντυπα όσο και διαδυκτιακά υλικά. Στα 

έντυπα συμπεριλαμβάνονται αφίσες και γιγα-

ντοαφίσες σε στάσεις λεωφορείων και σειρμών 

του μετρό. Σκοπός είναι η ενημέρωση του κοινού 

για την εφαρμογή και τις δυνατότητες της. Η αι-

σθητική τους είναι στα πρότυπα της εφαρμογής, 

γνωστοποιόντας τη έτσι στο κοινό, ενώ ταυτό-

χρονα στις φωτογραφίες που χρησιμοποιούνται 

υπάρχουν κινητά με βασικές οθόνες της εφαρ-

μογής. Με την ίδια λογική αισθητικής έχουν δη-

μιουργηθεί κινούμενες διαφημίσεις και post για 

social media.

Bus station billboard
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Bus station billboard
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Metro poster
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Metro poster Metro billboard
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Animated banners
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Facebook page Social Media posts

42 43



Instagram page Instagram Stories
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