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ΔΗΛΩΣΗ ΣΥΓΓΡΑΦΕΑ ΠΤΥΧΙΑΚΗΣ/ΔΙΠΛΩΜΑΤΙΚΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ
Η κάτωθι υπογεγραμμένη Κωστή Κωνσταντίνα του Ανδρέα με αριθμό μη-
τρώου 19674092 φοιτήτρια του Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής της Σχολής 
Εφαρμοσμένων Τεχνών και Πολιτισμού του Τμήματος Γραφιστικής και Οπτι-
κής Επικοινωνίας, δηλώνω υπεύθυνα ότι: «Είμαι συγγραφέας αυτής της πτυ-
χιακής/διπλωματικής εργασίας και ότι κάθε βοήθεια την οποία είχα για την 
προετοιμασία της είναι πλήρως αναγνωρισμένη και αναφέρεται στην εργα-
σία. Επίσης, οι όποιες πηγές από τις οποίες έκανα χρήση δεδομένων, ιδεών 
ή λέξεων, είτε ακριβώς είτε παραφρασμένες, αναφέρονται στο σύνολό τους, 
με πλήρη αναφορά στους συγγραφείς, τον εκδοτικό οίκο ή το περιοδικό, συ-
μπεριλαμβανομένων και των πηγών που ενδεχομένως χρησιμοποιήθηκαν από 
το διαδίκτυο. Επίσης, βεβαιώνω ότι αυτή η εργασία έχει συγγραφεί από μένα 
αποκλειστικά και αποτελεί προϊόν πνευματικής ιδιοκτησίας τόσο δικής μου, 
όσο και του Ιδρύματος. Παράβαση της ανωτέρω ακαδημαϊκής μου ευθύνης 
αποτελεί ουσιώδη λόγο για την ανάκληση του πτυχίου μου».

Η Δηλούσα
Κωστή Κωνσταντίνα
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Aπό καταβολής κόσμου οι άνθρωποι παρουσίαζαν την ανάγκη για επι-
κοινωνία και μετάδοση πληροφοριών. Πριν χιλιάδες χρόνια πίσω λοιπόν, 
έχουν υπάρξει ζωγραφιές και απεικονίσεις πάνω σε τοίχους ή βράχους. 

Με βάση αυτά τα δείγματα βλέπουμε το πώς η πληροφορία διαδιδόταν 
στους ανθρώπους από την ανάγκη τους για να εκφράσουν τις συνήθει-
ες και τις λατρείες τους. Σήμερα, λόγω της ραγδαίας ανάπτυξης της τε-
χνολογίας η επικοινωνία αναπροσαρμόζεται και με τις συνθήκες. Τα νέα 
μέσα αναπτύχθηκαν και τα μέσα μαζικής επικοινωνίας ψηφιοποιήθηκαν. 

Τα περιοδικά και οι εφημερίδες από έντυπα τυπογραφικά έχουν γίνει 
ηλεκτρονικά κάτι που έχει βοηθήσει την συγγραφή, την δημοσίευση, πα-
ραγωγή, διανομή και λήψη. Τα περιεχόμενα των εντύπων ποικίλουν ανα-
λόγως με τις θεματικές αλλά και την επικαιρότητα. Στην συγκεκριμένη 
εργασία θα αναλυθεί η δομή και η δημιουργία περιοδικού με θέμα το 
design.

 ΛΕΞΕΙΣ ΚΛΕΙΔΙΑ: ενημέρωση, σχεδιασμός, δημιουργία, τεχνολογία, 
ηλεκτρονικό περιοδικό

From the beginning of humanity, people have shown the need for 
communication and transmission of information. Thousand years ago, 
there were paintings and drawings on walls and rocks.

 Based on these samples we can see how the information was 
disseminated to people by their need to express their habits and cults. 
Today, due to the rapid development of technology, communication is 
also adapted to the conditions. New media were developed and the media 
were digitized.

 
Magazines and newspapers, went from print to electronic. They 

became more helpful for writing, publishind, producing, distibuting and 
get downloaded. The topics of the publications vary, depending on the 
topics and topicality. Therefore, in this paper we will analyze design.

KEY WORDS: information, design, creation, technology, e-magazine

ΠΕΡΙΛΗΨΗ

ΠΕΡΙΛΗΨΗ | ABSTRACT

ABSTRACT
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Αρχικά, στο θεωρητικό κομμάτι της εργασίας, θα δούμε τί είναι το περι-
οδικό (τον ορισμό του), θα κάνουμε μία ιστορική αναδρομή στα πρώτα 
έντυπα περιοδικά είτε του εξωτερικού είτε εγχώρια. 

Στη συνέχεια θα αναφερθούμε σύντομα στο ηλεκτρονικό περιοδικό κα-
θώς και την εξέλιξη των έντυπων περιοδικών σε αυτά, προσθέτοντας σε 
αυτό το σημέιο πλεονεκτήματα και μειονεκτήματα της εξέλιξης αυτής.

Τέλος, δεν μπορεί να παραληφθούν οι βασικές αρχές σχεδιασμού 
του περιοδικού. Έτσι θα γίνει μία σύντομη αναφορά στα κινήματα Art 
Nouveau και Arts and Crafts, καθώς αποτελούν την πρώτη παρέμβαση 
στον χώρο του σχεδιασμού.

Το περιοδικό αποκτά ιδιαίτερη σημασία ως μέσο μαζικής ενημέρωσης, 
προσφέροντας μια πλατφόρμα για τη συγκέντρωση, ανάλυση και διανο-
μή πληροφοριών. Διαμορφώνει έναν προνομιούχο χώρο ανάδειξης ποικί-
λων θεμάτων.

Καθοριστικός γίνεται ο ρόλος του ως αφορμή για τη διερεύνηση και 
την προώθηση νέων ιδεών, τεχνικών επιτευγμάτων και δημιουργικών εκ-
φράσεων. Εξυπηρετεί ως κανάλι διασύνδεσης μεταξύ του κοινού και της 
ποικιλίας πολιτιστικών, επιστημονικών και καλλιτεχνικών δραστηριοτή-
των.

Ως αρχή του σχεδιασμού του περιοδικού μου, επέλεξα με προσοχή το 
θέμα που θα επικεντρώνεται, καθορίζοντας τον πυρήνα του στιλιστικού 
πεδίου του. Το θέμα αυτό αντλεί περιεχόμενο από τον πλούτο των τε-
χνών, δίνοντας στο περιοδικό μια διακριτή ταυτότητα.

Στην συνέχεια, καθορίστηκε με μεγάλη προσοχή ο τίτλος του περιο-
δικού, ο οποίος αντικατοπτρίζει την φιλοσοφία και τους στόχους του. 
Το επόμενο βήμα ήταν η επιλογή θεμάτων με επίκεντρο κινήματα και 
καλλιτέχνες, που με έχουν εμπνεύσει κατά τη διάρκεια της δημιουργικής 
μου πορείας.

Στον χώρο του design και της δημιουργίας αντλώ έμπνευση από διά-
φορους πολιτιστικούς τομείς, όπως η φωτογραφία, η αρχιτεκτονική, οι 
εικαστικές τέχνες, η τυπογραφία και η γραφιστική. Προσπαθώ να δημι-
ουργήσω κάτι πρωτότυπο και πρωτοποριακό, ξεχωρίζοντας από τα συνη-
θισμένα έντυπα, παρέχοντας μια θεματολογία που αποτελεί πηγή βαθέος 
ενδιαφέροντος και αντανακλά τις προσωπικές μου προτιμήσεις. Με αυ-
τόν τον τρόπο, επιδιώκω να δημιουργήσω ένα περιοδικό που θα παραμέ-
νει πιστό στις αξίες του και θα κεντρίζει το ενδιαφέρον των αναγνωστών 
με κάθε νέο τεύχος.

ΔΟΜΗ ΕΡΓΑΣΙΑΣ

ΠΡΟΛΟΓΟΣ

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ

ΔΟΜΗ ΕΡΓΑΣΙΑΣ | ΠΡΟΛΟΓΟΣ | ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ



Το περιοδικό, πρόκειται για μία περιοδική έκδοση εντύπου, το οποίο έχει 
ως κύριο στόχο την πληροφόρηση και ενημέρωση, ή ψυχαγωγία. Τα πε-
ριοδικά μπορούν να διαχωριστούν σε κατηγορίες ανάλογα με την κυκλο-
φορία τους (εβδομαδιαία, μηνιαία, κλπ.) αλλά και την θεματολογία τους 
(οικονομικά, αθλητικά, πολιτικά, κοινωνικά, τεχνολογίας, καλλιτεχνικά, 
παιδικά, διακόσμησης, μουσικά, λογοτεχνικά, κλπ.)

ΤΙ ΕΙΝΑΙ ΤΟ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ

ΜΕΡΟΣ 1 | ΤΟ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ
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ΜΕΡΟΣ 2 | Η ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΟΥ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟΥ

Μπορεί στις μέρες μας να είναι συνηθισμένο να υπάρχουν περιοδικά και 
να ξέρουμε ότι σε οποιοδήποτε μέρος αν τα αναζητήσουμε θα τα βρούμε, 
όμως αυτό δεν γινόταν πάντα. Τα περιοδικά όπως κάθε τι που υπάρχει 
στον κόσμο έχει και μία ιστορία από πίσω, η οποία είναι διαφορετική στο 
εξωτερικό και διαφορετική στην Ελλάδα και το ίδιο συμβαίνει για τον 
τρόπο που κυκλοφόρησαν για πρώτη φορά και ύστερα εξελίχθηκαν.

Το πρώτο περιοδικό που τυπώθηκε και κυκλοφόρησε είναι το “Erbauliche 
Monaths Unterredungen” από τον Γερμανό ποιητή Johann Rist. Το πε-
ριοδικό αυτό τυπώθηκε και κυκλοφόρησε στην Γερμανία το 1663 με θε-
ματολογία από τον χώρο της φιλοσοφίας. Το περιοδικό αυτό μπορεί να 
μην ήταν αυτό που έχουμε συνηθίσει σήμερα αλλά ήταν η αρχή για να 
δημιουργηθούν τα επόμενα.

Το 1672 στην Γαλλία κυκλοφόρησε το πρώτο “gossip” περιοδικό από 
τον Γάλλο συγγραφέα Jean Donneau de Vize. Το περιοδικό περιείχε μου-
σικά γεγονότα, ειδήσεις, άρθρα και gossip. Πρωτοπόρο περιοδικό για 
εκείνη την εποχή και έγινε ένα από τα πιο δημοφιλή περιοδικά στην Γαλ-
λία.

Το 1731 έκανε την εμφάνιση του το “Gentleman’s Magazine” από τον 
Άγγλο συγγραφέα Edward Cave. Το περιοδικό είχε πολύ μεγάλη αντα-
πόκριση από το αναγνωστικό κοινό παρ’ όλα αυτά έκλεισε το 1922 μετά 
από σχεδόν 200 χρόνια λειτουργίας. Ο λόγος ήταν ότι η τεχνολογία δεν 
επέτρεπε τον μεγάλο αριθμό αντιτύπων αλλά και την μεταφορά μεγάλων 
ποσοτήτων σε μακρινές αποστάσεις. Παρ’ όλα αυτά αυτό το περιοδικό 
ήταν η αφορμή για να χρησιμοποιηθεί η λέξη “magazine” για πρώτη 
φορά. Η λέξη αυτή που χρησιμοποιείται και σήμερα είναι αραβικής προέ-
λευσης και σημαίνει “αποθήκη”. Χρησιμοποιήθηκε για να περιγράψει το 
μέρος που αποθηκεύει μεγάλες ποσότητες διαφορετικών εμπορευμάτων, 
έτσι και το περιοδικό “αποθηκεύει” ποίκιλα θέματα και πληροφορίες.

ΙΣΤΟΡΙΚΗ ΑΝΑΔΡΟΜΗ ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ

Erbauliche Monaths Unterredungen, 1786 Gentleman’s Magazine, 1759
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ΜΕΡΟΣ 2 | Η ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΟΥ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟΥ

Το 1811 ξεκίνησε η κυκλοφορία των πρώτων ελληνικών περιοδικών. Το 
«Ερμής ο Λόγιος» ήταν ένα φιλολογικό περιοδικό, που κυκλοφόρησε 
από το 1811 έως το 1821. Ιδρυτής του ήταν ο Άνθιμος Γαζής, και κατόπιν 
διευθυντές έγιναν ο Θεόκλητος Φαρμακίδης και ο Κωνσταντίνος Κοκκι-
νάκης. Το 1819 εκδόθηκε το περιοδικό «Καλλιόπη» από τον συγγραφέα 
Αθανάσιο Σταγερίτη, το οποίο κυκλοφορούσε κάθε 1η και 15η του μήνα. 
Το 1821 σταμάτησε λόγω της επανάστασης.

Το 1811 κυκλοφόρησε επίσης το περιοδικό «Μέλισσα» από τον Σ. 
Κόνδο, ένα γενναίο, μαχητικό φύλλο που αντιμετώπισε αντίδραση λόγω 
προωθημένης προοδευτικής ιδεολογίας και εθνικών προβληματισμών. 
Εκδιδόταν στην Γαλλία και σταμάτησε με την επανάσταση το 1821.

Την ίδια χρονιά, ο Παναγιώτης Ιωαννίδης εκδίδει το περιοδικό «Μου-
σείον», το οποίο όμως απέτυχε και παρέμεινε σε μία μοναδική έκδοση.

Από το 1821 και μετά, λόγω της επανάστασης, κυκλοφορούσαν και 
εκδίδονταν μόνο βιβλία και εφημερίδες. Μετά την επανάσταση, εμφανί-
στηκαν περιοδικά ποικίλης ύλης, κατατάσσοντας τα σε δύο κατηγορίες: 
«λαϊκά» και «ελίτ». Τα λαϊκά περιοδικά εξυπηρετούσαν κυρίως το γυναι-
κείο κοινό με κουτσομπολίστικο ύφος, ενώ τα ελίτ απευθύνονταν κυρίως 
σε αντρικό κοινό.

Το 1847 κυκλοφόρησε το πρώτο γυναίκειο περιοδικό με τίτλο «Ευτέρ-
πη», αφιερώνοντας πολλές σελίδες σε γυναικεία θέματα, συμβουλές για 
οικειακά και μόδα. Λειτούργησε για επτά χρόνια και έκλεισε το 1854.

ΕΛΛΑΔΑ

Ερμής ο Λόγιος, 1811 Μέλισσα, 1819
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Ραδιοτηλεόραση, 1981

Το 1870, η γυναικεία επιθεώρηση «Ευρυδίκη» ιδρύθηκε από την Αμαλί-
α-Κτενά-Λεοντιάδα στην Κωνσταντινούπολη. Κατά τη διάρκεια του πρώ-
του έτους, κυκλοφορούσε εβδομαδιαία, το δεύτερο έτος ανά πενθήμερο 
και το τρίτο ανά δεκαπενθήμερο. Το περιοδικό δεν περιοριζόταν στον 
Ελλαδικό χώρο, αλλά ενημέρωνε τις αναγνώστριες για κινητοποιήσεις 
γυναικών στις Η.Π.Α. ενάντια στον πόλεμο και άλλα θέματα που αφο-
ρούσαν τις γυναίκες. Τελικά, το περιοδικό έκλεισε το 1873.

Ένα από τα μεγαλύτερα περιοδικά που επηρέασαν τον δημοσιογραφι-
κό και γενικότερα τον τρόπο ζωής κυκλοφόρησε στις 17 Νοεμβρίου του 
1934, με τίτλο «Ρομάντσο». Οι εκδότες, Ν. Θεοφάνης και Σπ. Λαμπαδά-
κης είδαν την κυκλοφορία του να αυξάνεται σημαντικά το 1956, όταν η 
τιμή του μειώθηκε κατά το μισό, ξεπερνώντας τα 300.000 τεύχη εβδομα-
διαίως. Το «Ρομάντσο» έγινε δημοφιλές σε Έλληνες παγκοσμίως, προ-
βάλλοντας τον τρόπο ζωής της μεσοαστικής τάξης.

Αρχικά λαϊκό και ευαγγέλιο, με τον χρόνο μετατράπηκε σε πολυτε-
λές lifestyle περιοδικό. Ωστόσο, αυτή η μετατροπή οδήγησε σε πτώση 
της δημοτικότητάς του και, τελικά, στο κλείσιμό του. Παρ’ όλα αυτά, το 
«Ρομάντσο» διατήρησε την αξία του στη μνήμη της εποχής και γνώρισε 
ανταπόκριση από το κοινό μέχρι και σήμερα.

Κατά τη δεκαετία αυτή, η εμφάνιση της τηλεόρασης αποσπά το ενδια-
φέρον του κοινού από τα περιοδικά, με τα ραδιοτηλεοπτικά περιοδικά να 
κερδίζουν δημοτικότητα, όπως το «Ραδιοπρόγραμμα», «Ραδιοτηλεόρα-
ση», «Αθηνόραμα» κ.ά.

Ευτέρπη, 1847 Ραδιοπρόγραμμα, 1952

Ρομάντσο, Τεύχος 1922

ΜΕΡΟΣ 2 | Η ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΟΥ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟΥ
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Αρχικά, οι υπολογιστές χρησιμοποιούνταν για εκτύπωση έγγραφων. Στη 
συνέχεια, εμφανίστηκε η ιδέα της ηλεκτρονικής κυκλοφορίας, με απο-
τέλεσμα τα έγγραφα να γίνουν ηλεκτρονικά. Σε πολλά μέρη, πλέον, το 
έντυπο οπισθοχωρεί υπέρ της επικράτησης διακίνησης ηλεκτρονικού κει-
μένου.

Στην συνέχεια, το ηλεκτρονικό περιβάλλον βελτιώνεται για να επιτρέ-
πει ευρύτερη χρήση. Τη δεκαετία του ‘70, οι βιβλιοθήκες χρησιμοποιού-
σαν σε μεγάλο βαθμό φυσικά μέσα, όπως CD-ROM και δισκέτες, πριν 
από την online διάδοση.

Από το 2003, το 93% του περιεχομένου είναι ψηφιακό και δημιουρ-
γείται ηλεκτρονικά. Παρόλα αυτά, στην Ευρώπη υπάρχει προτίμηση για 
την έντυπη μορφή, ειδικά στα περιοδικά, εξαιτίας της συνήθειας της με-
γαλύτερης γενιάς και όχι μόνο στην ανάγνωση έντυπων βιβλίων και πε-
ριοδικών.

Η υφή και η μυρωδιά ενός νέου βιβλίου αποτελούν απόλαυση για τον 
αναγνώστη. Παρότι κάποιοι υποστηρίζουν ότι υπερέχουν τα ηλεκτρονικά 
έντυπα στον χώρο της εκπαίδευσης, νέες έρευνες έχουν αποδείξει ακριβώς 
το αντίθετο. 

ΜΕΡΟΣ 3 | ΤΟ ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΟ ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ
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Αναφερόμαστε σε δύο κινήματα, το Arts and Crafts και το Art 
Nouveau, που πρωτοεμφανίστηκαν κατά τη βιομηχανική περίοδο και 
είχαν επιδράσεις στον σχεδιασμό, την αρχιτεκτονική και την μοντέρνα 
τέχνη. Οι πρωτεργάτες αυτών των κινημάτων επηρέασαν το σύγχρονο 
«design» και «graphic design». Το Arts and Crafts αντιπροσώπευε την 
πρώτη αντίδραση στην «κακογουστία» και «ψευτοδουλειά» της βιομη-
χανικής παραγωγής.

Στον χώρο του design, το Arts and Crafts διαμορφώθηκε μετά τη Με-
γάλη Έκθεση του 1851 στο Λονδίνο, ενώ ο William Morris ήταν πρωτερ-
γάτης του κινήματος, προσφέροντας νέες ιδέες και δημιουργώντας την 
εταιρεία Morris & Company, Decorators.

Το Art Nouveau, επίσης, αναδύεται ως αντίδραση στην βιομηχανική 
παραγωγή, υποστηρίζοντας την επιστροφή στη φύση και τον σεβασμό 
στο υλικό. Χαρακτηριστικά του Art Nouveau είναι η ένωση διαφορε-
τικών μορφών τέχνης σε ένα συνολικό ύφος, επηρεάζοντας αρχιτεκτο-
νική, διακόσμηση, γλυπτική, επιπλοποιία και άλλα. Οι επιδράσεις του 
εξαπλώνονται σε πολλές ευρωπαϊκές χώρες.
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Βασικές αρχές σχεδιασμού θεωρούνται οι κανόνες που τηρεί ο κάθε σχε-
διαστής αλλά και τα βήματα που κάνει πριν ξεκινήσει την οποιαδήποτε 
δουλειά. Στην γραφιστική για να βγει ένα σωστό και άρτιο αποτέλεσμα 
δεν χρειάζεται μόνο η καλή γνώση των προγραμμάτων ψηφιακής σχε-
δίασης ή ο καλός χειρισμός της πένας αλλά και η τήρηση των κανόνων. 
Είναι απλοί αλλά σημαντικοί, αφορούν την αντίθεση, τους κενούς χώ-
ρους, τα χρώματα, τις γραμματοσειρές, την στοίχιση/ συμμετρία κ.α. 
Σε γενικές γραμμές χρειάζεται να έχει όλα τα γνωστά χαρακτηριστικά 
για να φτάνει στον δέκτη το οπτικό μήνυμα με ευκολία. Για να επιτευχθεί  
αυτό πρέπει ο γραφίστας να σκεφτεί μέσα από τα μάτια του εκδότη πριν 
αποφασίσει προς ποια σχεδιαστική κατεύθυνση θα οδηγηθεί. 

Για να γίνει αυτό ο σχεδιαστής πρέπει μέσα από την δουλειά του να 
απαντά σε κάποια ερωτήματα τα οποία θα δείξουν την εξέλιξη του περιο-
δικού αλλά και που θα απαντηθούν μέσα από την δουλειά του. 
1. Ο κόσμος χρειάζεται ή θέλει την συγκεκριμένη θεματολογία;
2. Ποιοι είναι αυτοί που θα μπουν στην διαδικασία να το διαβάσουν και 
ποιο είναι το target group;
3. Θα έχει όλος ο κόσμος πρόσβαση στις πληροφορίες του, όπως εικόνες 
και κείμενο;
4. Θα μπορούν αυτές οι πληροφορίες να αποθηκευτούν ελεύθερα; 

Αφού λοιπόν αυτά τα ερωτήματα απαντηθούν από την συνεργασία του 
σχεδιαστή με τον εκδότη, τότε ο σχεδιαστής προχωράει σε ζητήματα όπως 
τα χρώματα, τις γραμματοσειρές, την στοίχηση/ συμμετρία, πράγματα 
δηλαδή που αφορούν το πρακτικό κομμάτι της όλης σχεδίασης/ δουλειάς.
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ΕΞΩΦΥΛΛΟ ΚΟΛΟΦΩΝΑΣ ΚΑΙ EDITORIAL
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ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ
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CINDY SHERMAN
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CINDY SHERMAN
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BAUHAUS
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BAUHAUS
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ADRIAN FRUTIGER
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ADRIAN FRUTIGER



22

ΜΕΡΟΣ 5 | ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ “FIVE SENSES OF ART”

PAULA SCHER
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PAULA SCHER



24

ΜΕΡΟΣ 5 | ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ “FIVE SENSES OF ART”

COLLAGE



25

ΜΕΡΟΣ 5 | ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ “FIVE SENSES OF ART”

EL LISSITZKY
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EL LISSITZKY
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ZAHA HADID
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EXPRESSIONISM
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ΠΑΡΑΣΤΑΣΕΙΣ ΣΤΗΝ ΑΘΗΝΑ
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ΕΚΘΕΣΕΙΣ ΣΤΗΝ ΑΘΗΝΑ ΟΠΙΣΘΟΦΥΛΛΟ
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Τα layouts σε περιοδικά και άλλα εντυπα έχουν σημαντική επίδραση 
στην αισθητική, την αναγνωστική εμπειρία και την αποτελεσματικότητα 
του εντύπου. Ακόμη και αν οι περιεχόμενοι άρθροι είναι ενδιαφέροντες, 
η πρώτη εντύπωση του αναγνώστη συχνά εξαρτάται από τον τρόπο πα-
ρουσίασής τους. Αναφέρονται παρακάτω κάποια κλειδιά σημεία για τη 
σημασία των layouts σε εντυπωσιακά έντυπα:
1. Αισθητική:
Ένα προσεκτικά σχεδιασμένο layout δημιουργεί μια ελκυστική εικόνα 
που προσελκύει τον αναγνώστη. Η αισθητική παίζει σημαντικό ρόλο 
στην πρώτη εντύπωση που θα έχει κανείς για το περιοδικό.
2. Ευανάγνωστο:
Ένα καλό layout πρέπει να είναι ευανάγνωστο, με καθαρά κείμενα, κα-
τάλληλο μέγεθος γραμματοσειράς, και καλή διαχείριση του χώρου. Η ευ-
ανάγνωστη διάταξη κειμένων και εικόνων είναι ουσιαστική.
3. Οργάνωση του περιεχομένου:
Τα layouts βοηθούν στην οργάνωση του περιεχομένου, καθιστώντας ευ-
κολότερο για τον αναγνώστη να πλοηγηθεί και να βρει τις πληροφορίες 
που ψάχνει.
4. Ενίσχυση του brand:
Τα layouts συνήθως αντανακλούν το στυλ και την ταυτότητα του brand. 
Ένα συνεπές και επαγγελματικό layout ενισχύει την εικόνα του περιοδι-
κού και του brand.

5. Δυνατότητες για εκφραστικότητα:
Τα layouts παρέχουν τη δυνατότητα για δημιουργική έκφραση και καινο-
τομία. Μπορούν να χρησιμοποιηθούν για να αναδείξουν ιδιαίτερα άρθρα, 
να δημιουργήσουν εντυπωσιακά εφέ και να προσελκύσουν το ενδιαφέ-
ρον.

Συνολικά, τα layouts δεν επηρεάζουν μόνο την εμφάνιση ενός περιο-
δικού αλλά και την αποτελεσματικότητά του στην προσέλκυση αναγνω-
στών. Ένα καλά σχεδιασμένο layout συνδυάζει την αισθητική, την λει-
τουργικότητα και την εκφραστικότητα για να δημιουργήσει μια θετική 
εντύπωση και να καταστήσει το έντυπο ελκυστικό και ευχάριστο για τους 
αναγνώστες.
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ΜΕΡΟΣ 7Β | ΥΦΟΣ ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΑΣ

Το ύφος σχεδιασμού μιας ιστοσελίδας είναι κρίσιμο για πολλούς λόγους. 
Καθώς η ιστοσελίδα αποτελεί το διαδικτυακό πρόσωπο του περιοδικού, 
ο σχεδιασμός της πρέπει να αντικατοπτρίζει την επαγγελματική του ταυ-
τότητα, τις αξίες του και την προσωπικότητά του. Αναλύουμε παρακάτω 
τη σημασία του ύφους σχεδιασμού μιας ιστοσελίδας:

Πρώτη Εντύπωση: Όπως και στην πραγματική ζωή, η πρώτη εντύπωση 
είναι κρίσιμη. Το ύφος σχεδιασμού μιας ιστοσελίδας καθορίζει πώς θα 
αντιληφθούν οι επισκέπτες την επιχείρηση ή τον οργανισμό. Ένας επαγ-
γελματικός, καλά σχεδιασμένος ιστότοπος μπορεί να ενθαρρύνει τους 
επισκέπτες να εξερευνήσουν περισσότερο το περιεχόμενο.
Χρήσιμότητα και Ευκολία Πλοήγησης: Το ύφος σχεδιασμού επηρεά-
ζει τη χρηστικότητα και την ευκολία πλοήγησης της ιστοσελίδας. Ένας 
καλός σχεδιασμός περιλαμβάνει καθαρή διάταξη, εύκολη πλοήγηση και 
επιτρέπει στους χρήστες να βρουν γρήγορα τις πληροφορίες που χρειά-
ζονται.
Ενίσχυση Εμπιστοσύνης: Ένας επαγγελματικά σχεδιασμένος ιστότοπος 
μπορεί να δημιουργήσει εμπιστοσύνη στους επισκέπτες. Όταν μια ιστο-
σελίδα δείχνει περιποιημένη, προσεγμένη και ενημερωμένη, οι επισκέ-
πτες την θεωρούν αξιόπιστη και πιο πιθανόν να αλληλεπιδρούν με το 
περιεχόμενό της.
Ανάδειξη Περιεχομένου: Ο σχεδιασμός επηρεάζει τον τρόπο με τον 
οποίο το περιεχόμενο παρουσιάζεται. Ένα καλό ύφος σχεδιασμού βοηθά 
στην ανάδειξη του περιεχομένου, καθιστώντας το ελκυστικό και εύκολα 
αναγνώσιμο.

Διαφοροποίηση από τον Ανταγωνισμό: Μέσω του σχεδιασμού, ένας 
ιστότοπος μπορεί να διαφοροποιηθεί από τον ανταγωνισμό. Ένα μονα-
δικό, προσεκτικά σχεδιασμένο στυλ μπορεί να κεντρίσει το ενδιαφέρον 
των επισκεπτών και να τους κάνει να προτιμούν τη συγκεκριμένη ιστο-
σελίδα.
Συνολικά, το ύφος σχεδιασμού μιας ιστοσελίδας δεν επηρεάζει μόνο την 
εμπειρία των χρηστών, αλλά και τον τρόπο με τον οποίο η επιχείρηση ή 
ο οργανισμός αντιλαμβάνεται στο διαδίκτυο. Επομένως, είναι σημαντικό 
να δοθεί προσοχή και φροντίδα στον σχεδιασμό μιας ιστοσελίδας.
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