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ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

Η πτυχιακή µας εργασία αναφέρεται στη δηµιουργία µιας εταιρίας παραγωγής 
καφέ, µε το όνοµα “Kaldi’s Goat”. Καταγράφουµε την ιδέα και την έµπνευση πίσω 
από την εταιρία και το branding, καθώς και ολόκληρη την σχεδιαστική σκέψη και 
πορεία για το λογότυπο, το packaging, το website, την εφαρµογή καθώς και τα 
προωθητικά προϊόντα.  

Λέξεις Κλειδιά: Καφές, λογότυπο, συσκευασία, οπτική επικοινωνία, χρήστης, 
εφαρµογή, ιστοσελίδα, ιστορία, branding 

 

 

 

 

ABSTRACT 

Our thesis refers to the creation of a coffee production company, called "Kaldi's 
Goat". We document the idea and inspiration behind the company and 
branding, as well as the entire design thinking and process for the logo, 
packaging, website, app as well as promotional products. 

Keywords: Coffee, Logo, Packaging, Visual communication, user, application, 
website, history, branding 
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01. Ο ΚΑΦΕΣ 
coffee (n.) 



 

  

“Drink made from the ground and roasted seeds of a tree originally native to 
Arabia and Abyssinia.” 

Ο καφές είναι ένα ρόφηµα το οποίο κατασκευάζεται από τα καβουρδισµένα και 
αλεσµένα σπόρια της καφέας (καφεόδεντρο). Ο καφές έχει αναζωογονητική 
δράση, η οποία οφείλεται στο βασικό του συστατικό, την καφεΐνη, ένα αλκαλοειδές 
συστατικό που υπάρχει στους σπόρους των καρπών του. Ο καφές είναι ένα από 
τα τρία πιο δηµοφιλή ροφήµατα στον κόσµο (µαζί µε το νερό και το τσάι) και ένα 
από τα πιο κερδοφόρα διεθνή εµπορεύµατα. Αν και ο καφές αποτελεί τη βάση για 
µια ατελείωτη σειρά ροφηµάτων, όπως ο εσπρέσο, ο καπουτσίνο, η µόκα και η 
latte, η δηµοτικότητά του αποδίδεται κυρίως στην αναζωογονητική του δράση, η 
οποία παράγεται από την καφεΐνη, ένα αλκαλοειδές που υπάρχει στον καφέ. 

        

Δύο είδη φυτών καφέ, το Coffea arabica και το C. canephora, καλύπτουν σχεδόν 
το σύνολο της παγκόσµιας κατανάλωσης. Ο Arabica θεωρείται πιο ήπιο και πιο 
γευστικό και αρωµατικό ρόφηµα από τον Robusta, την κύρια ποικιλία του C. 
canephora. Ο πιο επίπεδος και πιο επιµήκης κόκκος Arabica είναι πιο 
διαδεδοµένος από τον Robusta, αλλά πιο ευαίσθητος και ευάλωτος στα παράσιτα, 
απαιτώντας δροσερό υποτροπικό κλίµα- ο Arabica πρέπει να αναπτύσσεται σε 
µεγαλύτερα υψόµετρα (600-2.000 µέτρα), χρειάζεται πολλή υγρασία και έχει αρκετά 
συγκεκριµένες απαιτήσεις σκίασης. Η Λατινική Αµερική, η ανατολική Αφρική, η Ασία 
και η Αραβία είναι οι κύριοι παραγωγοί καφέ Arabica. Ο πιο στρογγυλός, πιο 
κυρτός κόκκος Robusta, όπως υποδηλώνει και το όνοµά του, είναι πιο ανθεκτικός 
και µπορεί να αναπτυχθεί σε χαµηλότερα υψόµετρα (από το επίπεδο της 
θάλασσας έως τα 2.000 πόδια). Ο καφές Robusta είναι φθηνότερος στην 
παραγωγή, έχει διπλάσια περιεκτικότητα σε καφεΐνη από τον Arabica και είναι 
συνήθως ο κόκκος που επιλέγουν οι φθηνές εµπορικές µάρκες καφέ. Η Δυτική και 
Κεντρική Αφρική, η Νοτιοανατολική Ασία και η Βραζιλία είναι κύριοι παραγωγοί 
καφέ Ροµπούστα. 

1.1. Ιστορία του καφέ 



 

  

Ο καφές που καλλιεργείται παγκοσµίως πλέον, έχει την κληρονοµιά του αιώνες 
πίσω στα αρχαία δάση καφέ, στο οροπέδιο της Αιθιοπίας. Τα άγρια φυτά καφέ, 
πιθανώς από την Kefa (Kaffa) της Αιθιοπίας, µεταφέρθηκαν στη νότια Αραβία και 
καλλιεργήθηκαν τον 15ο αιώνα. Ένας από τους πολλούς θρύλους σχετικά µε την 
ανακάλυψη του καφέ είναι αυτός του Kaldi, ενός Άραβα βοσκού που 
προβληµατίστηκε από τα παράξενα καµώµατα του κοπαδιού του. Περίπου το 850 
π.Χ. ο Kaldi λέγεται ότι παρατήρησε πως όποτε έτρωγαν τους σπόρους από ένα 
συγκεκριµένο δέντρο, οι κατσίκες του γίνονταν τόσο ενεργητικές ώστε δεν ήθελαν 
να κοιµηθούν τη νύχτα. Δοκίµασε τα µούρα του αειθαλούς θάµνου στον οποίο 
τρέφονταν οι κατσίκες και, όταν ένιωσε µια αίσθηση ευφορίας, διακήρυξε την 
ανακάλυψή του στον κόσµο. Ο Κάλντι λοιπόν ανέφερε τα ευρήµατά του στον 
ηγούµενο του τοπικού µοναστηριού, ο οποίος έφτιαξε ένα ποτό µε τους 
συγκεκριµένους σπόρους και διαπίστωσε ότι τον κρατούσε σε εγρήγορση κατά 
τη διάρκεια των πολλών ωρών της βραδινής προσευχής. Ο ηγούµενος 
µοιράστηκε την ανακάλυψή του µε τους άλλους µοναχούς στο µοναστήρι και έτσι 
η γνώση των ενεργοποιητικών κόκκων καφέ άρχισε να εξαπλώνεται. 

 

    

 

Ανεξάρτητα από την πραγµατική προέλευση του καφέ, η διεγερτική του δράση τον 
έκανε αναµφίβολα δηµοφιλή. Κατά ειρωνικό τρόπο, αν και οι ισλαµικές αρχές 
χαρακτήρισαν το ποτό µεθυστικό και εποµένως απαγορευµένο από το Κοράνι, 
πολλοί µουσουλµάνοι προσελκύονταν από το ρόφηµα ως υποκατάστατο του 
αλκοόλ, που επίσης απαγορεύεται από το Κοράνι. Παρά την απειλή των αυστηρών 
ποινών, η κατανάλωση καφέ εξαπλώθηκε γρήγορα µεταξύ των Αράβων και των 
γειτόνων τους και έδωσε µάλιστα το έναυσµα για µια νέα κοινωνική και πολιτιστική 
οντότητα, το καφενείο. 

Ο καφές εισήχθη στη µία ευρωπαϊκή χώρα µετά την άλλη κατά τη διάρκεια του 16ου 
και 17ου αιώνα. Καταγράφονται πολλές αναφορές για την απαγόρευση ή την 
έγκρισή του ως θρησκευτικό, πολιτικό και ιατρικό φίλτρο. Μέχρι το τέλος του 17ου 
αιώνα, τα καφενεία άκµαζαν σε ολόκληρη τη Βρετανία, τις βρετανικές αποικίες στην 



 

  

Αµερική και την ηπειρωτική Ευρώπη. 

 

 

 

Μέχρι το τέλος του 17ου αιώνα, η περιορισµένη παγκόσµια προµήθεια καφέ 
προερχόταν σχεδόν αποκλειστικά από την επαρχία της Υεµένης στη νότια 
Αραβία. Όµως, µε την αυξανόµενη δηµοτικότητα του ροφήµατος, ο 
πολλαπλασιασµός του φυτού εξαπλώθηκε γρήγορα στην Ιάβα και σε άλλα νησιά 
του ινδονησιακού αρχιπελάγους τον 17ο αιώνα και στην Αµερική τον 18ο αιώνα. 
Η καλλιέργεια του καφέ ξεκίνησε στα νησιά της Χαβάης το 1825.  

Μέχρι τον 20ό αιώνα η µεγαλύτερη συγκέντρωση της παραγωγής είχε 
επικεντρωθεί στο δυτικό ηµισφαίριο -ιδίως στη Βραζιλία. Στα τέλη του 19ου και στις 
αρχές του 20ού αιώνα, άρχισαν να χρησιµοποιούνται βιοµηχανικές µηχανές 
καβουρδίσµατος και άλεσης, εφευρέθηκαν δοχεία που σφραγίζονται υπό κενό 
για τον αλεσµένο καβουρδισµένο καφέ και αναπτύχθηκαν µέθοδοι 
αποκαφεϊνοποίησης των πράσινων κόκκων καφέ. Μετά το 1950 τελειοποιήθηκε η 
παραγωγή στιγµιαίου καφέ, γεγονός που οδήγησε στην αύξηση της παραγωγής 
των φθηνότερων κόκκων ροµπούστα στην Αφρική. 

 



 

  

                        

 

1.2 Τύποι κόκκων καφέ 

Arabica 

Γνωστός ως ένας από τους πιο δηµοφιλείς και γνωστούς τύπους κόκκων καφέ, οι 
κόκκοι Arabica αποτελούν την πιο συχνά παραγόµενη ποικιλία και θεωρούνται οι 
κόκκοι υψηλότερης ποιότητας. Στην πραγµατικότητα, πάνω από το 60% των 
κόκκων καφέ που παράγονται στον κόσµο είναι ποικιλίας Arabica. 
Αυτοί οι κόκκοι καφέ καλλιεργούνται σε µεγάλα υψόµετρα και πρέπει να βρίσκονται 
σε µια περιοχή που να έχει σταθερή βροχόπτωση και άφθονη σκιά. 
Ίσως κάποιοι από τους λόγους για τους οποίους η συγκεκριµένη ποικιλία κόκκων 
καφέ είναι η πιο διαδεδοµένη σε όλο τον κόσµο είναι το ότι τα δέντρα είναι εύκολο 
να φροντιστούν, είναι αρκετά µικρά και επιπλέον είναι εύκολο να κλαδευτούν. 
Βέβαια, και αυτά τα δέντρα είναι ευαίσθητα και µπορούν να επηρεαστούν από το 
περιβάλλον τους. 

 

Robusta 

Η επόµενη ποικιλία κόκκων καφέ είναι η Robusta, η οποία αποτελεί και τη δεύτερη 
πιο παραγόµενη στον κόσµο. 
Όπως υποδηλώνει το όνοµα τους, οι κόκκοι τύπου Robusta είναι ανθεκτικοί και 
έχουν επίσης ανοσία σε µια µεγάλη ποικιλία ασθενειών. 
Αυτός ο τύπος κόκκων καφέ αναπτύσσεται καλύτερα σε ένα ζεστό κλίµα µε 
ακανόνιστες βροχοπτώσεις και µπορεί να αναπτυχθεί και σε πολλά υψόµετρα. Σε 
σύγκριση µε τους κόκκους Arabica, οι κόκκοι που αναπτύσσονται στο φυτό 
Robusta περιέχουν τη διπλάσια ποσότητα καφεΐνης, πράγµα που σηµαίνει ότι 
αποτελούν µια εξαιρετική επιλογή για µια πραγµατική ώθηση και προσφέρουν µια 
πιο έντονη και «σκληρή» γεύση. 
Τα κόκκοι Robusta διαθέτουν µια λεία υφή και συχνά λέγεται ότι έχουν ακόµη και 
µια ελαφριά επίγευση σοκολάτας, γεγονός που καθιστά αυτή την ποικιλία ιδανική 
για να συνδυαστεί µε γάλα και ζάχαρη (ίσως και ως παγωµένο καφέ). 

 



 

  

     

 

 

 

 

Liberica 

Ένας από τους πιο δύσκολους τύπους κόκκων καφέ που µπορεί να βρεθεί είναι ο 
σπόρος τύπου Liberica. Οι κόκκοι αυτοί είναι µεγαλύτεροι από τους υπόλοιπους 
και είναι οι µοναδικοί στον κόσµο που είναι γνωστό ότι έχουν ένα ακανόνιστο 
σχήµα. 
Οι κόκκοι καφέ Liberica είναι µια σπάνια απόλαυση. Καλλιεργούνται σε πολύ 
συγκεκριµένα κλίµατα µε την παραγωγή να είναι πολύ σπάνια για τους αγρότες 
να κλιµακώσουν τις δραστηριότητές τους για να ικανοποιήσουν πραγµατικά µια 
παγκόσµια αγορά. Ακόµα ακόµα, τα φασόλια θεωρούνται ευχάριστη έκπληξη. 
Πολλοί που έχουν δοκιµάσει τον καφέ παροµοιάζουν το άρωµα µε φρούτα και 
λουλούδια και περιγράφουν τη γεύση ως µια κάπως «ξυλώδη» γεύση. 

 

Excelsa 

Αν και πρόσφατα έχει ταξινοµηθεί ως µέλος της οικογένειας Liberica, ο κόκκος 
Excelsa είναι πολύ διαφορετικός στη γεύση σε σύγκριση µε τον κόκκο καφέ 
Liberica. 
Οι κόκκοι Excelsa µπορούν να βρεθούν κυρίως στη Νοτιοανατολική Ασία, και η 
ποικιλία αυτή αντιπροσωπεύει µόνο περίπου το 7% του παγκοσµίως 
παραγόµενου καφέ. 

Η Excelsa διαθέτει µια ξινή, φρουτώδη γεύση και είναι γνωστή για την εµφάνιση 
χαρακτηριστικών τόσο των ελαφρών όσο και των σκούρων καβουρδισµένων 
καφέδων για να δηµιουργήσει ένα µοναδικό προφίλ που συχνά αναζητείται από 



 

  

τους λάτρεις του καφέ. 

 

Επεξεργασία του καφέ 

Οι ώριµοι καρποί του φυτού του καφέ είναι γνωστοί ως κεράσια του καφέ και κάθε 
κεράσι περιέχει γενικά δύο σπόρους καφέ («κόκκους») τοποθετηµένους ο ένας 
πάνω στον άλλο. Περίπου το 5% των κερασιών περιέχει µόνο έναν σπόρο- οι 
σπόροι αυτοί, που ονοµάζονται Peberries, είναι µικρότεροι και πυκνότεροι και 
παράγουν, κατά τη γνώµη ορισµένων, έναν πιο γλυκό, πιο γευστικό καφέ. 

Η επεξεργασία των κόκκων γίνεται µε την αποκόλληση των σπόρων του καφέ από 
το κάλυµµά τους και από τον πολτό και µε την ξήρανση των σπόρων- όλοι οι 
κόκκοι πρέπει να αφαιρεθούν από τον καρπό τους και να αποξηρανθούν πριν από 
το καβούρδισµα. Τρεις τεχνικές χρησιµοποιούνται για την επεξεργασία του καφέ: η 
ξηρή ή «φυσική» διαδικασία, η υγρή (και πλυµένη) διαδικασία και µια υβριδική 
διαδικασία που ονοµάζεται ηµιπλυµένη ή «πολτοποιηµένη φυσική» µέθοδος. Ο 
καφές που προκύπτει από αυτές τις διαδικασίες ονοµάζεται πράσινος καφές, ο 
οποίος είναι στη συνέχεια έτοιµος για καβούρδισµα.  
 

 

 

Καβούρδισµα του καφέ  

Μετά την αποφλοίωση και την επεξεργασία του πράσινου καφέ, είναι έτοιµος για 
ταξινόµηση και πώληση για καβούρδισµα, διαδικασία µε την οποία αναπτύσσονται οι 



 

  

αρωµατικές και γευστικές ιδιότητες των κόκκων καφέ σε υψηλές θερµοκρασίες. Το 
καβούρδισµα του καφέ ξεκινά µε πράσινους κόκκους καφέ, οι οποίοι οι ίδιοι έχουν 
υποστεί επεξεργασία και στεγνώσει. Το ψήσιµο απελευθερώνει ατµό, διοξείδιο του 
άνθρακα, µονοξείδιο του άνθρακα και άλλα πτητικά από τα φασόλια. Το πιο 
σηµαντικό αποτέλεσµα του καβουρδίσµατος είναι η εµφάνιση του χαρακτηριστικού 
αρώµατος του καφέ, το οποίο προκύπτει από πολύ περίπλοκους χηµικούς 
µετασχηµατισµούς µέσα στον κόκκο. Το πολύ µεγάλο ψήσιµο µπορεί να καταστρέψει 
τις πτητικές ενώσεις γεύσης και αρώµατος . Στην παλαιότερη µέθοδο ψησίµατος, ένας 
µεταλλικός κύλινδρος ή σφαίρα που περιέχει τον καφέ περιστρέφεται πάνω από µια 
πηγή θερµότητας όπως κάρβουνο, αέριο ή ηλεκτρισµό. 
 

      

 
 

 

 

Η πρακτική της ταξινόµησης του καφέ παρέχει στους πωλητές και τους αγοραστές 
µια εγγύηση σχετικά µε την προέλευση, τη φύση και την ποιότητα του προϊόντος 
που βοηθά τις διαπραγµατεύσεις τους. Κάθε χώρα παραγωγής καφέ έχει 
ορισµένους τύπους και κατηγορίες που βασίζονται σε χαρακτηριστικά όπως το 
υψόµετρο και η περιοχή καλλιέργειας, η βοτανική ποικιλία, η µέθοδος 
επεξεργασίας, η εµφάνιση του καβουρδίσµατος, το µέγεθος, η πυκνότητα και τα 
ελαττώµατα των κόκκων, αλλά δεν υπάρχει καθολικό σύστηµα ταξινόµησης. 
Ορισµένοι καφέδες καλλιεργούνται στη σκιά και είναι πιο πιθανό να είναι 
πιστοποιηµένοι ως βιολογικοί. Ο καφές του Δίκαιου Εµπορίου, µέρος του 
ευρύτερου κινήµατος του Δίκαιου Εµπορίου, προέκυψε για να εξασφαλίσει ότι ο 
καφές συγκοµίζεται και επεξεργάζεται χωρίς παιδική εργασία και χωρίς επικίνδυνα 
ζιζανιοκτόνα και φυτοφάρµακα και ότι οι καλλιεργητές και οι εξαγωγείς, ιδίως στις 
φτωχότερες περιοχές του κόσµου που καλλιεργεί καφέ, αµείβονται µε δίκαιη τιµή. Το 
πόσο καλά επιβάλλονται αυτά τα πρότυπα του δίκαιου εµπορίου είναι ένα θέµα 
που αποτελεί αντικείµενο διαµάχης. Η πιστοποίηση Rainforest Alliance και η 
πιστοποίηση Bird Friendly του Ινστιτούτου Smithsonian απονέµονται σε βιώσιµο 
καφέ που καλλιεργείται στη σκιά και προστατεύει τη βιοποικιλότητα. 



 

  

 

 
 

Ο όρος «καφές χωρίς καφεΐνη» µπορεί να φανεί σε κάποιους ως οξύµωρο, αλλά 
αρκετοί καταναλωτές καφέ απολαµβάνουν τη γεύση του καφέ αλλά δεν µπορούν 
να αντέξουν το τράνταγµα της καφεΐνης. Οι κύριες µέθοδοι αποκαφεϊνοποίησης 
βασίζονται σε χηµικούς διαλύτες, φιλτράρισµα µε άνθρακα, εκχύλιση µε διοξείδιο 
του άνθρακα ή τριγλυκερίδια. Σε όλες τις περιπτώσεις, για να γίνει «ντεκαφεϊνέ», η 
καφεΐνη αφαιρείται στο στάδιο των πράσινων κόκκων, πριν από το καβούρδισµα 
του καφέ. Ανεξάρτητα από τη µέθοδο αποκοφεϊνοποίησης, προκύπτει κάποια 
αλλοίωση του κόκκου καφέ στην πορεία και σε καµία περίπτωση δεν αφαιρείται το 
100% της καφεΐνης. Η εξαγωγή µιας καλής δόσης εσπρέσο από κόκκους καφέ 
χωρίς καφεΐνη είναι ίσως η µεγαλύτερη πρόκληση από όλες. 

Packaging 

Η αποτελεσµατική συσκευασία εµποδίζει τον αέρα και την υγρασία να φτάσουν 
στον καφέ. Ο αλεσµένος καφές αλλοιώνεται γρήγορα και χάνει τις αρωµατικές του 
ιδιότητες µέσα σε λίγες ηµέρες, εάν δεν τοποθετηθεί αµέσως σε ερµητικά κλειστά 
δοχεία. 

Ο αέρας, ιδίως σε υγρές ατµόσφαιρες, προκαλεί τάγγισµα µέσω της οξείδωσης 
των λιπαρών συστατικών. Τα σύγχρονα υλικά συσκευασίας, οι πλαστικές 
µεµβράνες όπως το πολυαιθυλένιο και τα σύµπλοκα αλουµινίου και κυτταρίνης, 
είναι ικανά να διατηρήσουν την ποιότητα του καφέ για κάποιο χρονικό διάστηµα. Η 
πιο ικανοποιητική λύση στο πρόβληµα, ωστόσο, είναι η συσκευασία υπό κενό ή σε 
αδρανές αέριο, σε αυστηρά αδιαπέραστα δοχεία. 

 



 

  

    

 

Στις αρχές του 21ου αιώνα, οι κατασκευαστές ανταποκρίθηκαν στην επιθυµία των 
καταναλωτών για φρεσκάδα και συστήµατα εύκολης παρασκευής καφέ, 
παράγοντας καφετιέρες για ένα φλιτζάνι καφέ που χρησιµοποιούν κάψουλες καφέ 
- µικρά δοχεία µιας χρήσης που γεµίζουν µε µια προµετρηµένη ποσότητα καφέ και 
σφραγίζονται αεροστεγώς για να διατηρήσουν τη φρεσκάδα. Η ευκολία χρήσης 
τους τις έκανε πολύ δηµοφιλείς, αν και έχουν επικριθεί για τα πλαστικά απόβλητα 
που δηµιουργούν. 

      

 

1.3 Η Ιστορία του καφέ στην Ελλάδα 

Η ιστορία του καφέ στην Ελλάδα έχει τις ρίζες της στην περίοδο της Τουρκοκρατίας 
όταν Έλληνες της Κωνσταντινούπολης και της Βόρειας Ελλάδας γνώρισαν πρώτοι 
τον καφέ µαζί µε τους Τούρκους. Σύµφωνα µε τον Αλέξανδρο Παπαδιαµάντη, η 
συνήθεια του καφέ εξαπλώθηκε µετά το 1760 στην υπόλοιπη Ελλάδα. 

Το καφενείο «Η Ωραία Ελλάς» στην οδό Αιόλου, υπήρξε το πολυτελές στέκι όπου οι 
καπετάνιοι, οι ξένοι διπλωµάτες, οι περιηγητές, οι πολιτικοί και οι ποιητές συνέρρεαν 



 

  

για να συζητήσουν για την επικαιρότητα. Από εκεί άρχιζαν πολλές κινητοποιήσεις. 

Στις αρχές του αιώνα δεν υπήρχαν καταστήµατα πώλησης καφέ οπότε τα καφενεία 
και οι νοικοκυρές αγόραζαν ακατέργαστο πράσινο καφέ και, στη συνέχεια, τον 
καβούρδιζαν και τον άλεθαν. Τα πρώτα ειδικά καταστήµατα για τον καφέ, τα 
λεγόµενα «καφεποιεία» που γρήγορα µετονοµάστηκαν σε «καφεκοπτεία», 
εµφανίστηκαν στις αρχές του 20ου αιώνα. Σταδιακά, οι Έλληνες που µέχρι τότε 
προτιµούσαν τον τούρκικο καφέ, τον µετονοµάζουν σε «ελληνικό καφέ» και τον 
καθιερώνουν ως τον πιο αγαπητό καφέ για πάρα πολλά χρόνια. 

Τη δεκαετία του 1920, µετά από παραγγελία του ξενοδοχείου «Μεγάλη Βρετανία» 
εισήχθη στην Ελλάδα ο γαλλικός καφές, για να ακολουθήσουν λίγο αργότερα και 
τα υπόλοιπα είδη. Τη δεκαετία του ’30 άνοιξαν πολλά καφεκοπτεία, αλλά στην 
Κατοχή, λόγω έλλειψης του είδους, όσα επιβίωναν επιδίδονταν στην επεξεργασία 
υποκατάστατων του καφέ (ρεβίθι, κριθάρι, λούπινο). 

   

 

Στη Διεθνή Έκθεση Θεσσαλονίκης το 1957, ανακαλύφθηκε τυχαία ο «φραπέ» (γαλλ. 
«χτυπηµένος»), ένας αφρώδης καφές ελληνικής επινόησης που έγινε το πιο 
διάσηµο και αγαπητό ρόφηµα στην Ελλάδα.  

Στα τέλη της δεκαετίας του ’90, ο espresso εισέβαλε δυναµικά στις καφετέριες, ενώ 
από το 2000 µπήκε και στα ελληνικά νοικοκυριά, λόγω της προώθησης οικιακών 
µηχανών espresso µε κάψουλες. Παρόλα αυτά ο παραδοσιακός Ελληνικός καφές 
παραµένει πρώτος σε προτίµηση µε µεγάλη αποδοχή και από τις νέες γενιές. 

 

1.4 Καφεκοπτεία ΛΟΥΜΙΔΗ 

1910 



 

  

Τρία αδέλφια από την Κάρυστο, ο Αντώνης, ο Νίκος και ο Ιάσων Λουµίδης, 
αφήνουν τη γενέτειρά τους αναζητώντας εργασία στον Πειραιά. Ύστερα από 
αρκετές προσωρινές δουλειές, ανοίγουν ένα παντοπωλείο µε αποικιακά προϊόντα 
και καταπιάνονται µε τη δύσκολη διαδικασία της παρασκευής και του 
καβουρδίσµατος του καφέ, χρησιµοποιώντας τα «πρωτόγονα» µέσα της εποχής.  

   

1920 

Καρπός της πολύτιµης γνώσης και εµπειρίας που απέκτησαν κατά την πρώτη 
δεκαετία ήταν φυσικά η απόφαση να επενδύσουν όλες τις οικονοµίες τους στο 
πρώτο κατάστηµα που θα ήταν αποκλειστικά αφιερωµένο στην πώληση 
φρεσκοκοµµένου καφέ. Με έδρα την οδό Ρετσίνα, δηµιούργησαν σταδιακά το 
πρώτο δίκτυο κατ’οίκον διανοµών µε κάρα, πωλώντας καφέ στις γειτονιές του 
Πειραιά. 

   

 

1932 

Ο καφές Λουµίδη γίνεται ευρέως γνωστός και αποσπά διεθνείς διακρίσεις σε 
εκθέσεις στην Ιταλία και τη Γαλλία. Η επιχείρηση επεκτείνεται ακόµα περισσότερο µε 
την ίδρυση του πρώτου καφεκοπτείου στη Θεσσαλονίκη, και δύο ακόµη να 



 

  

ακολουθούν ως το τέλος του Μεσοπολέµου. 

 

1987 

Η Λουµίδης Α.Ε., που παράγει και διανέµει τον συσκευασµένο καφέ «Παπαγάλο», 
εξαγοράζεται από τη Nestle S.A. H οικογένεια Λουµίδη συνεχίζει να 
δραστηριοποιείται επιχειρηµατικά στο δίκτυο των καταστηµάτων και τα 
καφεκοπτεία. 

 

    

 

1998 

Το δίκτυο των καφεκοπτείων αναπτύσσεται πανελλαδικά, αλλά και µε συνεργασίες 
Franchise. Μέχρι και σήµερα, η τρίτη γενιά της οικογένειας ΛΟΥΜΙΔΗ εξελίσσει την 
παράδοση και φέρνει τα υψηλής ποιότητας προϊόντα της στην πόρτα του πελάτη 
µέσα από το ολοκαίνουριο eshop.  

 

 

02. PACKAGING 

2.1 H ιστορία του packaging 

Πρώιµη συσκευασία 
Η συσκευασία, ως έννοια, προέκυψε από τη βασική ανάγκη της πρώιµης 
ανθρωπότητας να αποθηκεύει και να µεταφέρει τα τρόφιµά της από τόπο σε τόπο. 
Αν και δεν υπάρχει αρχείο για το πότε χρησιµοποιήθηκαν τα πρώτα υλικά συσκευασίας, 
οι ιστορικοί πιστεύουν ότι κατά τις ηµέρες των νοµάδων κυνηγών/τροφοσυλλεκτών, 
υλικά όπως φύλλα, δέρµατα ζώων, ξηροί καρποί ή κολοκύθες χρησιµοποιήθηκαν για 



 

  

την αποθήκευση και τη µεταφορά αντικειµένων. 
 

     
Προκαταβολές συσκευασιών Domesticated Village 

Η αύξηση των χωριών βοήθησε να γίνουν πολλές προόδους για την προώθηση του 
τρόπου ζωής. Πολλές από αυτές τις εξελίξεις µεταδόθηκαν στην τεχνολογία 
συσκευασίας. Μια ποικιλία διαφορετικών υλικών χρησιµοποιήθηκαν για την παραγωγή, 
τη µεταφορά και την αποθήκευση αγαθών και προϊόντων. Οι τύποι των υλικών που 
χρησιµοποιήθηκαν διέφεραν ανάλογα µε το γεωγραφικό τοπίο στο οποίο βρισκόταν 
κάθε χωριό. Υφαντά τσουβάλια και καλάθια από ποικιλία φυτών ανάλογα µε τη 
γεωγραφική θέση του χωριού. Ξύλινα κιβώτια και κιβώτια κατασκευάστηκαν για να 
περιέχουν, να αποθηκεύουν και να µεταφέρουν αγαθά. Ο πηλός διαµορφώθηκε σε 
διάφορα δοχεία και συσκευές αποθήκευσης για ξηρά προϊόντα και υγρά. Το δέρµα των 
ζώων χρησιµοποιήθηκε για τη διαµόρφωση και τη διαµόρφωση δοχείων και συσκευών 
αποθήκευσης. Με αυτές τις εξελίξεις, οι άνθρωποι µπορούσαν να αποθηκεύουν 
καλλιέργειες και τρόφιµα για το χειµώνα, να προστατεύουν τρόφιµα και αγαθά από 
επικίνδυνα ζώα και να µεταφέρουν προϊόντα από και προς το χωριό. Εκατοντάδες 
χρόνια αργότερα, το εµπόριο και η ίδρυση πόλεων βοήθησαν να γίνουν σηµαντικές 
τεχνολογικές εξελίξεις στη συσκευασία. 
 

         

 
Η Ίδρυση των Πόλεων 
Το φυσητό γυαλί ήταν ένα συγκεκριµένο προϊόν που βοήθησε στην προώθηση της 
ανθρώπινης ποιότητας ζωής καθώς και στη βιοµηχανία συσκευασίας. Πολλά από τα 
προϊόντα που παράγονται ήταν δοχεία για µεταφορά και αποθήκευση. Τα δοχεία από 
φυσητό γυαλί είναι συχνά κατασκευασµένα από παχύ ανθεκτικό γυαλί που ήταν βαρύ 



 

  

αλλά προτιµάται λόγω των πολλών πλεονεκτηµάτων που προσφέρονται. 
Ο Μεσαίωνας είδε µια αύξηση στη δηµοτικότητα στη χρήση ξύλινων βαρελιών και 
ξύλινων κιβωτίων ως συσκευών αποθήκευσης και µεταφοράς. Τα βαρέλια 
χρησιµοποιούνταν συνήθως για ταξίδια στους ωκεανούς για την αποθήκευση 
αντικειµένων όπως ρούµι, αποξηραµένα τρόφιµα και φρέσκο νερό.  

Οι τεχνίτες χρησιµοποιούσαν ατµό για να ζεστάνουν το ξύλο και το γύριζαν. Με το ξύλο 
στο κατάλληλο καλούπι, µπορεί να θερµανθεί αργά και να λυγίσει για να διαµορφώσει 
το βαρέλι στην κατάλληλη µορφή. 
Μόλις το βαρέλι ωριµάσει, βρέθηκε ότι ήταν µια από τις πιο αποτελεσµατικές µορφές 
συσκευασίας χύµα που ήταν γνωστές εκείνη την εποχή. Το βαρέλι έδινε στους 
ανθρώπους τη δυνατότητα να αποθηκεύουν και να µεταφέρουν υγρά και ξηρά αγαθά 
σε µεγάλες ποσότητες. Μετά την πτώση της Ρώµης, οι εφευρέσεις και η καινοτοµία 
έµειναν στάσιµες στην Ευρώπη. Πολλές νέες τεχνολογίες και εξελίξεις προήλθαν από 
άλλους πολιτισµούς σε όλο τον κόσµο. Η Κίνα άρχισε να φτιάχνει την πρώτη πραγµατική 
µορφή χαρτιού κατά τη διάρκεια αυτής της χρονικής περιόδου. Η εφεύρεση και η 
παραγωγή χαρτιού αποδείχτηκε ένα πολύτιµο και κοινό υλικό που χρησιµοποιείται στη 
βιοµηχανία συσκευασίας για αιώνες. 

 

 

 

 
Αρχαίες Αιγυπτιακές Τεχνικές Συσκευασίας 
Στην Αρχαία Αίγυπτο, το γυαλί ήταν δαπανηρό και θεωρούνταν πολύτιµος λίθος που 
συνήθως προοριζόταν για δικαιώµατα. Ωστόσο, αυτή η εµµονή µε το γυαλί ήταν που 
τελικά οδήγησε τους Αιγύπτιους να ανακαλύψουν την τεχνολογία εµφύσησης γυαλιού, 
της οποίας θα µπορούσε να διαµορφώσει το γυαλί σε δοχεία για αποθήκευση 



 

  

τροφίµων και νερού. Ωστόσο, αυτό το αρχαίο γυαλί δεν 
ήταν διαφανές - αυτό δεν θα ανακαλυπτόταν για άλλα 
500 χρόνια. Το γυαλί, που χρησιµοποιήθηκε για πρώτη 
φορά ως δοχείο, αναµειγνύονταν µε λιωµένο 
ασβεστόλιθο, σόδα, άµµο, πυριτικό άλας και 
διαµορφωνόταν σε γυάλινη συσκευασία.  
Γύρω στο 1200 π.Χ. αγγεία και κούπες άρχισαν να 
κατασκευάζονται από χυτό γυαλί. Μετά την εφεύρεση του 
φυσητήρα το 300 π.Χ. από τους Φοίνικες, η παραγωγή 
εντελώς διαφανούς γυαλιού έγινε κατά τους χρόνους 

µετά το AC.  Μετά τη δεκαετία του 1970 η γυάλινη συσκευασία άρχισε να χρησιµοποιείται 
για την προστασία προϊόντων υψηλής αξίας και έχει ένα ευρύ φάσµα χρήσεων σήµερα. 
 

Αρχαίες κινεζικές τεχνικές συσκευασίας 
Η αρχαία Κίνα πιστώνεται για την επινόηση της εύκαµπτης συσκευασίας λόγω των 
καινοτοµιών της στην ανάπτυξη χαρτιού – δηλαδή το παλαιότερο παράδειγµα 
εύκαµπτης συσκευασίας. 
 

      
Οι ιστορικοί πιστεύουν ότι τον πρώτο ή τον δεύτερο αιώνα, οι Κινέζοι άρχισαν να 
χρησιµοποιούν επεξεργασµένο φλοιό µουριάς για να τυλίξουν τα τρόφιµα. Στους 
µεταγενέστερους αιώνες, όταν οι Κινέζοι τελειοποίησαν τις τεχνικές κατασκευής χαρτιού, 
το χαρτί άρχισε επίσης να χρησιµοποιείται για τη συσκευασία ειδών όπως φάρµακα και 
δέµατα τσαγιού. 
Το χαρτί είναι το παλαιότερο αναδιαµορφώσιµο υλικό συσκευασίας. Οι φλοιοί της 
µουριάς χρησιµοποιήθηκαν στην Κίνα τον 1ο και 2ο αιώνα π.Χ. για το τύλιγµα των 
τροφίµων και οι τεχνικές κατασκευής χαρτιού βελτιώθηκαν τα επόµενα 1500 χρόνια και 
µεταφέρθηκαν στη Μέση Ανατολή. 
Οι τεχνικές κατασκευής χαρτιού έχουν φτάσει στην Ευρώπη και από την Ευρώπη 
έφτασαν στην Αγγλία το 1310 και στην Αµερική το 1609. Το πρώτο εµπορικό κουτί από 
χαρτόνι κατασκευάστηκε στην Αγγλία το 1817, 200 χρόνια µετά την Κίνα και το 
κυµατοειδές χαρτόνι εφευρέθηκε τη δεκαετία του 1850, αντικαθιστώντας τα ξύλινα κουτιά 
στο εµπόριο. Ο 20ός αιώνας ήταν η πιο φωτεινή εποχή για το χαρτί και το χαρτόνι. 
 

Συσκευασία Βιοµηχανικής Επανάστασης 
Γρήγορα στη Βιοµηχανική Επανάσταση: αυτή η εποχή (ξεκινώντας περίπου από το 1760-
1840) έδωσε τη θέση της σε σηµαντικές τεχνολογικές εξελίξεις, καθώς η ζήτηση για 



 

  

συσκευασία καλύτερης ποιότητας αυξήθηκε. Αυτή η ζήτηση για ποιότητα 
τροφοδοτήθηκε από µια ξαφνική αύξηση νέων προϊόντων που ήταν πλέον διαθέσιµα 
για κατανάλωση από τις µάζες. Ωστόσο, πρέπει να σηµειωθεί ότι πολλά από τα υλικά 
συσκευασίας που προέκυψαν σε αυτήν την εποχή ήταν ακριβά που σηµαίνει ότι η χρήση 
αυτών των υλικών προοριζόταν συνήθως για την αποθήκευση και τη µεταφορά 
αγαθών πολυτελείας. 
 
Ακολουθούν µερικές από τις πιο αξιοσηµείωτες εξελίξεις στη συσκευασία που 
συνέβησαν κατά τη διάρκεια αυτής της εποχής: 
 
 

• Βραβείο Συντήρησης Τροφίµων του Ναπολέοντα (1795) 
Το 1795, ο Ναπολέων πρόσφερε ένα έπαθλο 12.000 φράγκων σε όποιον µπορούσε να 
εφεύρει καλύτερες µεθόδους συντήρησης τροφίµων. Αυτή η ώθηση για καινοτοµία 
οφειλόταν στο ότι ο Ναπολέοντας έπρεπε να βρει έναν τρόπο να ταΐσει τον στρατό του 
που βρισκόταν στη µέση ενός πολέµου. Ωστόσο, δεν θα περνούσαν άλλα 15 χρόνια 
µέχρι να διεκδικήσει αυτό το βραβείο ένας άνδρας ονόµατι Nicolas Appert. Ο Nicolas 
Appert, γνωστός και ως πατέρας της κονσερβοποίησης, εφηύρε µια µέθοδο για να 
συντηρεί τα τρόφιµα για µεγάλο χρονικό διάστηµα βράζοντας και στη συνέχεια 
σφραγίζοντας τα τρόφιµα σε αεροστεγή γυάλινα δοχεία. Αυτή τη µέθοδο 
εξακολουθούµε να χρησιµοποιούµε σήµερα µε κονσέρβες! Ο Nikolas Appert από το 
Παρίσι παρουσίασε ότι το κονσερβοποιηµένο κουτί που συµπιέζεται µε stannic έχει την 
ικανότητα να συντηρεί τα τρόφιµα µετά την αποστείρωση. Ένα χρόνο αργότερα, ο 
Άγγλος Peter Durant, κέρδισε το δικαίωµα να κατοχυρώσει µε δίπλωµα ευρεσιτεχνίας 
το κυλινδρικό κουτί µε την εφεύρεσή του µε συµπιεσµένο stannic. 
 

              
 

• The Rise of Tin (1810) 
Το 1810, ο Peter Durand, ένας Άγγλος, κατοχύρωσε µε δίπλωµα ευρεσιτεχνίας τη χρήση 
σιδερένιων κονσερβών µε επικάλυψη κασσίτερου αντί για µπουκάλια για τη συντήρηση 
των τροφίµων. Τα επόµενα 20 χρόνια, ο κασσίτερος θα γίνει ένα από τα πιο δηµοφιλή 
υλικά συσκευασίας για τη συσκευασία ειδών όπως µπισκότα και καπνός. Από την 



 

  

αρχαιότητα, οι µεταλλικές συσκευασίες που εµφανίζονται σε µορφές χρυσών και 
ασηµένιων κιβωτίων, καθώς και ισχυρά κράµατα και καλύµµατα, χρησιµοποιούνται 
σήµερα για την προστασία πολλών προϊόντων. Η παραγωγή φύλλου κασσίτερου 
εφευρέθηκε στη Βοηµία το 1200 µ.Χ. Στη συνέχεια, στις αρχές του 14ου αιώνα άρχισαν 
να χρησιµοποιούνται κονσέρβες τροφίµων. Αυτή η τεχνολογία κρατήθηκε µυστική από 
το 1600 και αντικαταστάθηκε από χάλυβα καλύτερης ποιότητας και ευκολότερης 
παραγωγής µετά την προώθηση της διαδικασίας από τον William Underwood στις 
ΗΠΑ. 
Το πρώτο τυπωµένο κουτί στην ιστορία της µεταλλικής συσκευασίας κατασκευάστηκε 
το 1866 στις ΗΠΑ. Μόλις το 1910 ήταν στα καταστήµατα εµπορικά και ο σχεδιασµός του 
κουτιού από αλουµινόχαρτο αναπτύχθηκε στις αρχές του 1950. Η πρώτη κονσέρβα 
αλουµινίου κυκλοφόρησε το 1959. Βίδες και σφυριά χρησιµοποιήθηκαν για το άνοιγµα 
µεταλλικών συσκευασιών µέχρι το 1866. Αργότερα, έγινε συσκευασία µε σχιζόµενα 
καπάκια. Το 1875 εφευρέθηκε το ανοιχτήρι κονσερβών. 
 

               
 

• The First Cardboard Box (1817) 
Αν και το ίδιο το χαρτόνι είχε εφευρεθεί αρκετές εκατοντάδες χρόνια νωρίτερα στην Κίνα, 
το κουτί από χαρτόνι δεν δηµιουργήθηκε παρά το 1817 από τον Sir Malcolm Thornhill. 
Σηµείωση: αυτά τα κουτιά δεν ήταν ακόµα κυµατοειδές, κάτι που εφευρέθηκε µέχρι το 
1871. Τα χαρτόκουτα ήταν δηµοφιλή στους κατασκευαστές µεταξιού για τη µεταφορά 
σπόρων και αυγών από την Ιαπωνία στην Ευρώπη. 
 
Πλαστικό - Η νεότερη µορφή συσκευασίας 
Το πρώτο τεχνητό πλαστικό παρασκευάστηκε από τον Alexander Parker το 1838 και 
παρουσιάστηκε στη Μεγάλη Διεθνή Έκθεση στο Λονδίνο το 1862. Αυτό το πλαστικό 
προοριζόταν να αντικαταστήσει φυσικά υλικά όπως το ελεφαντόδοντο και ονοµάστηκε 
"parkesin". Το 1849 οι Charles Goodyear και Thomas Hancock ανέπτυξαν µία διαδικασία 
που κατέστρεψε την κολλώδη ιδιότητα και πρόσθεσε ελαστικότητα στο φυσικό 
καουτσούκ. Το 1851 το σκληρό καουτσούκ ή "εβονίτης" έγινε εµπορικό. 
Το 1870 ο Νεοϋορκέζος John Wesley Hyatt έλαβε δίπλωµα ευρεσιτεχνίας για το 
«κυτταρινικό» που παράγεται σε υψηλές θερµοκρασίες και πίεση και έχει χαµηλή 



 

  

περιεκτικότητα σε νιτρικά άλατα. Αυτή η εφεύρεση είναι το πρώτο πλαστικό που 
κυκλοφόρησε στο εµπόριο και παρέµεινε ως το µοναδικό πλαστικό µέχρι το 1907 όταν 
ο Leo Hendrik Baekeland παρήγαγε τον «Βακελίτη ". 
Τι ακριβώς ήταν το πλαστικό, δεν ήταν γνωστό µέχρι το 1920 όταν ακούστηκε η 
επαναστατική ιδέα του Hermann Staudinger. Όλα τα πλαστικά, το καουτσούκ και η 
κυτταρίνη υποστηρίχθηκε ότι ήταν πολυµερή ή µακροµόρια. Αυτή η υπόθεση αρχικά δεν 
έγινε ευρέως αποδεκτή από πολλούς επιστήµονες, αλλά ο Staudinger έλαβε το βραβείο 
Νόµπελ το 1953 µε αυτή την ιδέα. 
Οι πλαστικές συσκευασίες έχουν αρχίσει να χρησιµοποιούνται ευρέως µετά τη δεκαετία 
του 1950. Προς τα τέλη της δεκαετίας του 1970 ο τοµέας των πλαστικών συσκευασιών 
άρχισε να αναπτύσσεται. 
 
Ετικέτες και εµπορικά σήµατα στην ιστορία της συσκευασίας 
Η επισήµανση των προϊόντων µε πληροφορίες για την εταιρεία που τα κατασκεύασε και 
το περιεχόµενό τους είναι µια σχετικά νέα καινοτοµία στον τοµέα της συσκευασίας. Στη 
δεκαετία του 1660, οι εισαγωγές στην Αγγλία συχνά εξαπατούσαν τον γενικό πληθυσµό, 
γεγονός που οδήγησε στη διάδοση του όρου «ας προσέχει ο αγοραστής». Στους 
πελάτες που δεν ήταν καλά µορφωµένοι προσφέρθηκαν αντικείµενα µε κατώτερη 
ποιότητα και ακάθαρτη σύνθεση που ήταν κρυµµένα. Επειδή ήταν αναστατωµένοι από 
αυτή την απάτη, οι έντιµοι ιδιοκτήτες επιχειρήσεων άρχισαν να σφραγίζουν τα 
αντικείµενά τους µε την ταυτότητά τους για να προειδοποιήσουν τους υποψήφιους 
πελάτες. 
Το 1866, οι αδελφοί Smith, που πουλούσαν σταγόνες για τον βήχα σε µεγάλα γυάλινα 
βάζα, ήταν οι πρώτοι που χρησιµοποίησαν επίσηµα εµπορικά σήµατα για τα προϊόντα 
τους. Η τοποθέτηση της «µάρκας» ενός προϊόντος στη συσκευασία προς όφελος του 
τελικού χρήστη ήταν µια καινοτόµος ιδέα που δεν είχε γίνει πριν. 

                                                                         
Η Eagle-AR will Chemical Paint Company έλαβε το προνόµιο να κατέχει το πρώτο σήµα 
κατατεθέν στις Ηνωµένες Πολιτείες το 1870. Μόνο στις Ηνωµένες Πολιτείες, υπάρχουν 
σχεδόν 750.000 εµπορικά σήµατα που έχουν καταχωρηθεί µέχρι σήµερα. 
Οι ετικέτες περιλαµβάνουν πλέον σηµαντικό όγκο πληροφοριών µε στόχο την 
εκπαίδευση και την προστασία του γενικού πληθυσµού. 
 



 

  

2.2 Συσκευασίες καφέ στην αγορά 

    
 
 

                
 
 

       
03. PATTERN 
3.1 Η ιστορία του pattern 
Τα µοτίβα, µια αρχαία και σαγηνευτική τέχνη, έχουν πλούσια ιστορία παγκοσµίως. 
Ξεκίνησαν µε απλά γεωµετρικά σχήµατα, που εξελίσσονται σε περίπλοκα σχέδια στο 



 

  

Ιράν. Η Ινδία και η Κίνα διαθέτουν ζωντανά µοτίβα που χρησιµοποιούνται για ρούχα, 
αρχιτεκτονική και τέχνη. Τα σχέδια της Αιγύπτου αντλούν από τη φύση. Η συµµετρία είναι 
µια κρίσιµη πτυχή, που δηµιουργεί ισορροπία. Ακόµη και στην Ευρώπη, τα µοτίβα είναι 
σηµαντικά στη γοτθική σχολή, καταδεικνύοντας την παγκόσµια συνάφειά τους. 
 
Η ιστορία των pattern σε διάφορα µέρη του κόσµου 
Τα µοτίβα είναι µια από τις αρχαίες και σαγηνευτικές τέχνες που χρησιµοποιούνται 
παγκοσµίως από την αρχαιότητα µέχρι σήµερα. Αυτή η τέχνη δεν έχει µόνο όµορφα και 
καλλιτεχνικά νοήµατα, αλλά έχει επίσης µια πλούσια και ποικίλη ιστορία. Σε αυτό το 
κείµενο, θα εξερευνήσουµε την ιστορία των προτύπων σε διάφορα µέρη του κόσµου, 
συµπεριλαµβανοµένου του Ιράν, της Ινδίας, της Κίνας και της Αιγύπτου. 
 
Pattern στο Ιράν: 
Στο Ιράν, τα µοτίβα αναγνωρίζονται ως µια παραδοσιακή και όµορφη µορφή τέχνης. 
Αυτά τα µοτίβα ξεκίνησαν αρχικά µε απλά γεωµετρικά σχήµατα. Με τον καιρό, 
συνδυάζοντας διάφορα γεωµετρικά σχήµατα και δηµιουργώντας ποικιλοµορφία στα 
σχέδια, προέκυψαν πιο περίπλοκα µοτίβα. Μοτίβα παρατηρούνται άφθονα στην ιρανική 
αρχιτεκτονική, ειδικά στην ισλαµική αρχιτεκτονική και στα τζαµιά. 
 

                       
 

 
 
Pattern στην Ινδία και την Κίνα: 
Στην Ινδία και την Κίνα, τα µοτίβα είναι επίσης αναπόσπαστο µέρος της κουλτούρας και 
της τέχνης των ανθρώπων. Στην Ινδία, τα µοτίβα είναι γνωστά για τα ζωντανά και 
περίπλοκα σχέδιά τους. Χρησιµοποιούνται για διακόσµηση ενδυµάτων, αρχιτεκτονική 
ναών, ακόµη και µουσεία. Στην Κίνα, τα σχέδια χρησιµοποιούνται ως πνευµατικά και 
καλλιτεχνικά σύµβολα για τη διακόσµηση γλυπτών, χαλιών και κεραµικών. 



 

  

                            
 

Pattern στην Αίγυπτο: 
Η Αίγυπτος είναι επίσης µια από τις πλούσιες πηγές προτύπων στην παγκόσµια ιστορία. 
Τα αιγυπτιακά µοτίβα αποτελούνται κυρίως από µοτίβα εµπνευσµένα από φυσικά 
στοιχεία, όπως φυτά και ζώα, και έπαιξαν σηµαντικό ρόλο στην αρχαία αιγυπτιακή τέχνη 
και αρχιτεκτονικά σχέδια. 

                                 
 
 
Pattern και συµµετρία: 
Η συµµετρία αναφέρεται στην επανάληψη και την ισορροπία µοτίβων και µοτίβων στην 
τέχνη και την αρχιτεκτονική. Αυτή η ιδέα έχει σηµαντικό ρόλο σε όλα τα µέρη όπου 
χρησιµοποιούνται µοτίβα, ενισχύοντας την οµορφιά και την ποικιλοµορφία αυτών των 
µοτίβων. Η συµµετρία, ως καλλιτεχνική αρχή, συµβάλλει στη δηµιουργία αρµονίας και 
συνοχής στα µοτίβα. 
 
Pattern στην Ευρώπη: 



 

  

Ακόµη και στην Ευρώπη, τα µοτίβα αναγνωρίζονται ως µέρος της τέχνης και της 
αρχιτεκτονικής. Για παράδειγµα, τα µοτίβα που χρησιµοποιούνται στη γοτθική σχολή 
είναι εξέχοντα παραδείγµατα αρχιτεκτονικών και καλλιτεχνικών προτύπων στην Ευρώπη. 

                   
 
Pattern στη Νότια Αµερική: 
ιδιαίτερα σε χώρες όπως το Μεξικό και ο πολιτισµός των Μάγια, χρησιµεύουν ως 
σύµβολα της πλούσιας ιστορίας και πολιτισµού της περιοχής. Τα µεξικάνικα µοτίβα 
αναγνωρίζονται ως βασικά στοιχεία στην τέχνη και την αρχιτεκτονική της χώρας. Συχνά 
περιλαµβάνουν καλλιτεχνικά µοτίβα και χειροτεχνία εµπνευσµένα από την πολιτιστική 
κληρονοµιά του Μεξικού. 
Ο πολιτισµός των Μάγια έχει επίσης αναπτύξει συναρπαστικά µοτίβα. Τα µοτίβα των 
Μάγια, ειδικότερα, χρησιµεύουν ως πνευµατικά και θρησκευτικά σύµβολα. 
Αποτελούνται από καλλιτεχνικά µοτίβα και σύµβολα που προέρχονται από τη φύση, 
στενά συνδεδεµένα µε τον πολιτισµό και τη θρησκεία των Μάγια. Αυτά τα µοτίβα 
επιδεικνύουν την ακρίβεια και την πολυπλοκότητα της τέχνης των Μάγια. 
Τα µοτίβα στη Νότια Αµερική όχι µόνο αιχµαλωτίζουν µέσω της οµορφιάς και της 
καλλιτεχνικής τους αξίας, αλλά υποδηλώνουν επίσης µια βαθιά ιστορική σύνδεση µε 
τους αρχαίους πολιτισµούς και τους αυτόχθονες πολιτισµούς σε αυτές τις περιοχές. 
Αυτά τα µοτίβα συνεχίζουν να παίζουν σηµαντικό ρόλο στις τέχνες της Νότιας Αµερικής 
και στους τοπικούς πολιτισµούς µέχρι σήµερα. 
 
 
 



 

  

                    

 

 

 

04.  Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ 

4.1 Η ιδέα    
Ξεκινώντας την αναζήτηση γύρω από το θέµα της πτυχιακής µας εργασίας 
εµπνευστήκαµε αρκετά από την ιστορία του καφέ και αντλήσαµε αρκετά στοιχεία 
µέσα από αυτή που πλαισίωσαν το brand µας.   

Αρχικά το όνοµα της εταιρείας µας, kaldi’s goat, σηµαίνει η κατσίκα του kaldi. Ο 
Kaldi είναι ο βοσκός που ανακάλυψε τον καφέ έπειτα από µία παρατήρηση του: 
όποτε έτρωγαν τους σπόρους από ένα συγκεκριµένο δέντρο, οι κατσίκες του 
έγιναν τόσο ενεργητικές ώστε δεν ήθελαν να κοιµηθούν τη νύχτα. 

Ο Κάλντι λοιπόν ανέφερε τα ευρήµατά του στον ηγούµενο του τοπικού 
µοναστηριού, ο οποίος έφτιαξε ένα ποτό µε τους συγκεκριµένους σπόρους και 
διαπίστωσε ότι τον κρατούσε σε εγρήγορση κατά τη διάρκεια των πολλών ωρών 
της βραδινής προσευχής. Από αυτή την βραδινή ενεργητικότητα εµπνευστήκαµε 
και το κύριο χρώµα του brand το έντονο µπλε. 

Η εταιρεία θα είναι µιας µικρής παραγωγής επιχείρηση σεβόµενοι τις ξεχωριστές 
φυσικές καλλιέργειες της κάθε περιοχής στον πλανήτη. Κάθε ποικιλία ροφήµατος 
ευηµερεί σε διαφορετικές περιβαλλοντικές συνθήκες και δεν θα θέλαµε να 
επέµβουµε σε αυτό για µεγαλύτερη παραγωγή. Κάθε ποικιλία στην εποχή της.  

Οι συκευασίες µας επηλέξαµε να είναι θεµατικές µε pattern άγριων ζώων, ανάλογα 



 

  

απο το µέρος που προµηθευόµαστε την κάθε ποικιλία. 

  

Οι αγορές θα πραγµατοποιούνται είτε ηλεκτρονικά µέσω της ιστοσελίδας και της 
εφαρµογής µας για έξτρα προσφορές και δώρα, είτε µέσω των δυο καταστηµάτων 
µας σε Αθήνα και Θεσσαλονίκη. Στα καταστήµατα θα έχετε την δυνατότητα να 
απολαύσετε τις µοναδικές ποικιλίες µας στον µικρό και φοιλόξενο χώρο µας, όπου 
θα λειτουργούν self service αλλά και take away παραγγελίες για να σας 
συντροφεύουµε όλες τις ώρες της ηµέρας. 

 

4.2 Αξίες και κατεύθυνση της εταιρείας 

Όραµα/Ιδέα 

Η εταιρεία kaldi’s goat αντλεί έµπνευση από την ιστορία και την ανακάλυψη του 
καφέ, για να δηµιουργήσει µια µοναδική γευστική εµπειρία. Κάθε ποικιλία αποτελεί 
ξεχωριστό ταξίδι στις ηπείρους του πλανήτη. 

Σκοπός 

Σκοπός µας είναι µέσα από την δηµιουργεία του brand να προσφέρουµε πάντα 
στιγµές χαράς και ποιοτικής απόλαυσης στον καταναλωτή, να είµαστε δίπλα του 
σε κάθε ξεχωριστή γι’ αυτόν στιγµή της ζωής του και µέσα από τα ταξίδια µας να 
τον οδηγήσουµε  στην απελευθέρωση των αισθήσεων του. 

Ύφος  

Το ύφος της εταιρείας που θέλουµε να έχουµε απέναντι στον καταναλωτή είναι 
χαλαρό και θερµό. Εξάλλου όλος ο σχεδιασµός έχει στηριχθεί πάνω σε αυτά τα 
χαρακτηριστικά µε τις πιο παιχνιδιάρικες γραµµές, και την ελευθερία σχηµάτων και 
χρωµάτων. 

Target group 

Απευθύνεται για όλους τους λάτρεις των ποιοτικών ροφηµάτων. 

Ποιότητα 

Η εταιρεία δεσµεύεται να παράγει ροφήµατα υψηλής ποιότητας, χρησιµοποιώντας 
τις καλύτερες πρώτες ύλες και τεχνικές. Συνεχής έρευνα για την βελτίωση των 
προϊόντων. 

Καινοτοµία  



 

  

Περιορισµένη παραγωγή σε ροφήµατα που η καλλιέργειά τους επηρεάζεται από 
τις περιβαλλοντικές συνθήκες της περιοχής που καλλιεργούνται. Σε συνδιασµό µε 
την συνεχής αναζήτηση καινοτόµων τεχνολογιών και πρακτικών η ποιότητα 
αυξάνεται. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

05.  ΛΟΓΟΤΥΠΟ 

5.1 Προσχέδια λογοτύπου 

 

                          



 

  

    

                      

 

 

 

4.2 Παρουσίαση λογοτύπου  

Το kaldi’s goat είναι το λογότυπο του brand. Όπως αναφέραµε και παραπάνω ο 
Kaldi είναι ο βοσκός που ανακάλυψε τον καφέ. Έπειτα από πολλά προσχέδια 
καταλήξαµε στο συγκεκριµένο λογότυπο.  

Το κύριως µέρος του είναι τυπογραφία, ενώ συµπληρώνεται ως µέρος αυτής 
κόκκοι καφέ στο γράµµα a. Η γραµµατοσειρά είναι ιδιαίτερη, ανισόπαχη µε κοίλα 
και ψηλό ύψος, όπου αυτό µας βοήθησε να δηµιουργήσουµε µία σύνδεση µεταξύ 
των δύο λέξεων.  

Σε σκουρόχρωµα χρώµατα χρησιµοποιείται το λευκό λογότυπο ώστε να είναι 
ευανάγνωστο και να επιτυγχάνεται η σωστή αντίθεση. 

 



 

  

    

 

4.3 Ασφαλή όρια λογοτύπου 

Γύρω από το λογότυπο πρέπει να υπάρχει ένας ελεύθερος χώρος, που θα 
διασφαλίζει την αναγνωσιµότητα του. Πάντα θα πρέπει να τηρούνται τα ασφαλή 
όρια λογοτύπου. Ελάχιστο µέγεθος 3 cm. 

 

                   

 

 



 

  

 

 

 

 

 

4.4 Λογότυπο σε θετικό και αρνητικό φόντο   

    

 

4.5 Σωστή χρήση λογοτύπου   

Η σωστή και ακριβής εφαρµογή του λογοτύπου σε διάφορα χρώµατα και 
backgrounds, διασφαλίζει την ακαιρεότητα του λογοτύπου όσον αφορά το 
χρώµα, το µέγεθος, την τοποθέτηση και τελικά την αναγνωρισηµότητα της 
εταιρείας. 

 



 

  

 

 

 

 

4.6 Λανθασµένη χρήση λογοτύπου 

Παρακάτω η λανθασµένη εφαρµογή του λογοτύπου σε διάφορα µεγέθη και 
backgrounds,  µας αποµακρύνει από τα συχνά λάθη κρατώντας την ακαιρεότητα 
του λογοτύπου όσον αφορά το χρώµα, το µέγεθος, την τοποθέτηση και τελικά την 
αναγνωρισηµότητα της εταιρείας. 

 

 
 

 
 



 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

06. ΧΡΩΜΑΤΑ 

6.1 Κύριο χρώµα εταιρείας 

Χρησιµοποιείται στην εταιρική ταυτότητα της εταιρείας, στην ιστοσελίδα, στην 
εφαρµογή κινητού και στα προωθητικά προϊόντα. 

 



 

  

 

6.2 Βασικά χρώµατα 

Κύριο χρώµα της εταιρείας 

Το σκούρο µπλε είναι ένα έντονο και επιβλητικό χρώµα εµπνευσµένο από την 
ιστορία του καφέ. Επιλέξαµε πιο ψυχρούς συνδιασµούς χρωµάτων που 
προκαλούν χαλάρωση και ηρεµία. 

Χρησιµοποιείται στο λογότηπο, στην ιστοσελίδα, στην εφαρµογή και στα 
προωθητικά της εταιρείας. 

 

 

Δευτερεύοντα χρώµατα της εταιρείας 

Το λιλά και το µαντζέντα είναι ανάλογα χρώµατα του µπλε χωρίς ακραίες 
αντιθέσεις. 

Χρησιµοποιούντε στην εταιρική ταυτότητα, στην ιστοσελίδα, στην εφαρµογή και 
στα προωθητικά της εταιρείας. 

 

 

 

6.3 Χρώµατα συσκευασιών       

Espresso  



 

  

 

 

 

 

 

Filter coffee 

 

 

 

Chocolate  

 

 



 

  

 

 

 

 

Tea 

 

 

                                               

  

 

07. ΤΥΠΟΓΡΑΦΙΑ 

7.1 Τυπογραφία λογοτύπου   

Η γραµµατοσειρά του  λογοτύπου του kaldi’s goat είναι η Chicken Sandwich. Είναι 
µια µοντέρνα και παιχνιδιάρικη γραµµατοσειρά. Δηµιουργεί µια αίσθηση 
οικειότητας και ελευθερίας προωθώντας έτσι κατάλληλα τον χαρακτήρα του brand 
στον καταναλωτή κανοντάς το µοναδικό.  

Χρησιµοποιείται αποκλειστικά για το λογότυπο. 



 

  

                            

 

 

 

7.2 Τυπογραφία συσκευασιών 

Κύρια γραµµατοσειρά 

Η κύρια γραµµατοσειρά των συσκευασιών του kaldi’s goat είναι η Gilmer. Είναι µια 
µοντέρνα και καθαρή γραµµατοσειρά, επιτυγχάνοντας µε αυτό τον τρόπο την 
αναγνωσηµότητα ακόµα και στις λεπτοµέρειες των συσκευσιών. 

Χρησιµοποιείται σε όλα τα κείµενα. 

 

           

 



 

  

 

Δευτερεύουσα γραµµατοσειρά 

Η δευτερεύουσα γραµµατοσειρά των συσκευασιών του kaldi’s goat είναι η 
Aguarita. Είναι µια µοντέρνα και επιβλητική γραµµατοσειρά.  

Χρησιµοποιείται µόνο στους τίτλους της  χώρας προέλευσεσης στις συσκευασίες 
espresso και στον προσδιορισµό των γεύσεων στις υπόλοιπες. 

 

   

 

 

7.3 Τυπογραφία ui εφαρµογών     

Κύρια γραµµατοσειρά 

Η κύρια γραµµατοσειρά των ui εφαρµογών του kaldi’s goat είναι η Gilmer. Είναι 
µια µοντέρνα και καθαρή γραµµατοσειρά, επιτυγχάνοντας µε αυτό τον τρόπο την 
αναγνωσηµότητα ακόµα και στις λεπτοµέρειες. 

Χρησιµοποιείται σε όλα τα κείµενα.  

 



 

  

           

 

 

Δευτερεύουσα γραµµατοσειρά 

Η δευτερεύουσα γραµµατοσειρά της ιστοσελίδας και της ςφαρµογής του kaldi’s 
goat είναι η HOLYSWEET. Είναι µια µοντέρνα και επιβλητική γραµµατοσειρά.  

Χρησιµοποιείται κυρίους στους τίτλους. 

 

         
 

08. ΕΙΚΟΝΟΓΡΑΦΗΣΗ 

8.1 Εικονογράφηση συσκευασιών  

Espresso 

Ethiopia    

            Dark roast                           Medium roast                        Light roast 



 

  

 

 

 

Espresso 

Kenya                   

                  Dark roast                           Medium roast                        Light roast 

 

 

Espresso 

Costa Rica 

                  Dark roast                          Medium roast                          Light roast 

 

 



 

  

Espresso 

Brazil 

                  Dark roast                           Medium roast                           Light roast 

 

 

 

 

Chocolate 

            Bitter                              Milk                        Strawberry                     White 

 

 

Filter coffee 

           Classic                        Hazelnut                     Caramel                      Vanilla 

 



 

  

 

Tea 

               Green                                     White                                      Black                 

 

       Orange&Ginger                        Passion fruite   

 

 

 

8.2 Εικονογράφηση ιστοσελίδας και εφαρµογής    

 



 

  

   

 

 

 

 

 



 

  

 

09. ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΕΣ 

9.1 Συσκευασίες και ανάπτυγµα espresso (13,5x25cm) 

Ethiopia 

Dark roast 

 

 

 

 

 

Medium roast 



 

  

 

 

 

 

 

 

Light roast 

 

 

 



 

  

 

 

 

Kenya 

Dark roast 

 

 

 

 

 

 

 

Medium roast 



 

  

 

 

 

 

 

 

Light roast 

 

 



 

  

 

 

 

 

Brazil 

Dark roast 

 

 

 

 

 

Medium roast 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

Light roast 

 

 



 

  

 

 

 

 

Costa Rica 

Dark roast 

 

 

 

 

 

 

 

Medium roast 



 

  

 

 

 

 

 

Light roast 

 

 

 



 

  

        

 

 

 

9.2 Συσκευασίες και ανάπτυγµα καφέ φίλτρου (16x20cm)   

Bitter 

  

 

 

Hazelnut flavor 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Caramel flavor 



 

  

 

  

 

Vanilla flavor 

 

 

 

 

 



 

  

 

 

9.3 Συσκευασίες και ανάπτυγµα ρόφηµα σοκολάτας 
(13,5x25cm) 

Bitter 

   

 

 

Milk 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

Strawberry 

 



 

  

 

 

White 

 

 

   

 

 

 

9.4 Συσκευασίες και ανάπτυγµα τσάι (10,7x12cm) 

Green 



 

  

 

 

 

White  

 

 



 

  

 

 

Black 

 

 

 

 

Orange & Ginger 

 



 

  

 

 

 

Passion fruit 

 

 



 

  

                           

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΑ ΚΑΙ ΕΦΑΡΜΟΓΉ ΚΙΝΗΤΟΥ 

10.1 Σχεδιασµός ιστοσελίδας     



 

  

             

                       



 

  

                                                               



 

  

           

 

 

 

10.2 Σχεδιασµός εφαρµογής   

                

 



 

  

                           

 

 

  

                        

 



 

  

           

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                  

                                                                           

 



 

  

       

 

 

 

 

 

 

 

11. ΕΤΑΙΡΙΚΗ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ 

11.1 Εταιρική κάρτα  



 

  

  

 

 

     

11.2 Φάκελος και επιστολόχαρτο   

    



 

  

 

 

11.3 Σφραγίδα εταιρείας    

   

 

         

11.4 Ταµπέλα καταστήµατος εταιρείας   



 

  

 

 

 

 

 

 

11.5 Χάρτινα ποτήρια καταστήµατος  

    

 

 

     



 

  

11.6 Σακούλες καταστήµατος    

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

11.7 Μενού 

        

 

 

11.8 Χαρτί περιτηλίγµατος και χειροπετσέτα       

    

 

 

 

 



 

  

 

 

12. ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΑ 

12.1 Διαφηµιστικές αφίσες και παρουσίαση τους σε εξωτερικό 
χώρο  

     

 



 

  

        

 



 

  

 

 

 

 

12.2 Social media    

       

 



 

  

 

12.3 Stand  

  

 

 

       

 

 

 

 

 

 

 

12.4 T-shirts και Φούτερ    



 

  

   

 

 

    

 

 

 

                                      

 

 



 

  

 

12.5 Πάνινες τσάντες 

      

 

                                               

12.6 Αξεσουάρ  

              

 



 

  

 

 

 

    

 

      

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12.7 Σηµειοµατάρεια    

 

 

                              



 

  

12.8 Κούπες    

     

 

 

 

 

 

 

12.9 Θερµός  



 

  

            

 

                                                         

12.10 Σουβέρ   

       

 

 



 

  

 

 

12.11 Αυτοκόλλητα     

      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 



 

  

https://www.britannica.com/topic/coffee 
https://roozrang.com/the-history-of-packaging-the-evolution-of-packaging-design/ 

https://www.fxhash.xyz/article/the-history-of-patterns-in-various-parts-of-the-
world 
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