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ΔΗΛΩΣΗ ΣΥΓΓΡΑΦΕΑ ΠΤΥΧΙΑΚΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ

Η κάτωθι υπογεγραμμένη Αθανασία Μαρκαντωνάτου του Γερασίμου, με αριθ-
μό μητρώου 16001, φοιτήτρια του Πανεπιστημίου Δυτικής Αττικής της Σχολής 
Εφαρμοσμένων Τεχνών και Πολιτισμού του Τμήματος Γραφιστικής και Οπτι-
κής Επικοινωνίας, δηλώνω υπεύθυνα ότι: «Είμαι συγγραφέας-σχεδιαστής αυτής 
της πτυχιακής εργασίας και ότι κάθε βοήθεια την οποία είχα για την προετοιμα-
σία της είναι πλήρως αναγνωρισμένη και αναφέρεται στην εργασία. Επίσης, οι 
όποιες πηγές από τις οποίες έκανα χρήση δεδομένων, ιδεών ή λέξεων, είτε ακρι-
βώς είτε παραφρασμένες, αναφέρονται στο σύνολό τους , με πλήρη αναφορά 
στους συγγραφείς, τον εκδοτικό οίκο ή το περιοδικό, συμπεριλαμβανομένων 
και των πηγών που ενδεχομένως χρησιμοποιήθηκαν από το διαδίκτυο. Επίσης, 
βεβαιώνω ότι αυτή η εργασία έχει συγγραφεί από εμένα αποκλειστικά και απο-
τελεί προϊόν πνευματικής ιδιοκτησίας τόσο δικής μου, όσο και του Ιδρύματος. 
Παράβαση της ανωτέρω ακαδημαϊκής μου ευθύνης αποτελεί ουσιώδη λόγο για 
την ανάκληση του πτυχίου μου».

Η Δηλούσα

Μαρκαντωνάτου Αθανασία





Θα ήθελα να ευχαριστήσω τους γονείς μου που με στήριξαν όλα αυτά 
τα χρόνια των σπουδών μου και την καθηγήτρια μου Δρ. Χειρχαντέρη 
Γεωργία για την πολύτιμη βοήθειά της για τη διεκπεραίωση της πτυχι-
ακής αυτής εργασίας.
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Η πτυχιακή αυτή εργασία περιλαμβάνει το σχεδιασμό της εταιρι-
κής ταυτότητας καφετέριας ονομαζόμενη Book Café, τον σχεδια-
σμό σειράς προϊόντων της, καθώς και διάφορα άλλα προωθητικά 
μέσα αυτής. Η καφετέρια αποτελεί self-service έτσι ώστε ο πελάτης 
να έχει τη δυνατότητα να αγοράσει τον καφέ του και να αναχωρή-
σει ή να τον καταναλώσει εντός του καταστήματος.

Το κατάστημα ως χώρος προσφέρει στον επισκέπτη τη δυνα-
τότητα να απολαύσει τον καφέ του με τη συντροφιά ενός βιβλίου, 
καθώς ράφια με secondhand βιβλία περικλείουν το χώρο. Τα βιβλία 
αυτά μπορεί να είναι και αποτέλεσμα προσφοράς των πελατών.

Όπως κάθε ένα βιβλίο αποτελεί και έναν μοναδικό κόσμο, έτσι 
και η καφετέρια Book Café αποτελεί κι αυτή ένα ξεχωριστό σύμπαν 
το όποιο καλεί τον πελάτη να το ανακαλύψει και δοκιμάσει τις 
ξεχωριστές του γεύσεις καφέ.

Έτσι, τα προϊόντα της καφετέριας αυτής έρχονται κι αυτά με τη 
σειρά τους ως «πλανήτες» τους οποίους ο πελάτης μπορεί να αγο-
ράσει, παίρνοντας ένα κομμάτι του σύμπαντος αυτού στο σπίτι του.

Στο εγχειρίδιο αυτό λοιπόν θα αναφερθώ περεταίρω στη διαδι-
κασία δημιουργίας της εταιρικής ταυτότητας της καφετέριας Book 
Café, από την αρχική έρευνα, τα προσχέδια και τις σκέψεις, μέχρι 
και την τελική της μορφή.

Εισαγωγή
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Πριν ξεκινήσω την όποια σχεδίαση φυσικά υπήρξε έρευνα πάνω 
στις ήδη υπάρχουσες καφετέριες πολιτικής self-service. Στοιχεία 
εξέτασης αποτέλεσαν τα λογότυπά τους, ο τρόπος εφαρμογής τους 
και διάφορα προωθητικά τους μέσα. Οι καφετέριες αυτές αποτελού-
νται από την Starbucks και τρεις ελληνικές όπως η CoffeeLab, η 
Mikel και η Coffee Island.

Η Starbucks ιδρύθηκε το 1971 ξεκινώντας από ένα μικρό κατά-
στημα στο Σιάτλ, ενώ σήμερα ο αριθμός των καταστημάτων 
ξεπερνά τα 30.000 ανά τον κόσμο. Το όνομα της εταιρίας είναι 
εμπνευσμένο από το μυθιστόρημα του Herman Melville «Moby 
Dick» καθώς το λογότυπο είναι επίσης σχετικό με τη θάλασσα, έχο-
ντας ως σύμβολο μια σειρήνα με διπλή ουρά της ελληνικής μυθο-
λογίας (εικ. 1). [πηγή 1, σελ. 58]

Το λογότυπο μέσα στα χρόνια έχει αλλάξει αρκετά, κρατώντας 
πάντα την χαρακτηριστική σειρήνα. Η πρώτη αλλαγή έγινε το 
1987, αλλάζοντάς το χρώμα του λογοτύπου από καφέ σε πράσινο.

Ο Steve Murray, διευθυντής Δημιουργικού στο Starbucks Global 
Creative Studio, είπε χαρακτηριστικά: «Ελπίζω ότι όταν οι άνθρω-
ποι βλέπουν τη σειρήνα στα ποτήρια τους, αντιπροσωπεύει ότι ακρι-
βώς θα πάρουν από τα Starbucks. Αν η σειρήνα είναι πάνω στο ποτή-
ρι, αυτό που θα πάρουν θα είναι τέλειο». [πηγή 2, σελ. 58]

Η καφετέρια Starbucks έχει πάνω 30 τύπους καφέ όπως και πολ-
λά άλλα ροφήματα, είτε κρύα είτε ζεστά καθώς και συνοδευτικό 
φαγητό, γλυκά και αλμυρά.

Έρευνα
1. Λογότυπο Starbucks.

2. Εφαρμογή λογοτύπου σε ταμπέλα καταστήματος.

3. Προωθητικές καταχωρήσεις στα social media της Starbucks.

1
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5. Εφαρμογή λογοτύπου σε ταμπέλα καταστήματος.

4. Λογότυπο CoffeeLab.

6. Προωθητικές καταχωρήσεις στα social media της CoffeeLab.

Η καφετέρια CoffeeLab ξεκίνησε το 2009 στην Χαλκίδα, αποτε-
λώντας την πρώτη αλυσίδα street coffee που εφάρμοσε το concept 
του «3rd wave coffee». Ο όρος αυτός δίνεται στις επιχειρήσεις καφέ 
που άνοιξαν μετά το 2000 και έχουν ως κοινό στόχο την παραγω-
γή ενός υψηλής ποιότητας καφέ. [πηγές 3, 4, σελ. 58]

Χαρακτηριστικό σύμβολο του λογοτύπου της CoffeeLab αποτε-
λεί ο σκύλος Argus (εικ. 4). Το όνομα αυτό προέρχεται από το ελλη-
νικό «Άργος», όπως ονομαζόταν και ο σκύλος του Οδυσσέα. Και 
όπως χαρακτηρίστηκα αναφέρει και η ίδια η CoffeeLab, δεν απο-
τελεί απλώς ένα εταιρικό λογότυπο, αλλά φέρει και όλα τα χαρα-
κτηριστικά της φυσικής του παρουσίας όπως πίστη, φιλοδοξία και 
ανιδιοτελή αγάπη. Την ιδέα αυτή την οραματίστηκε πρώτη φορά 
ο Στέλιος Ρουμελιώτης, ιδρυτής και διευθύνων σύμβουλος των 
CoffeeLab. [πηγή 5, σελ. 58]

Η CoffeeLab πλέον έχει πάνω από 100 καταστήματα σε όλη την 
Ελλάδα, προσφέροντας διαφόρων ειδών ροφήματα και συνοδευ-
τικά, διαθέτοντας και το δικό της καφεκοπτείο.
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1

8. Εφαρμογή λογοτύπου σε ταμπέλα καταστήματος.

7. Λογότυπο Mikel.

9. Προωθητικές καταχωρήσεις στα social media της Mikel.

Η καφετέρια Mikel ιδρύθηκε το 2008 στη Λάρισα και ύστερα 
στον Βόλο και κάπως έτσι, με την αγάπη του κόσμου, συνέχισε να 
αναπτύσσεται. Όπως αναφέρει και η ίδια, δεν είναι ακόμα μία αλυ-
σίδα καφέ αλλά ένα στέκι.  [πηγή 6, σελ. 58]

Στο λογότυπο της Mikel αυτό που παρατηρούμε σίγουρα είναι η 
προσωπογραφία του κ. Μιχάλη, πατέρα του ιδιοκτήτη της αλυσί-
δας, Λευτέρη Κυριακάκη (εικ. 7). Το όνομα «Mikel» είναι στην ουσία 
αποτέλεσμα των αρχικών των ονομάτων του ιδιοκτήτη και των 
δύο αδερφών του, (Μί)λτος, (Κ)υριάκος και (Ελ)ευθέριος. Μετά 
από re-branding της καφετέριας το 2018 το σύνθημα στο λογό-
τυπο «Maybe it’s knowledge Entering Life» άλλαξε και έγινε «The 
Coffee Community». [πηγές 7, 8, σελ. 58]

Σήμερα η Mikel διαθέτει πάνω από 290 καταστήματα σε 14 
χώρες, με 3 διαφορετικούς τύπους καταστημάτων για τις διάφο-
ρες ανάγκες του αγοραστικού κοινού ανά περιοχή.
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11. Εφαρμογή λογοτύπου σε ταμπέλα καταστήματος.

10. Λογότυπο Coffee Island.

12. Προωθητικές καταχωρήσεις στα social media της Coffee Island.

Η  Coffee Island ξεκίνησε το 1999 στην Πάτρα και σήμερα διαθέ-
τει πάνω από 470 καταστήματα. [πηγή 9, σελ. 58]

Χαρακτηριστικό του λογοτύπου της καφετέριας αποτελεί το 
πεντάφυλλο άνθος του οποίου τα πέταλα σχηματίζονται από κόκ-
κους καφέ, ενώ στο κέντρο του άνθους αυτού μπορεί να παρατη-
ρηθεί το σχήμα ενός φλιτζανιού καφέ (εικ. 10).

Κοιτάζοντας συνολικά αυτές τις προς μελέτη καφετέριες, έγιναν 
διάφορες παρατηρήσεις που βοήθησαν στο να έχω μια βάση πριν 
ξεκινήσω κι εγώ το σχεδιασμό του δικού μου καφέ.

Με μια πρώτη ματιά αυτό που μπορούμε να παρατηρήσουμε 
είναι πως τα λογότυπά τους (εικ. 1, 4, 7, 10) απαρτίζονται από ένα 
ξεκάθαρο σύμβολο και το λεκτικό της επωνυμίας. Έτσι το λογότυ-
πο έχει τη δυνατότητα να προσαρμόζεται ανάλογα με την επιφά-
νεια εφαρμογής του.

Κάτι που επίσης αξίζει να σημειωθεί είναι το γεγονός ότι στην 
πλειοψηφία των λογοτύπων αυτών δεν έχουν χρησιμοποιηθεί 
στοιχεία τα οποία θα μας θύμιζαν τον καφέ, αλλά παρόλα αυτά 
έχουν αποτελέσει δυνατά σύμβολα που πλέον τα έχουμε συνδυά-
σει με τις καφετέριες που έχουμε αγαπήσει.

Στα επόμενα κεφάλαια, ανάλογα και με το αντικείμενο σχεδία-
σης, θα αναφερθώ περαιτέρω σε ανάλογες έρευνες και σκέψεις.
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2
Για το λογότυπο, εφόσον αυτό που χαρακτηρίζει την καφετέρια 
μου είναι τα βιβλία τα οποία θα διαθέτει, αποφάσισα να χρησιμο-
ποιήσω το βιβλίο και ως σύμβολο. Όπως αναφέρθηκα συνοπτι-
κά και στην εισαγωγή, το κάθε βιβλίο αποτελεί και έναν μοναδικό 
κόσμο. Συμβολικά, η καφετέρια αποτελεί το σύμπαν που τα φιλο-
ξενεί. Έτσι, προσπάθησα να δώσω στην καφετέρια μου αισθητικά 
το ρόλο αυτό.

Υπήρξαν πάρα πολλά σκίτσα και προτάσεις για το σχεδιασμός 
του λογοτύπου. Δίπλα (εικ. 1) παραθέτω κάποιες από τις προτάσεις 
αυτές. Το λογότυπο πέρασε από αρκετά στάδια και διορθώσεις 
μέχρι να φτάσει στην τελική του μορφή (εικ. 2).

Για το τελικό λογότυπο (εικ. 2), κατέληξα σε ένα σχέδιο πιο σχη-
ματοποιημένο με «παιχνίδι» φόρμας-αντιφόρμας. Το βιβλίο είναι 
ανοιχτό καθώς συνυπάρχει στο σύμπαν μαζί με τους υπόλοιπους 
πλανήτες και αστερισμούς.

Η επωνυμία της καφετέριας θέλησα να είναι απλή και άμεση, 
χαρακτηρίζοντας την ιδιότητά της. Η γραμματοσειρά που χρησι-
μοποιήθηκε είναι η Helvetica σε βάρος bold, με αρκετές παρεμ-
βάσεις.

Στα επόμενα δισέλιδα του κεφαλαίου αυτού θα αναφερθούμε 
περαιτέρω στο σχεδιασμό του λογοτύπου καθώς και στις επιτρε-
πόμενες και μη εφαρμογές του.

Λογότυπο
1. Σχεδιαστικές προτάσεις λογοτύπου.
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2. Τελικό λογότυπο.
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2
3. Διαστάσεις. 4. Χρωματική παλέτα.

Pantone 419 C
Hex #212322
R: 33 G: 35 B: 34
C: 76% M: 65% Y: 66% K: 90%
RAL 9005 Jet Black

Pantone 000 C
Hex #ffffff
R: 255 G: 255 B: 255
C: 0% M: 0% Y: 0% K: 0%
RAL 9010 Pure White

χ

6χ

7.5χ

7.8χ

χ

6χ
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5. Γραμματοσειρά. 6. Χρήση επωνυμίας σε κείμενο.

UB Helvetica

Αγγλικά - Normal
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
. , ; : - ! @ # $ % ^ & * ( ) _ + / ?

Αγγλικά - Bold
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
. , ; : - ! @ # $ % ^ & * ( ) _ + / ?

Αγγλικά - Black
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
. , ; : - ! @ # $ % ^ & * ( ) _ + / ?

Σε όποιο κείμενο ή μέσω επικοινωνίας και να αναφέρεται η επω-
νυμία της καφετέριας θα πρέπει πάντα να γράφεται με λατινικούς 
χαρακτήρες, ανεξαρτήτως γραμματοσειράς.

Κάποια παραδείγματα:

«Το κατάστημα της Book Café προσφέρει στον επισκέπτη τη δυνα-
τότητα να απολαύσει τον καφέ του παρέα με ένα βιβλίο.»

«ΝΕΕΣ ΓΕΥΣΕΙΣ ΓΙΑ ΝΑ ΤΙΣ ΑΝΑΚΑΛΥΨΕΙΣ ΑΠΟΚΛΕΙΣΤΙΚΑ 
ΣΤΟ ΚΑΤΑΣΤΗΜΑ ΤΗΣ BOOK CAFÉ!»

«Όπως κάθε βιβλίο αποτελεί έναν μοναδικό κόσμο, έτσι και η 
καφετέρια Book Café αποτελεί κι αυτή ένα ξεχωριστό σύμπαν.»
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2
7. Επιτρεπτές εφαρμογές.
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8. Μη επιτρεπτές εφαρμογές.
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Α. Ποτήρια
Η πρώτη συσκευασία με την οποία άρχισα να ασχολούμαι ήταν τα 
ποτήρια. Οι καφετέριες, στην πλειοψηφία τους, έχουν σταματήσει 
τη χρήση πλαστικών ποτηριών για περιβαλλοντικούς λόγους, έτσι 
κι εγώ αποφάσισα να ακολουθήσω την πολιτική αυτή. Πλέον προ-
τιμούνται τα χάρτινα διπλότοιχα ποτήρια (double wall) για ζεστά 
και κρύα ροφήματα. Συγκεκριμένα, για το σκοπό αυτό η Mikel ανα-
φέρει στο blog της:

«Τα Μικέλ χάρτινα ποτήρια είναι ενισχυμένα στο εξωτερικό τους 
τοίχωμα με υψηλής αντοχής υλικό για μεγαλύτερη ανθεκτικότητα 
και μόνωση. Με τον τρόπο αυτό ο παγωμένος καφές σας διατηρεί 
ακόμη περισσότερο τη θερμοκρασία του κι εσείς τον απολαμβάνε-
τε δροσερό και αναζωογονητικό, ακριβώς όπως πρέπει, για περισ-
σότερη ώρα από ό,τι αν χρησιμοποιούσαμε ένα συμβατικό πλαστι-
κό ποτήρι.» [πηγή 10, σελ. 58]

«Κατασκευασμένο εξολοκλήρου από ανακυκλώσιμο χαρτί, συμ-
βάλλει στη μείωση της χρήσης πλαστικών και στη μόλυνση των 
οικοσυστημάτων, ενθαρρύνει την οικολογική συνείδηση μεταξύ 
των πελατών της, και κάνει το μέρος της στην προστασία των πολύ-
τιμων δασών μας.» [πηγή 11, σελ. 58]
Έχοντας καταλήξει στο είδος των ποτηριών, ξεκίνησα την ανα-

ζήτηση μου για τα μεγέθη αυτών, ώστε να προχωρήσω στην σχεδί-
ασή τους. Ψάχνοντας βρήκα τα κατάλληλα διπλότοιχα ποτήρια σε 
μεγέθη 16oz (400 ml), 12oz (350 ml) και 8oz (250 ml) (εικ. 1). Σε αυτά 
αφαίρεσα το τοίχωμα, τα σκάναρα και έφτιαξα τα δικά μου layouts 
με τις ανάλογες μετρήσεις (εικ. 2). 

Συσκευασίες

3
1. Ποτήρια 16oz, 12oz και 8oz αντίστοιχα.

2. Layouts τοιχωμάτων ποτηριών για σχεδίαση.
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Αφού έγιναν οι μετρήσεις ξεκίνησα το σχεδιασμό του design 
των ποτηριών, δίνοντας μεγάλη βαρύτητα σε αυτό καθώς το ποτή-
ρι μιας self-service καφετέριας μαζί με το λογότυπο θα έλεγε κανείς 
ότι αποτελεί το πιο σημαντικό κομμάτι της εταιρικής της ταυτό-
τητας, καθώς είναι αυτό που παίρνει μαζί του ο πελάτης και φέρει 
στην κατοχή μέχρι να τελειώσει τον καφέ του. Η εικόνα του ποτη-
ριού μένει σε συνδυασμό με την γεύση του καφέ.

Μιας και όπως ανέφερα και στο κεφάλαιο για το λογότυπο, η 
καφετέρια Book Café αποτελεί ένα σύμπαν οπότε και στα ποτήρια 
μου προσπάθησα να δώσω την αίσθηση του ουρανού και του δια-
στήματος. Και με τη σκέψη αυτή προχώρησα στη σχεδίαση των 
πρώτων προσχεδίων (εικ. 3).

Ένα από τα πρώτα προσχέδια το οποίο προχώρησα σε πιο 
λεπτομερή εικονογράφηση αποτελεί αυτό της εικόνας 4. Μιας 
και χαρακτηριστικό της Book Café αποτελούν τα ράφια με βιβλία, 
σκέφτηκα να παίξω με τη σκέψη μιας βιβλιοθήκης στο διάστημα. 
Παρόλα αυτά με την περιπλοκότητα των χρωμάτων και των υφών 
αποφάσισα να προχωρήσω σε ένα πιο απλό αλλά ταυτόχρονα και 
χαρακτηριστικό σχέδιο.

3. Προσχέδια τοιχώματος ποτηριού.

4. Ένα από τα πρώτα προχωρημένα προσχέδια.
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Έτσι, συνέχισα στη δημιουργία ενός λιγότερο εικονογραφικού 

σχεδίου που θα είναι εύκολο να επαναληφθεί και ως πατρόν σε διά-
φορες εφαρμογές. Για το σχέδιο αυτό αποφάσισα να δώσω απλά 
την αίσθηση του ουρανού/διαστήματος και διάφορα εικονογραφι-
κά στοιχεία (εικ. 9, σελ. 24) που χαρακτηρίζουν την καφετέρια να αιω-
ρούνται σαν φωτεινά αστέρια.

Αρχικά, όπως βλέπουμε και στην εικόνα 5, είχα δώσει ντεγκρα-
τάρισμα στην επιφάνεια του ουρανού πράγμα που στη συνέχεια 
αφαίρεσα καθώς το ντεγκραντέ γενικά είναι επίφοβο κατά την 
εκτύπωση. Οι διαβαθμίσεις δεν γίνονται ομαλές δημιουργώντας 
«θόρυβο». [πηγή 12, σελ. 58]

Την τελική μορφή του σχεδίου μπορούμε να την παρατηρήσου-
με στην εικόνα 8, όπου και έχει αφαιρεθεί το ντεγκραντέ και επι-
κρατεί ένα πλακάτο χρώμα (Hex #414893) το οποίο θα αποτελέ-
σει χαρακτηριστικό και άλλων πολλών στοιχείων της καφετέριας 
Book Café, όπως θα παρατηρήσουμε και στα επόμενα κεφάλαια 
του booklet αυτού.

5. Ποτήρια 16oz, 12oz και 8oz αντίστοιχα.

6. Σχέδιο εικόνας 5 σε mockup. 7. Πρόχειρη παραλλαγή σχεδίου.
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8. Τελικό σχέδιο ποτηριού.
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9. Δευτερεύοντα γραφιστικά στοιχεία.

11. Ανάπτυγμα τοιχώματος ποτηριού 12oz.

10. Ανάπτυγμα τοιχώματος ποτηριού 8oz.

12. Ανάπτυγμα τοιχώματος ποτηριού 16oz.
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13. Mockups ποτηριών 16oz.
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Β. Δίσκος μεταφοράς ποτηριών
Μετά τον σχεδιασμό των ποτηριών, μπήκα στη διαδικασία δημι-
ουργίας του δίσκου μεταφοράς αυτών. Η αρχική μου ιδέα ήταν να 
δημιουργήσω έναν δίσκο που θα θύμιζε τη μορφή βιβλίου (εικ. 14). 

Μεγάλη επιρροή για το σχεδιασμό του δίσκου αυτού αποτέλε-
σε ο δίσκος καφέ της γραφιστικής εταιρίας Quantum Graphics (εικ. 

15) και σε συνδυασμό με επιρροές από άλλους παρόμοιους δίσκους 
μεταφοράς (εικ. 16) προσπάθησα να το φέρω όσο το δυνατών πιο 
κοντά στις δικές μου ανάγκες.

Κατά το σχεδιασμό του layout του δίσκου-βιβλίου θέλησα να 
κάνω κάποια πράγματα διαφορετικά έτσι ώστε όταν ο χρήστης 
τον κρατάει κατά τη μεταφορά, να είναι σε θέση οριζόντια και όχι 
κάθετη για να θυμίζει πιο έντονα τη μορφή βιβλίου.

Δυστυχώς όμως, μπαίνοντας στη διαδικασία δημιουργίας του 
layout της ιδέας αυτής (εικ. 17) και εκτυπώνοντάς το (εικ. 18), παρα-
τήρησα ότι το σχέδιο αυτό δεν θα μπορούσε να είναι εφικτό. Όπως 
θα παρατηρήσουμε και στις εικόνες 17 και 18 το μεγαλύτερο ελάτ-
τωμα αυτού αποτελεί το πάνω μέρος με το χερούλι όπου και θα 
ανοίγει η συσκευασία, καθώς όσο παχύ και να είναι το χαρτόνι του 
δίσκου, με το βάρος των ποτηριών θα χάνεται η φόρμα του.

Έτσι, κρατώντας την ιδέα ενός παρόμοιου δίσκου συνέχισα στη 
σχεδίαση καινούριου layout (εικ. 20) με επιρροή από τον δίσκο που 
βλέπουμε και στην εικόνα 19. Μια πρώτη δοκιμή αποτέλεσε αυτή 
της εικόνας 21 όπου το χερούλι είναι μακρόστενο. Η ιδέα αυτή ακυ-
ρώθηκε αμέσως καθώς έτσι υπάρχει μεγαλύτερη επιφάνεια σημεί-
ων από την οποία ο πελάτης μπορεί να πιάσει τον δίσκο με αποτέ-
λεσμα να υπάρχει κίνδυνος να χαθεί η ισορροπία.

14. Σκίτσο ιδέας δίσκου μεταφοράς που να θυμίζει βιβλίο.

15. Δίσκος καφέ της
Quantum Graphics

16. Κουτί μεταφοράς.

Πηγή: https://www.qgraphics.ru/en/any-way-
any-day-24-7-2/

Πηγή: https://www.freepik.com/premium-
vector/box-packaging-die-cut-template-
design-3d_8244844.htm
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17. Layout δίσκου-βιβλίου.

21. Λανθασμένη σχεδίαση χερουλιού. 22. Πρόχειρη εκτύπωση τελικού layout. 23. Οπτική 3/4 τελικού layout. 24. Πλάγια όψη τελικού layout.

18. Εκτυπωμένη μορφή δίσκου. 19. Δίσκος μεταφοράς. 20. Καινούργιο και τελικό layout.

Πηγή: https://www.freepik.com/premium-
vector/box-packaging-die-cut-template-
design_4207744.htm
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Η λανθασμένη αυτή προσπάθεια όμως διορθώθηκε αμέσως (εικ. 

22, 23, 24 σελ. 27) και αποτέλεσε το τελικό μου σχέδιο. Έτσι, προχώρη-
σα και στο σχεδιασμό του design του δίσκου μεταφοράς.

Για την εξωτερική πλευρά του δίσκου, χρησιμοποίησα το ίδιο 
pattern με αυτό του ποτηριού μου για να δώσω συνεκτικότητα 
στην ταυτότητα της καφετέριας (εικ. 25, 26). Φυσικά στην έξω όψη 
συμπεριλήφθηκαν τα στοιχεία της καφετέριας, όπως η διεύθυνση, 
το τηλέφωνο επικοινωνίας και η ιστοσελίδα. Η γραμματοσειρά που 
χρησιμοποιήθηκε για τα στοιχεία αυτά είναι η Myriad Pro (regular).

Για τη σχεδίαση του εσωτερικού του δίσκου συνέχισα με την 
αισθητική του σύμπαντος και προσπάθησα να δημιουργήσω έναν 
διαφορετικό κόσμο ανοίγοντάς τον (εικ. 27, 28).

Μιας και ο δίσκος φέρει μέσα τους καφέδες, θα μπορούσε να 
χαρακτηριστεί συμβολικά ως η ίδια η καφετέρια και το εσωτερικό 
ως το σύμπαν που αποτελεί η καφετέρια με το βιβλία και της γεύ-
σεις που σε καλεί να ανακαλύψεις.

Στις επόμενες σελίδες μπορούμε να δούμε τον δίσκο μεταφο-
ράς εκτυπωμένο σε πραγματικό μέγεθος και με τα ποτήρια μαζί 
(εικ. 29, 30 σελ. 30, 31).

25. Εξωτερική όψη δίσκου 1.

33,7 εκ.

55,8 εκ.

30 εκ.

11,8 εκ.

5,8 εκ.

11,8 εκ.8.2 εκ.

5,8 εκ.

2,4 εκ.



29ΜΑΡΚΑΝΤΩΝΑΤΟY ΑΘΑΝΑΣΙΑ

26. Εξωτερική όψη δίσκου 2. 27. Εσωτερική όψη δίσκου 1. 28. Εσωτερική όψη δίσκου 2.
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29. Δίσκος μετα-
φοράς ανοιχτός.
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30. Δίσκος μετα-
φοράς κλειστός.
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Γ. Σειρά συσκευασίας καφέ
Για το προϊόν που θα παράγει η καφετέρια Book Café, έκανα έρευ-
να πάνω στα προϊόντα που ήδη παράγονται από τις καφετέριες 
ίδιας πολιτικής. Κατά τη μελέτη μου αυτή λοιπόν αποφάσισα κι εγώ 
να σχεδιάσω τη δικά μου σειρά αλεσμένου καφέ αλλά δίνοντάς 
τους ιδιαίτερες γεύσεις και αρώματα.

Έχοντας καταλήξει στην ιδέα του αλεσμένου καφέ ξεκίνησα την 
έρευνά μου πάνω στις υπάρχουσες συσκευασίες στην αγορά (εικ. 

31). Μελετώντας διαφόρων ειδών συσκευασιών επέλεξα τις σακού-
λες καφέ με βαλβίδα. Η βαλβίδα είναι απαραίτητη καθώς ο καφές, 
μετά το καβούρδισμά του βγάζει διάφορα αέρια και υπάρχει κίν-
δυνος αλλοίωσης της γεύσεις του. Έτσι ο αέρας βγαίνει από τη 
συσκευασία και δεν εισχωρεί στο εσωτερικό της εξαιτίας του φίλ-
τρου. [πηγή 13, σελ. 58]

Στην εικόνα 32 (σελ. 33) μπορούμε να παρατηρήσουμε αναπτύγ-
ματα συσκευασίας καφέ με διαφορετικούς τρόπους σφραγίσμα-
τος. Για τη δικιά μου συσκευασία αποφάσισα να συνεχίσω με το 
σφράγισμα στην πίσω όψη της σακούλας. Χαρακτηριστικό παρά-
δειγμα τέτοιας συσκευασίας αποτελούν οι συσκευασίες Dimello 
(εικ. 33, 34 σελ. 33). Έτσι προχώρησα στη σχεδίαση του τελικού μου 
αναπτύγματος (εικ. 35 σελ. 34) και έκανα κάποιες πρόχειρες εκτυπώ-
σεις (εικ. 36 σελ. 34) πριν μπω στη σχεδίαση των συσκευασιών.

Αφού είχα αποφασίσει να φτιάξω συσκευασίες καφέ, η ιδέα για 
το σχεδιασμό του εξωφύλλου τους μου ήταν ξεκάθαρο από την 
αρχή καθώς θέλησα να συνεχίσω με την εταιρική ταυτότητα της 
καφετέριας. Η κάθε διαφορετική γεύση καφέ θα αποτελεί και έναν 
διαφορετικό πλανήτη.

3
31. Διάφορες συσκευασίες καφέ στην αγορά.
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Αρχικά οι γεύσεις οι οποίες επέλεξα για την κάθε ξεχωριστή 
σακούλα αποτέλεσαν οι σοκολάτα ruby, καραμέλα και μαύρη 
σοκολάτα. Την κάθε γεύση, προσπάθησα να ταυτίσω αισθητικά 
και με έναν πλανήτη. Έτσι, οι γεύση σοκολάτας ruby ταυτίστηκε 
με τον πλανήτη Αφροδίτη (Venus) (εικ. 39 σελ. 35), η καραμέλα με 
τον Άρη (Mars) (εικ. 40 σελ. 35) και η μαύρη σοκολάτα με το Φεγγάρι 
(Moon) (εικ. 41 σελ. 36). Στη συνέχεια, θέλησα να φτιάξω και συσκευ-
ασία ελληνικού καφέ που ταύτισα με τη Γη (Earth) (εικ. 42 σελ. 36).

Σε αυτό το σημείο αξίζει να σημειωθεί ότι κάποιες αρχικές σχε-
διαστικές προσεγγίσεις των συσκευασιών καφέ (εικ. 37, 38 σελ 34) 

έγιναν με ντεγκραντέ φόντο, το οποίο και απέφυγα, καθώς προ-
καλούσε προβλήματα σχεδιαστικά και  – όπως ανέφερα και στο 
υποκεφάλαιο για τα ποτήρια – είναι επίφοβο για τις προς εκτύπω-
ση συσκευασίες. Έτσι οι ντεγκραντέ επιφάνειες αντικαταστήθηκαν 
με ενιαία πλακάτα χρώματα.

Οι γραμματοσειρές που χρησιμοποιήθηκαν για τις συσκευασί-
ες είναι οι GoldpickerShadow (για τις ονομασίες της κάθε συσκευ-
ασίας), Oleo Script (για τον χαρακτηρισμό των γεύσεων) και CF Din 
(για τις υπόλοιπες πληροφορίες σε διάφορα βάρη).

Η κάθε σακούλα είναι των 250 g και οι διαστάσεις του αναπτύγ-
ματός της είναι 29,7 x 26,9 εκ.

32. Διαφορετικά αναπτύγματα συσκευασίας καφέ.

33. Συσκευασία Dimello 
μπροστά όψη.

34. Συσκευασία Dimello 
πλάγια και πίσω όψη.

Πηγή: https://www.fshiny.com/packaging-pouches-dieline-templates/
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35. Τελικό ανάπτυγμα συσκευασίας καφέ. 36. Πρόχειρη εκτύπωση αναπτύγματος συσκευασίας καφέ.

37. Πρώτη σχεδιαστική προσέγγιση σειράς συσκευασίας καφέ. 38. Παραλλαγή σχεδίου της σειράς συσκευασίας καφέ.
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39. Συσκευασία καφέ Venus γεύσης σοκολάτας ruby. 40. Συσκευασία καφέ Mars γεύσης καραμέλας.
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41. Συσκευασία καφέ Moon γεύσης μαύρης σοκολάτας. 42. Συσκευασία ελληνικού καφέ Earth.
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43. Mockup με το τελικό σχέδιο της σειράς συσκευασίας καφέ.
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Menu

4
Για το μενού της καφετέριας θέλησα να δουλέψω σε ένα απλό τρί-
πτυχο Α4 για να είναι εύκολο για εκτύπωση και να έχει το ρόλο δια-
φημιστικού φυλλαδίου. Αφού έκανα κάποιες προσχεδιακές προ-
σεγγίσεις (εικ. 1) προχώρησα στην μελέτη ήδη υπαρχόντων μενού 
είτε από το ίντερνετ είτε από φυλλάδια που είχα στην κατοχή μου. 
Κάποια παραδείγματα αποτελούν αυτά των εικόνων 2, 3 και 4.

Κατά την έρευνά μου παρατήρησα τον τρόπο κατανομής της 
πληροφορίας και άλλα χαρακτηριστικά στοιχεία που είναι σημα-
ντικό να συμπεριλαμβάνονται σε μενού που προορίζονται για δια-
φημιστικά φυλλάδια.

Το δικό μου μενού είχε την ιδιαιτερότητα των διαφορετικών 
μεγεθών ροφημάτων που πρέπει να κατανεμηθούν σωστά. Όπως 
είδαμε και στο κεφάλαιο με τις συσκευασίες τα ποτήρια μου είναι 
8, 12 και 16 oz οπότε κινήθηκα αναλόγως. Επιπλέον συμπεριλή-
φθησαν σημαντικές πληροφορίες όπως η διεύθυνση με τον χάρ-
τη και το τηλέφωνο, το ωράριο, η ιστοσελίδα και τα social media 
της καφετέριας.

Οι γραμματοσειρές που χρησιμοποιήθηκαν είναι η Myriad Pro 
(για το κυρίως κείμενο και τους μικρότιτλους) σε διάφορα μεγέθη 
και η Pacifico (για τους κυρίως τίτλους).

Στην εικόνα 5 (σελ. 39) μπορούμε να δούμε το τελικό φυλλάδιο 
σε mockup, καθώς το ανάπτυγμα της εσωτερικής και εξωτερικής 
του όψης μπορούμε να τα δούμε στις εικόνες 6 και 7 αντίστοιχα 
(σελ. 40, 41).

1. Προσχεδιακές προσεγγίσεις μενού.

2. Μενού της Coffee Lab.
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3. Μενού της Mikel. 5. Mockups τελικού φυλλαδίου. 

4. Διαφορετικό μενού της Mikel.
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6. Ανάπτυγμα 
φυλλαδίου εσωτε-
ρικής όψης.
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7. Ανάπτυγμα 
φυλλαδίου εξωτε-
ρικής όψης.
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Προωθητικά μέσα

5

2. Διαφημιστική αφίσα για τη σειρά συσκευασιών καφέ.1. Διαφημιστική αφίσα για τα εγκαίνια της καφετέριας.
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4. Mockup αφίσας συσκευασιών σε banner εντός της καφετέριας.3. Mockup αφίσας εγκαινίων σε τοίχο.
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5

5. Αρχική σελίδα της ιστοσελίδας του καταστήματος.
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Η ιστοσελίδα του καταστήματος της Book Café κατασκευάστηκε 
με τη βοήθεια του ιστοτόπου Wix. Οι ενότητες που αποτελούν τη 
σελίδα είναι οι εξής: η αρχική (Home), η «σχετικά με το κατάστη-
μα» (About us), η ενότητα με τη σειρά συσκευασιών της καφετέ-
ριας (Our coffee bags), το μενού (menu) και τα στοιχεία επικοινω-
νίας (Contact us).

Η ενότητα «σχετικά με το κατάστημα (εικ. 6), περιέχει το μότο της 
καφετέριας και λίγα πράγματα για το τί είναι αυτό που κάνει την 
καφετέρια Book Café ξεχωριστή.

Στην ενότητα με τις συσκευασίες καφέ (εικ. 7) παρουσιάζονται 
όλες μία προς μία και προτρέπουν τον επισκέπτη στη σελίδα με 
τις αναλυτικότερες πληροφορίες για τις συσκευασίες (σελ. 44 εικ. 10, 

11). Στη σελίδα με τις περαιτέρω πληροφορίες υπάρχει η διαφημι-
στική αφίσα, από πού μπορεί να προμηθευτεί κανείς τις συσκευα-
σίες, καθώς και άλλες απαραίτητες πληροφορίες.

Στην ιστοσελίδα, επιπλέον μπορεί κανείς να δει και τις τελευταίες 
φωτογραφίες που ανέβηκαν στο Instagram του καταστήματος (εικ. 

8 σελ. 46), καθώς δεν θα μπορούσε επίσης να λείπει η ενότητα με τα 
στοιχεία επικοινωνίας και το newsletter (εικ. 9 σελ. 46). Στα στοιχεία 
επικοινωνίας φυσικά υπάρχει το τηλέφωνο, η διεύθυνση αλλά και 
το ωράριο και ένας χάρτης με την τοποθεσία του καταστήματος.

Με τις απαραίτητες αλλαγές η ιστοσελίδα είναι διαθέσιμη και για 
το κινητό (εικ. 13, 14 σελ. 48).

7. Οι σειρά συσκευασιών καφέ του καταστήματος.

6. Σχετικά με το κατάστημα.
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5
8. Οι τελευταίες φωτογραφίες από το Instagram της καφετέριας.

10. Σελίδα για τις συσκευασίες του καταστήματος.

9. Επικοινωνία και εγγραφή στο newsletter.

11. Απαραίτητες πληροφορίες για τις συσκευασίες.
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12. Σελίδα με το μενού της καφετέριας.
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5

13. Μορφή ιστοσελίδας για το κινητό. 14. Burger button με τις ενότητες της ιστοσελίδας.
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15. Mockup με την ιστοσελίδα του καταστήματος σε laptop και κινητό.
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Άλλες εφαρμογές

6

1. Επιστολόχαρτα και επαγγελματική κάρτα καταστήματος.
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2. Χάρτινη σακούλα μεταφοράς. 4. Όχημα μεταφοράς τροφίμων.

3. Επαγγελματική κάρτα καταστήματος.
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6. Διαφημιστική κούπα που θα πωλείται εντός του καταστήματος.5. Σακουλάκι για τα τρόφιμα που προσφέρει η καφετέρια.

6
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7. Ποδιά για το προσωπικό της καφετέριας. 9. Μπλούζα για το προσωπικό.

8. Καπέλο για το προσωπικό.
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6
10. Αυτοκόλλητη εφαρμογή λογοτύπου στο τζάμι του καταστήματος.
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Στις εικόνες 10 και 11 παρατίθενται διάφορες εφαρμογές του λογο-
τύπου στο τζάμι της καφετέριας αλλά και στην τεμπέλα της. Το 
λογότυπο στο εξωτερικό του μαγαζιού παίζει σημαντικό ρόλο 
καθώς αποτελεί το κύριο στοιχείο εύρεσης της καφετέριας.

Ο κόσμος θα πρέπει να είναι σε θέση να την εντοπίζει εύκολα και 
άμεσα, γι αυτό και το λογότυπο θα πρέπει να είναι αναγνωρίσιμο, 
καθαρό και ευανάγνωστο. 

Όπως παρατηρήσαμε σε όλες τις εφαρμογές του κεφαλαίου 
αυτού (σελ. 50 - 55) το λογότυπο, μαζί με τη χαρακτηριστική χρω-
ματική παλέτα της καφετέριας είναι τα βασικά στοιχεία της εταιρι-
κής της ταυτότητας. Είναι τα στοιχεία εκείνα που, σε όποιο αντικεί-
μενο και αν εφαρμοστούν, αυτομάτως το κάνουν να ανήκει στην 
καφετέρια.

11. Η ταμπέλα του καταστήματος.
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Κοιτάζοντας πίσω, η πτυχιακή αυτή εργασία αποτέλεσε ένα ταξίδι 
έρευνας και δημιουργίας. Από μια ιδέα, ξεκίνησε σιγά σιγά η οργά-
νωση για την δημιουργία της καφετέριας Book Café. Το λογότυπό 
της και το κάθε τι που την περικλείει αποτέλεσαν στοιχεία μελέτης 
ως προς τον σχεδιασμό, την αρτιότητα, τη λειτουργικότητα, το να 
είναι υλοποιήσιμα και φυσικά να συνδέονται μεταξύ τους αρμονι-
κά για τη συνολική και χαρακτηριστική εικόνα της ταυτότητας της 
Book Café.

Επίλογος
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