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ΠΕΡΙΛΗΨΗ


Το θέµα της πτυχιακής εργασίας είναι η δηµιουργία, ο σχεδιασµός της εταιρικής ταυτότητας 

και η προώθηση υβριδικής πλατφόρµας / φεστιβάλ ταινιών η οποία δίνει την ευκαιρία σε 

νέους δηµιουργούς να συνεργαστούν κινηµατογραφώντας εξ αποστάσεως  χωρίς να φύγουν 

από τον προσωπικό τους χώρο. Δίνοντας τους στην συνέχεια την δυνατότητα να προβάλουν 

τα έργα τους στο φεστιβάλ.


Στόχος ήταν η ολιστική προσέγγιση στον σχεδιασµό ξεκινώντας από την αναγνώριση του 

προβλήµατος, συνεχίζοντας στην εύρεση λύσης / ιδέας, κάνοντας την απαραίτητη έρευνα έτσι 

ώστε να έχουµε τα κατάλληλα εργαλεία στην διάθεση µας, αναπτύσσοντας την στρατηγική 

και τέλος καταλήγοντας στον σχεδιασµό της ταυτότητας και τις εφαρµογές του. 


Η παρούσα πτυχιακή χωρίζεται σε δύο µέρη. Στο θεωρητικό κοµµάτι µελετήθηκε η έννοια 

της εταιρικής ταυτότητας και των εννοιών brand, brand identity και branding, έγινε ιστορική 

αναδροµή του χώρου των φεστιβάλ, διενεργήθηκε έρευνα αγοράς και ανταγωνισµού, 

δηµιουργήθηκε η στρατηγική σχεδιασµού, ερευνήθηκε ο τοµέας της ονοµατοδοσίας και των 

taglines και τέλος µελετήθηκαν οι παράµετροι σχεδιασµού ταυτότητας όπως είναι τα 

λογότυπα, το χρώµα, η τυπογραφία και ο ήχος.


Αποτέλεσµα της διερευνητικής αυτής διαδικασίας ήταν ο σχεδιασµός εταιρικής ταυτότητας 

για την πλατφόρµα και το φεστιβάλ ταινιών, ο σχεδιασµός ιστοσελίδας για το κάθε ένα από 

αυτά και η προώθηση τους µέσω έντυπων και ψηφιακών µέσων.


ΛΕΞΕΙΣ ΚΛΕΙΔΙΑ


Εταιρική ταυτότητα, Φεστιβάλ ταινιών, Πλατφόρµα, Πανδηµία
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ABSTRACT


The aim of the dissertation was to create, design a corporate identity and promote a hybrid 

platform / film festival which gives young filmmakers the opportunity to collaborate by 

filming remotely without leaving their personal space. Then giving them the opportunity to 

promote their works at the festival.


The aim was the holistic approach to design starting from the identification of the problem, 

continuing to find the solution / idea, doing the necessary research so that we have the right 

tools at our disposal, developing the strategy and finally ending with the design of the identity 

and its applications.


This dissertation is divided into two parts. Ιn the theoretical part, the concept of corporate 

identity and the concepts of brand, brand identity and branding were studied, a historical 

review of the festival area was conducted, market and competition research was conducted, 

the design strategy was created, the field of naming and taglines was researched and finally 

identity design parameters such as logos, color, typography and sound were studied.


The result of this exploratory process was the design of a corporate identity for the platform 

and the film festival, the design of a website for each of them and their promotion through 

print and digital media.


KEYWORDS


Brand identity, Film Festival, Platform, Pandemic 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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1


ΕΙΣΑΓΩΓΗ


1.1 Προσδιορισµός του προβλήµατος προς διερεύνηση


Οι παγκόσµιοι περιορισµοί που έχουν επιβληθεί λόγω της πανδηµίας έχουν επιφέρει µη 

δηµιουργικές συνθήκες για τους νέους που ασχολούνται µε την τέχνη του κινηµατογράφου. 

Με έλλειψη στα µέσα που προσέφεραν οργανισµοί και σχολές καθώς και την µη δυνατή 

κινηµατογράφηση σε εξωτερικό χώρο ή την συνεργασία µε άλλα άτοµα έχουν βρεθεί σε µία 

θέση που δεν τους επιτρέπει να ασκήσουν την τέχνη τους.


1.2 Στόχος και σκοποί της πτυχιακής εργασίας


Ο σκοπός της πτυχιακής εργασίας είναι η δηµιουργία, ο σχεδιασµός της εταιρικής ταυτότητας 

και η προώθηση ενός υβριδικού φεστιβάλ ταινιών που λειτουργεί και ώς πλατφόρµα η οποία 

δίνει την ευκαιρία σε νέους δηµιουργούς να συνεργαστούν κινηµατογραφώντας εξ 

αποστάσεως  χωρίς να φύγουν από τον προσωπικό τους χώρο. Δίνοντας τους στην συνέχεια 

την δυνατότητα να προβάλουν τα έργα τους στο φεστιβάλ.


Οι στόχοι της πτυχιακής εργασίας είναι: 


1. Η µελέτη και κατανόηση των κριτηρίων σχεδιασµού εταιρικής ταυτότητας και προώθησης 

στον χώρο των φεστιβάλ ταινιών και γενικότερα.


2. Η ολιστική προσέγγιση στον σχεδιασµό και η εφαρµογή αυτού τόσο σε έντυπα όσο και σε 

ψηφιακά µέσα.


3. Η µεγαλύτερη κατανόηση του ρόλου ενός σχεδιαστή στην δηµιουργία µιας ιδέας και των 

οφελών για αυτόν αλλά και για το προιόν, την επιχείρηση ή υπηρεσία.


1.3 Ερευνητική µεθοδολογία


Το θεωρητικό µέρος της πτυχιακής εργασίας στηρίχθηκε σε βιβλία, επιστηµονικές 

δηµοσιεύσεις, επώνυµα άρθρα και έγκυρες διαδικτυακές πηγές. Το µεγαλύτερο µέρος αυτών 

µεταφράστηκε από την Αγγλική γλώσσα καθώς η Ελληνική βιβλιογραφία που καταπιάνεται 
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µε τον σχεδιασµό εταιρικής ταυτότητας και τον χώρο των φεστιβάλ ταινιών είναι 

περιορισµένη.


1.4 Δοµή της πτυχιακής εργασίας


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2


Σύντοµο ιστορικό της εταιρικής ταυτότητας και διαχωρισµός των εννοιών Brand, Brand 

Identity και Branding.


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3


Σύντοµο ιστορικό των φεστιβάλ ταινιών, διακριτικά φεστιβάλ ταινιών και τα φεστιβάλ 

ταινιών και πανδηµία.


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4


Έρευνα αγοράς και ανταγωνισµού σε δευτεροβάθµια δεδοµένα, λίστα των φεστιβάλ που 

εξετάστηκαν και µελέτες περίπτωσης.


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5


Εστιάζοντας στην στρατηγική και το Brand Brief και τα περιεχόµενα του.


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6


Ονοµατοδοσία, τα χαρακτηριστικά ενός καλού ονόµατος, στυλ ονοµασίας, ονοµασίες 

ανταγωνισµού.


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 7


Τα χαρακτηριστικά και οι διάφοροι τύποι ενός tagline.


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 8


Σχεδιασµός ταυτότητας. Το λογότυπο, χρώµα, τυπογραφία, ήχος.


ΚΑΑΡΛΕΛΑ - ΓΑΛΑΝΗΣ ΑΠΟΣΤΟΛΟΣ 12062 9 ΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΡΓΑΣΙΑ ΙΟΥΛΙΟΣ 2021



ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2


ΕΤΑΙΡΙΚΗ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ


2.1 Σύντοµο ιστορικό της εταιρικής ταυτότητας


Σε αντίθεση µε τον τρόπο που σκεφτόµαστε τις µάρκες (brand) τώρα, η επωνυµία δεν 

σήµαινε πάντοτε το σήµα έγκρισης ενός κατασκευασµένου προϊόντος. Η λέξη brand 

προέρχεται από την αρχαία Νορβηγική λέξη brandr που σηµαίνει καίω µε φωτιά.


Το 1876, αφότου το Ηνωµένο Βασίλειο πέρασε τον Νόµο περί καταχώρησης εµπορικών 

σηµάτων η Bass Ale απέκτησε το πρώτο καταχωρηµένο εµπορικό σήµα στον κόσµο. Με 

αυτήν την ιστορική στιγµή ξεκίνησε µια νέα εποχή στην οποία οι εταιρείες είχαν νόµιµη 

προστασίας της επωνυµίας τους . 
1

Τώρα εκατόν σαράντα πέντε χρόνια αργότερα ο όρος branding έχει κατακλύσει τις ζωές µας 

και έχει γίνει µέρος της καθηµερινότητας µας σε τέτοιο βαθµό που επηρεάζει το µεγαλύτερο 

ποσοστό των επιλογών µας. 


Σύµφωνα µε τον Wally Olins το branding είναι µια βαθιά εκδήλωση της ανθρώπινης 

κατάστασης. Αφορά το να ανήκεις: να ανήκεις σε µια φυλή, σε µια θρησκεία, σε µια 

οικογένεια. Το branding δείχνει την αίσθηση του ανήκειν. Έχει αυτή τη λειτουργία τόσο για 

τα άτοµα που ανήκουν στην ίδια οµάδα όσο και για τα άτοµα που δεν ανήκουν. 
2

2.2 Διαχωρισµός εννοιών Brand, Brand identity και Branding


Στον Ελληνικό χώρο ο διαχωρισµός µεταξύ των εννοιών Brand (Επωνυµία / Μάρκα), Brand 

Identity (Εταιρική Ταυτότητα) και Branding (διαδικασία δηµιουργίας µιας διαφοροποιηµένης 

επωνυµίας) δεν είναι ξεκάθαρος. Συνηθίζεται να χρησιµοποιείται ο όρος Εταιρική ταυτότητα 

για να περιγράψει όλα τα παραπάνω. Αυτή η πρακτική όµως δηµιουργεί προβλήµατα 

συνεννόησης αλλά και βαθύτερης κατανόησης των εννοιών. Περισσότερο εµφανής γίνεται 

αυτή η έλλειψη διαχωρισµού των εννοιών όταν προσπαθούµε να τις µεταφράσουµε. Η έννοια 

 Millman 2012, 101

 Millman 2011, 372
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Brand συναντάται µεταφρασµένη µερικές φορές ώς Επωνυµία και άλλες ώς Μάρκα. Η έννοια 

Branding Identity συνήθως ώς Eταιρική Tαυτότητα αλλά και ώς Ταυτότητα Επωνυµίας. Ενώ 

για την έννοια Branding δεν υπάρχει ακριβής µετάφραση και συγχέεται συνήθως µε τις δύο 

παραπάνω έννοιες. Στόχος αυτού του υποκεφαλαίου είναι ο διαχωρισµός των εννοιών αυτών 

έτσι ώστε να επιτευχθεί βαθύτερη κατανόηση τους.


2.2.1 Brand / Επωνυµία / Μάρκα


Σύµφωνα µε τον Marty Neumeier ένα Brand είναι το αίσθηµα ενός ατόµου για ένα προιόν, 

µια υπηρεσία η µία εταιρεία. Είναι αίσθηµα διότι είµαστε όλοι συναισθηµατικά, διαισθητικά 

όντα. Είναι το αίσθηµα ενός ατόµου διότι ένα Brand ορίζεται από άτοµα και όχι από εταιρείες 

και αγορές.  Με λίγα λόγια όταν αρκετά άτοµα έχουν το ίδιο αίσθηµα για µια εταιρεία, 3

υπηρεσία η προιόν τότε αυτή η εταιρεία µπορεί να πει πως έχει ένα Brand.


Παρόµοια άποψη δίνει και η Alina Wheeler στο βιλίο της Designing Brand Identity. Καθώς ο 

ανταγωνισµός δηµιουργεί άπειρες επιλογές, οι εταιρείες αναζητούν τρόπους ώστε να 

δηµιουργήσουν συναισθηµατική σύνδεση µε τους πελάτες τους, να γίνουν αναντικατάστατοι 

για αυτούς και να δηµιουργήσουν δια βίου σχέσεις. Οι άνθρωποι ερωτεύονται τις Μάρκες, τις 

εµπιστεύονται και πιστεύουν στην ανωτερότητα τους έναντι των άλλων. Το πώς γίνεται 

ανιληπτή µια Μάρκα επηρεάζει την εµπορική επιτυχία η αποτυχία της. 
4

2.2.2 Brand Identity / Εταιρική ταυτότητα


Η Εταιρική Ταυτότητα είναι απτή και έχει ώς στόχο τις αισθήσεις. Μπορούµε να την δούµε, 

να την αγγίξουµε, να την κρατήσουµε, να την ακούσουµε και να την δούµε να κινείται. 

Ενισχύει την αναγνωσιµότητα και την διαφοροποίηση και κάνει τις µεγάλες ιδέες και το 

νόηµα της Μάρκας προσιτά.  
5

Πρόκειται λοιπόν για την οπτική εξωτερίκευση µιας Μάρκας συµπεριλαµβανοµένων του 

ονόµατος, του εµπορικού σήµατος, των επικοινωνιών και της συνολικής οπτικής εµφάνισης 

και αισθητικής.


 Neumeier 2005, 213

 Wheeler 2012, 164

 Wheeler 2012, 185
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2.2.3 Branding / Διαδικασία δηµιουργίας µιας διαφοροποιηµένης Μάρκας


Το Branding είναι η πειθαρχηµένη διαδικασία που χρησιµοποιείται για την ευαισθητοποίηση 

των πελατών, την προσέλκυση νέων πελατών και την αύξηση της αφοσίωσης των πελατών. 

Για να γίνει µια Μάρκα αναντικατάστατη απαιτείται καθηµερινή προσπάθεια για όλα τα 

παραπάνω. 
6

Εποµένως οποιαδήποτε προσπάθεια η πρόγραµµα σχεδιασµένο να αυξήσει την αξία της 

Μάρκας ή να αποτρέψει την εµπορευµατοποίηση της τίθεται υπό την αιγίδα του Branding.


 Wheeler 2012, 206
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3


ΦΕΣΤΙΒΑΛ ΤΑΙΝΙΩΝ


3.1 Σύντοµο ιστορικό φεστιβάλ ταινιών


Όπως υποστηρίζει η Marijke de Valck στο βιβλίο της Film Festivals: History, Theory, 

Method, Practise τα φεστιβάλ ταινιών προέκυψαν απο τις ειδικές γεωπολιτικές και 

βιοµηχανικές συνθήκες στην Ευρώπη πριν και µετά τον Δεύτερο Παγκόσµιο πόλεµο. 

Λειτουργώντας ώς εξαιρετικά ανταγωνιστικές και εθνικιστικές εκδηλώσεις µε διεθνές πεδίο 

εφαρµογής, φεστιβάλ όπως αυτά της Βενετίας (1932), των Καννών, του Λοκάρνο (1946), του 

Κάρλοβι Βάρι (1946) και του Βερολίνου αναπτύχθηκαν ώς πεµπτουσιώδεις Ευρωπαικές 

γιορτές. Από την εµφάνιση τους αυτές οι εκδηλώσεις διατήρησαν το επίπεδο 

αναγνωρισιµότητας και σπουδαιότητας τους µέσα στον παγκόσµιο χώρο των φεστιβάλ 

ταινιών.  Τα φεστιβάλ ταινιών διακρίνονται χάρη στο µέγεθος τους, το εύρος δράσης και το 7

είδος των ταινιών που προβάλουν.


3.2 Φεστιβάλ ταινιών και πανδηµία


Η παγκόσµιοι περιορισµοί λόγω της πανδηµίας έφεραν πολλές αλλαγές στον τρόπο 

διεξαγωγής των φεστιβάλ ταινιών. Μεγάλα φεστιβάλ όπως αυτά των Καννών επέλεξαν να 

ακυρώσουν την διεξαγωγή τους ενώ άλλα όπως της Βενετίας λόγω της γρήγορης αντίδρασης 

τους πρόλαβαν να πάρουν τα απαραίτητα µέτρα και να λειτουργήσουν µε περιορισµένο 

αριθµό επισκεπτών. Η µεγαλύτερη αλλαγή όµως ίσως ήταν αυτή της δηµιουργίας υβριδικών 

φεστιβάλ ταινιών. Όπου φεστιβάλ όπως το TIFF, το SXSW, το BFI London Film Festival και 

το φεστιβάλ της Μελβούρνης επέλεξαν να κάνουν ψηφιακές προβολές των ταινιών έτσι ώστε 

να µην ακυρώσουν την διεξαγωγή τους.


 Stevens 2017, 137
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4


ΔΙΕΞΑΓΩΓΗ ΕΡΕΥΝΑΣ


4.1 Έρευνα αγοράς σε δευτεροβάθµια δεδοµένα


Η έρευνα αγοράς είναι η συγκέντρωση, αξιολόγηση και ερµηνεία των δεδοµένων που 

επηρεάζουν τις προτιµήσεις των πελατών.  Η δική µας έρευνα αγοράς έγινε στον χώρο των 8

φεστιβάλ µε κύριο προσανατολισµό το κοινό και τους δηµιουργούς που λαµβάνουν µέρος 

στα φεστιβάλ ταινιών.


4.1.1 Δηµιουργοί


Οι δηµιουργοί παίρνουν µέρος στα φεστιβάλ αναζητώντας αναγνώριση από τον κλάδο, 

χρηµατικά έπαθλα ή για κάποιον κοινωνικό σκοπό. 
9

Αποτελεί ευκαιρία να έρθουν σε επαφή µε άλλους δηµιουργούς και να πάρουν µέρος σε Q&A 

µε το κοινό αυξάνοντας έτσι την αναγνωρισιµότητα τους. 
10

Οι κινηµατογραφιστές παρευρίσκονται σε φεστιβάλ κινηµατογράφου για να λάβουν 

κριτική. 
11

Τα φεστιβάλ και ειδικά τα online festivals αποτελούν µια ευκαιρία για να προβληθεί µια 

ταινία σε πολυπληθές κοινό. 
12

Καθώς τα περισσότερα αν όχι όλα φεστιβάλ σε φυσικό χώρο έχουν αναβληθεί είναι 

σηµαντικό για τους δηµιουργούς να πάρουν µέρος σε φεστιβάλ τα οποία τους δίνουν την 

ευκαιρία να δηµιουργήσουν και να προβάλουν το έργο τους καθώς το κοινό έχει ήδη 

ακολουθήσει αυτήν την κατεύθυνση. 
13

4.1.2 Κοινό


 Wheeler 2012, 1388

 Grove 2018, 16 September9

 Grove 2018, 16 September10

 Grove 2018, 16 September11

 Grove 2018, 16 September12

 Film Festival Alliance 202113

ΚΑΑΡΛΕΛΑ - ΓΑΛΑΝΗΣ ΑΠΟΣΤΟΛΟΣ 12062 14 ΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΡΓΑΣΙΑ ΙΟΥΛΙΟΣ 2021



Τα φεστιβάλ βελτιώνουν το ποιοτικό επίπεδο της ζωής τους και τους εµπνέουν να αναλάβουν 

δράση.


Το κοινό το οποίο συµµετείχε σε virtual festivals το 2020 είχε θετικές εµπειρίες αλλά θα 

εκτιµούσαν την ευκαιρία να έρθουν σε επαφή µεταξύ τους αλλά και µε τους δηµιουργούς.


Το κοινό αναφέρει σχετικά µε την εµπειρία του σε φεστιβάλ ταινιών:


Μας συνδέει µε άτοµα που µοιράζονται τα ενδιαφέροντα / τις πεποιθήσεις µας. 


Προβάλλει διαφορετικές οπτικές για σηµαντικά ζητήµατα.


Μας εκθέτει σε νέες ιδέες και τρόπους σκέψης.


Παρουσιάζει ταινίες που σχετίζονται µε την παρούσα στιγµή.


Παρουσιάζει µη mainstream ταινίες.


Βελτιώνει την εµπειρία του να είσαι µέλος αυτής της κοινότητας.


Το 22% από τα άτοµα που ερωτήθηκαν είπαν πως θα ήταν ανοιχτοί στο crowdfunding για 

επένδυση στο έργο ανεξάρτητων κινηµατογραφιστών. 
14

4.2 Έρευνα ανταγωνισµού


Η έρευνα ανταγωνισµού είναι µια διαδικασία δυναµικής συλλογής δεδοµένων. Μέσω αυτής 

εξετάζουµε τον ανταγωνισµό από τις µάρκες, τα βασικά µηνύµατα και την  ταυτότητα του 

στην αγορά καθώς και τα λογότυπα, τα µότο, τις διαφηµίσεις και τις ιστοσελίδες.  Τα 15

φεστιβάλ που εξετάσαµε διεξάγονται στον χώρο της Ελλάδας αλλά και του εξωτερικού. 

Παρακάτω παραθέτουµε την ολοκληρωµένη λίστα των φεστιβάλ που εξετάστηκαν και 

επηρέασαν σε µεγαλύτερο βαθµό τον σχεδιασµό καθώς και επιλεγµένες µελέτες περιπτώσεων 

(case studies).


4.2.1 Φεστιβάλ που εξετάστηκαν


ΦΕΣΤΙΒΑΛ ΚΙΝΗΜΑΤΟΓΡΑΦΟΥ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ, ATHENS FASHION FILM 

FESTIVAL, ATHENS INTERNATIONAL FILM FESTIVAL – ΝΥΧΤΕΣ ΠΡΕΜΙΕΡΑΣ, 

ΦΕΣΤΙΒΑΛ ΤΑΙΝΙΩΝ ΜΙΚΡΟΥ ΜΗΚΟΥΣ ΔΡΑΜΑΣ, GLASGOW FILM FESTIVAL,  

SUNDANCE FILM FESTIVAL 2020, EDMONTON INTERNATIONAL FILM FESTIVAL, 

SXSW FILM FESTIVAL, NANTUCKET FILM FESTIVAL, TRIBECA FILM FESTIVAL, 

 Film Festival Alliance 202114

 Wheeler 2012, 14415
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TORONTO INTERNATIONAL FILM FESTIVAL, VIDA FESTIVAL, SYDNEY FILM 

FESTIVAL, FLUXUS FILM FESTIVAL, MUUS FESTIVAL, BRUNSWICK MUSIC 

FESTIVAL, BROOKLYN FILM FESTIVAL, BUDAPEST TITANIC FILM FESTIVAL, 

FLOW FESTIVAL, YO! FEST, WINTER NIGHTS 2020.


4.2.2 Μελέτη περίπτωσης 1 / SUNDANCE FILM FESTIVAL, 2020, Studio Lowrie


Αφότου τους προσέγγισε το ινστιτούτο Sundance, το studio Lowrie ανέλαβε τον σχεδιασµό 

ταυτότητας για το φεστιβάλ κινηµατογράφου Sundance 2020. Εµπνεύστηκαν για τον 

σχεδιασµό απο την κόρη του ανθρώπινου µατιού και τα διάφορα σχήµατα που αυτή παίρνει 

ενώ παρακολουθεί µια ταινία. Στην συνέχεια δηµιούργησαν ένα σύνολο 8 συµβόλων για να 

αναδείξουν την ποικιλοµορφία που είναι δυνατό να επιτευχθεί µε µία µόνο φόρµα, 

αναδεικνύοντας έτσι τα θέµατα και τις εµπειρίες που σχετίζονται µε το φεστιβάλ ταινιών 

Sundance.


4.2.3 Μελέτη περίπτωσης 2 / SYDNEY FILM FESTIVAL, 2019, For The People Studio


Βασικός στόχος  του σχεδιασµού ήταν η αποτύπωση της ενέργειας που παράγει το φεστιβάλ 

ταινιών του Sydney. Ξεκινώντας από αυτόν τον στόχο στην συνέχεια επικεντρώθηκαν σε 

αυτό που ενώνει όλο το κοινό των φεστιβάλ ταινιών, την οθόνη. Όλη η ταυτότητα 

στηρίχθηκε στην ιδέα µιας πόλη που ζωντανεύει µέσω των ταινιών. Η ταυτότητα παντρεύει 

τις ιδιοτροπίες των παλαιών κινηµατογραφικών διαφηµίσεων, τους τίτλους αρχής των 

ταινιών µαζί µε την ενεργητική οπτική ενός φανατικού φεστιβάλ ταινιών. Αυτή η 

αντιµετώπιση επιτρέπει στην ταυτότητα να δηµιουργεί ενθουσιασµό γύρω από την εµπειρία 

του φεστιβάλ.


4.2.3 Μελέτη περίπτωσης 3 / 20th THESSALONIKI DOCUMENTARY FESTIVAL, 2018, 

MNP


Ένα σηµείο εκκίνησης για κάθε δηµιουργική ιδέα είναι µια ερώτηση που θα προκαλέσει 

ενδιαφέρον και θα παρακινήσει την έρευνα. Υπάρχει χρόνος; Είναι ζωντανοί; Πώς 

αντέδρασε; Απλές λέξεις και ένα σηµείο στίξης παρέχουν την ευκαιρία να ανακαλύψει κανείς 

την αλήθεια. Ένα απλό ερώτηµα ξεκινά και διαµορφώνει τον κόσµο του ντοκιµαντέρ, όπου ο 

σκηνοθέτης θα το χρησιµοποιήσει ως εργαλείο αναζήτησης, προσπαθώντας να δώσει µια 
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απάντηση.  Χρησιµοποιώντας σαν έναυσµα τον θεµελιώδη λόγο για τη δηµιουργία ενός 16

ντοκιµαντέρ, ή MNP σχεδίασε την ταυτότητα για το 20th Thessaloniki Documentary Festival.


 MNP 201816
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5


ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ


5.1 Εστιάζοντας


Στην φάση αυτή όλα τα διδάγµατα από την έρευνα αποστάχθηκαν σε µία ενοποιητική ιδέα 

και στρατηγική. Πάρθηκαν αποφάσεις σχετικά µε την αγορά στην οποία απευθύνεται το 

φεστιβάλ, τα ανταγωνιστικά πλεονεκτήµατα του, τις βασικές αξίες του και τους στόχους που 

έπρεπε να επιτευχθούν. Δηµιουργήθηκε µέσω αυτής της διαδικασίας ένα brand brief το οποίο 

χρησιµοποιήθηκε ως γνώµονας καθόλη την διαδικασία του σχεδιασµού.


Για την δηµιουργία του Brand brief τέθηκαν και απαντήθηκαν κάποια ερωτήµατα τα οποία 

πέρα από τον ρόλο τους στην δηµιουργία του βοήθησαν και στην εύρεση των tagline.


5.2 Brand Brief


Το brand brief είναι ένα έγγραφο το οποίο περιγράφει σε µια σελίδα ποιό είναι το φεστιβάλ 

και ποιος είναι ο λόγος ύπαρξης του. Περιλαµβάνει τον χαρακτήρα, την θέση, τον τελικό 

στόχο και τα κριτήρια σύµφωνα µε τα οποία λειτουργεί. 
17

5.2.1 Περιεχόµενα Brand Brief


ΠΟΙΟΙ ΕΙΜΑΣΤΕ/ΕΠΙΣΚΟΠΗΣΗ


Είµαστε το FFF(προσωρινή ονοµασία) ένα φεστιβάλ ταινιών που δίνει την ευκαιρία σε νέους 

δηµιουργούς να συνεργαστούν έτσι ώστε να κινηµατογραφήσουν εξ αποστάσεως.


ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΓΝΩΡΙΣΜΑΤΑ


Δηµιουργικότητα, συνεργατικότητα, αυθεντικότητα, αυτοπεποίθηση, αισιοδοξία


ΒΑΣΙΚΟΣ ΣΚΟΠΟΣ ΥΠΑΡΧΟΥΜΕ ΓΙΑ ΝΑ...


Φέρουµε σε επαφή και να εµπνεύσουµε νέους δηµιουργούς ώστε να κινηµατογραφήσουν.


 Wheeler 2012, 15617
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ΘΕΣΗ ΤΙ ΜΑΣ ΚΑΝΕΙ ΔΙΑΦΟΡΕΤΙΚΟΥΣ?


To FFF είναι το µόνο φεστιβάλ που δίνει την ευκαιρία σε νέους δηµιουργούς να 

συνεργαστούν έτσι ώστε να κινηµατογραφήσουν στην εποχή της κοινωνικής 

αποστασιοποίησης.


ΝΕΟΙ ΔΗΜΙΟΥΡΓΟΙ


Οι παγκόσµιοι περιορισµοί έχουν επιφέρει µη δηµιουργικές συνθήκες για τους νέους που 

ασχολούνται µε την τέχνη του κινηµατογράφου. Με έλλειψη στα µέσα που προσέφεραν 

οργανισµοί και σχολές καθώς και την µη δυνατή κινηµατογράφηση σε εξωτερικό χώρο έχουν 

βρεθεί σε µία θέση που δεν τους επιτρέπει να ασκήσουν την τέχνη τους. Χρειάζονται έναν 

δηµιουργικό χώρο έτσι ώστε να έρθουν σε επαφή µε άλλους δηµιουργούς και να εξασκήσουν 

την τέχνη τους.


ΚΟΙΝΟ ΤΟΥ ΦΕΣΤΙΒΑΛ


Το κοινό όπως και οι νέοι δηµιουργοί ψάχνουν µια διέξοδο δηµιουργικότητας. Ο 

µακροχρόνιος εγκλεισµός σε συνδυασµό µε την έλλειψη κοινωνικοποίησης συνθέτουν ένα 

συνεχές ψυχολογικό πλήγµα για το οποίο οι λύσεις είναι ελάχιστες και συνήθως συναντώνται 

σε ατοµικό επίπεδο. Έχει παρατηρηθεί στην διάρκεια της καραντίνας µεγάλη διάθεση 

αναζήτησης παραγωγικών και δηµιουργικών λύσεων που θα αντικαταστήσουν αυτές τις 

εµπειρίες οι οποίες έχουν απαγορευθεί.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6


ΟΝΟΜΑΤΟΔΟΣΙΑ


Η εύρεση της ονοµασίας είναι µια δηµιουργική και επαναληπτική διαδικασία που απαιτεί 

πολύ προσοχή. Ακόµα και για τους ειδικούς η εύρεση ενός ονόµατος για µια εταιρεία,  προϊόν 

ή υπηρεσία που να µπορεί να προστατευθεί νοµικά παρουσιάζει µια τροµερή πρόκληση. 
18

6.1 Χαρακτηριστικά ενός δυνατού ονόµατος


6.1.1 Διαφοροποιηµένο


Θα πρέπει να ξεχωρίζει από τα ονόµατα των ανταγωνιστών, καθώς και από άλλες λέξεις σε 

µια πρόταση.


6.1.2 Σύντοµο


Τέσσερις συλλαβές ή λιγότερες. Περισσότερες από τέσσερις, και οι άνθρωποι αρχίζουν να 

συντοµογραφούν το όνοµα µε τρόπους που θα µπορούσαν να βλάψουν την επωνυµία.


6.1.3 Κατάλληλο


Αλλά όχι τόσο περιγραφικό ώστε να ακούγεται γενικό. Στην πραγµατικότητα, ένα ισχυρό 

εµπορικό σήµα µπορεί να είναι «τυφλό», εννοώντας ότι δεν δίνει καµία ένδειξη ως προς τη 

σύνδεση του µε το προϊόν, την υπηρεσία ή την εταιρεία που αντιπροσωπεύει, αλλά 

εξακολουθεί να είναι «αισθάνεται» κατάλληλο.


6.1.4 Σωστή ορθογραφία


Όταν µετατρέπουµε το όνοµα µας σε διαγωνισµό ορθογραφίας, δηµιουργούµε µεγαλύτερη 

σύγχυση µεταξύ των πελατών και καθιστούµε δύσκολη την πρόσβαση της επωνυµίας µας σε 

βάσεις δεδοµένων που απαιτούν σωστή ορθογραφία.


6.1.5 Εύηχο


 Miller 2019, 1318
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Ένα καλό όνοµα έχει «αίσθηση στο στόµα», που σηµαίνει ότι οι άνθρωποι συµπαθούν τον 

τρόπο που ακούγεται και ως εκ τούτου είναι πιο πρόθυµοι να το χρησιµοποιήσουν.


6.1.6 Κατάλληλο για Brandplay


Τα καλύτερα ονόµατα έχουν δηµιουργικά «πόδια» δηλαδή χρησιµοποιούνται εύκολα στην 

αφήγηση, τα γραφικά, το µάρκετινγκ, την διαφήµιση και άλλες επικοινωνίες.


6.1.7 Νοµικά προστατευόµενο


Ένα καλό όνοµα είναι αυτό που διατηρεί τα νοµικά έξοδα στο ελάχιστο. 
19

6.2 Τα έξι στυλ ονοµασίας


6.2.1 Περιγραφικά


Αυτά τα ονόµατα περιγράφουν κυριολεκτικά την προσφορά µιας εταιρείας.


6.2.2 Ενδεικτικά


Ένα όνοµα είναι ενδεικτικό εάν υποδηλώνει µια θέση στην αγορά (ή κάποιο χαρακτηριστικό).


6.2.3 Μεταφορικά


Μέσω της µεταφοράς µπορούµε να συνδέσουµε θέµατα που φαινοµενικά δεν έχουν καµία 

σχέση.


6.2.4 Νεολογικά


Μπορούµε να δηµιουργήσουµε µια νέα λέξη.


6.2.5 Ιστορικά


Εάν η εταιρεία µας έχει ιστορία µπορούµε να την χρησιµοποιήσουµε.


6.2.6 Αυθαίρετα 
20

 Neumeier 2005, 7919

 Neumeier 2005, 8020
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Αυτά τα ονόµατα δεν έχουν σχεδόν καµία σχέση µε τη θέση της επωνυµίας στην αγορά, 

ωστόσο, το κοινό συνδέοντας το όνοµα µας µε αυτό που κάνουµε βγάζει το δικό του νόηµα.


6.3 Ονοµασίες ανταγωνισµού


Ύστερα απο έρευνα στις ονοµασίες ανταγωνισµού παρατηρήθηκε πως οι ονοµασίες των 

περισσότερων φεστιβάλ ταινιών είναι βασισµένες στην τοποθεσία στην οποία λαµβάνουν 

χώρα µε ελάχιστες εξαιρέσεις όπως είναι το Sundance film festival, Slamdance film festival 

και Raindance film  festival.


Ακόµη τα περισσότερα από τα φεστιβάλ χρησιµοποιούν σαν αναγνωριστικό το ακρωνύµιο 

της πλήρης ονοµασίας τους µε αποτέλεσµα να µην είναι ξεκάθαρο στο κοινό µε ποιό 

φεστιβάλ έχει να κάνει.


Απο την στιγµή που τα τελευταία δύο γράµµατα του ακρωνύµιου είναι πάντα τα ίδια FF (film 

festival) γίνεται ακόµη πιο δύσκολο για το κοινό να τα ξεχωρίσει.


Παρατηρήθηκε πως οι πιο αναγνωρίσιµες ονοµασίες είναι είτε αυτές που χρησιµοποιούνται 

ολόκληρες (sundance film festival) είτε αυτές που το ακρωνύµιο τους µας θυµίζει κάποια 

λέξη (tiff, toronto international film festival)


6.4 Ονοµάζοντας το φεστιβάλ


Λαµβάνοντας υπόψιν τα 7 χαρακτηριστικά ενός δυνατού ονόµατος, τις 6 κατηγορίες 

ονοµάτων, την έρευνα στις ονοµασίες των ανταγωνιστών και τις παρατηρήσεις πάνω σε 

αυτήν ξεκίνησε η διαδικασία ονοµασίας του φεστιβάλ σηµειώνοντας λέξεις και προτάσεις 

σχετικές µε το θέµα. 


Στην συνέχεια χρησιµοποιώντας τις λέξεις αυτές και κάνοντας συνειρµούς δηµιουργήθηκαν 

κάποιες ονοµασίες οι οποίες εκφράζουν τον χαρακτήρα του φεστιβάλ και ταιριάζουν στον 

χώρο χωρίς να χάνονται ανάµεσα στις υπόλοιπες.


Τα κύρια χαρακτηριστικά που ήταν σηµαντικό να έχει η ονοµασία του φεστιβάλ είναι να 

δηλώνει τοποθεσία χωρίς να είναι και να έχει δυνατότητες για brandplay.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 7


TAGLINE

To Tagline είναι µια σύντοµη φράση που αποτυπώνει την ουσία και την προσωπικότητα µιας 

εταιρείας και την διακρίνει έτσι από τους ανταγωνιστές της. Παρότι µπορεί να είναι 

παραπλανητικά απλό δεν είναι αυθαίρετο. Τα Taglines δηµιουργούνται µέσω µιας 

στρατηγικής και δηµιουργικής διαδικασίας. 
21

7.1 Διάφοροι τύποι Tagline 
22

7.1.1 Ενεργητικό


Επιβάλλει δράση και συνήθως ξεκινάει µε ένα ρήµα.


7.1.2 Περιγραφικό


Περιγράφει την προσφορά της υπηρεσίας η του προϊόντος.


7.1.3 Υπερθετικό


Προβάλλει το προιόν η υπηρεσία ώς το καλύτερο στην κατηγορία.


7.1.4 Προκλητικό


Προκαλεί σκέψη και είναι συχνότερα ερώτηση.


7.1.5 Ειδικό


Αποκαλυπτεί την κατηγορία στην οποία δραστηριοποιείται η επιχείρηση.


7.2 Βασικά χαρακτηριστικά ενός Tagline 
23

 Wheeler 2012, 4221

 Wheeler 2012, 4322

 Wheeler 2012, 4323
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Μικρό


Διαχωρίζεται  την εταιρεία από τους ανταγωνιστές της


Μοναδικό


Αποτυπώνει την ουσία και τη θέση του Brand


Εύκολο να το προφέρεις και να το θυµάσαι


Δίχως αρνητικές υποδηλώσεις


Προκαλεί συναισθηµατική αντίδραση


Δύσκολο να δηµιουργηθεί
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 8


ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑΣ


Στο στάδιο αυτό µε την έρευνα και την ανάλυση της ολοκληρωµένες και έχοντας βρει την 

ονοµασία του φεστιβάλ ξεκίνησε η διαδικασία του σχεδιασµού.


Βασικότερος σκοπός της διαδικασίας αυτής ήταν να δοθεί µορφή στον χαρακτήρα του 

φεστιβάλ.


8.1 Λογότυπο


Τι είναι ένα λογότυπο? Ένα λογότυπο δεν είναι επικοινωνία, είναι ταυτότητα. Δεν πρέπει να 

προσπαθεί να πει πολλά. Όταν προσπαθούµε να επικοινωνήσουµε πάρα πολλά µε ένα 

λογότυπο, αποσπάται εύκολα η προσοχή του κοινού. 
24

8.1.1 Χαρακτηριστικά ενός καλού λογότυπου 
25

α. Καταλληλότητα


Εννοώντας ότι ο σχεδιασµός πρέπει να ταιριάζει µε την βιοµηχανία και το κοινό.


β. Διακριτότητα


Είναι το λογότυπο αξιοµνηµόνευτο? Ξεχωρίζει από τα υπόλοιπα ή χάνεται ανάµεσα στον 

ανταγωνισµό.


γ. Απλότητα


Τα καλύτερα λογότυπα είναι απλά. Οι πολλές λεπτοµέρειες αποσπούν την προσοχή και 

κάνουν ένα λογότυπο εύκολο να ξεχαστεί.


δ. Ευελιξία


Έχει το λογότυπο την δυνατότητα να προσαρµοστεί έτσι ώστε να εφαρµοστεί σε διάφορα 

µέσα?


 Neumeier 2015, 3224

 Neumeier 2015, 3325
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8.1.2 Είδη λογότυπου 
26

α. Το σύµβολο σήµα ως λογότυπο‍


Ένα σύµβολο ως λογότυπο αντιπροσωπεύει την επιχείρηση µε απλό αλλά τολµηρό τρόπο. 

Στις περισσότερες περιπτώσεις, αυτό το σύµβολο είναι πολύ αφαιρετικό, στυλιζαρισµένο και 

ξεκάθαρο. Εξάλλου, ο ανθρώπινος εγκέφαλος µπορεί ευκολότερα να συγκρατήσει απλές 

φόρµες, σε σχέση µε αντίστοιχες πολύπλοκες. Τέτοια παραδείγµατα είναι της Apple, της 

Nike, της Shell, των MacDonald’s, του Playboy, της WWF, του Twitter, των Ολυµπιακών 

Αγώνων.


β. Η λέξη ως λογότυπο


‍Αυτός ο πολύ ιδιαίτερος τύπος λογοτύπου βροντοφωνάζει το όνοµα της επιχείρησης. Για µια 

επιτυχηµένη εφαρµογή, ήθισται να χρησιµοποιείται τροποποιηµένη ή ακόµη και custom-

made γραµµατοσειρά. Αυτό εξασφαλίζει και την µοναδικότητα του. Τέτοια παραδείγµατα 

είναι του Facebook, της Disney, της Sony, της FedEx, της Nestlé, της Philips, της VISA, της 

Coca-Cola.


γ. Το ακρωνύµιο ως λογότυπο


‍Αυτή η κατηγορία είναι καθαρά τυπογραφική. Είναι µεν σύµβολο που αντιπροσωπεύει το 

brand, αλλά στην ουσία αποτελεί τα αρχικά της εταιρείας. Επιλέγεται όταν µια εταιρεία 

πιστεύει ότι τα αρχικά της έχουν µεγαλύτερο γραφικό ενδιαφέρον ή όταν το όνοµα είναι πολύ 

µακρύ ή σύνθετο. Τέτοια παραδείγµατα είναι της 3Μ, της Hewlett-Packard (HP), της Coco 

Chanel (CC), του Yves Saint Laurent (YSL), του CNN, του MTV, της General Electric (GE).


δ. Ο συνδυασµός ως λογότυπο


‍Σε αυτές τις περιπτώσεις, τα λογότυπα συνδυάζουν µια λέξη µε ένα σύµβολο (σήµα), για να 

εξασφαλίσουν προσαρµοστικότητα στις εφαρµογές. Ένας καλά σχεδιασµένος συνδυασµός 

µπορεί άνετα να σταθεί και µεµονωµένα, µε τα στοιχεία του εφαρµοσµένα ξεχωριστά. Τέτοια 

 Marinidou 201626
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παραδείγµατα είναι της Pepsi, της Jaguar, της Whirlpool, της Lexus, της Monopoly, της 

Adidas, της Pizza Hut, των Pringles.


ε. Εννιαίο λογότυπο


‍Αυτή η κατηγορία λογοτύπου συµπεριλαµβάνει το όνοµα εντός του ίδιου του design. Τέτοια 

παραδείγµατα είναι της Paramount, της BMW, της Harley Davidson, των Starbucks, της Ford, 

της Volks Wagen και του NBA.


8.1.3 Παρατηρήσεις σχετικά µε τα λογότυπα των φεστιβάλ


Σε αυτό το στάδιο επανεξετάστηκε η έρευνα µας και αντλήθηκαν συµπεράσµατα σχετικά µε 

τον σχεδιασµό λογοτύπου των φεστιβάλ ταινιών. 


• Παρατηρήθηκε πως τα φεστιβάλ χρησιµοποιούν κατα κύριο λόγο τυπογραφικά λογότυπα 

κάνοντας χρήση sans serif γραµµατοσειρών σε συνδυασµό µε δευτερέυοντα γραφιστικά 

στοιχεία τα οποία αλλάζουν κάθε χρόνο. 


• Αυτή η επιλογή γίνεται διότι λόγω των πολλών εφαρµογών του λογοτύπου µόνου του αλλά 

και σε συνδυασµό µε άλλα η αναγνωσιµότητα του βρίσκεται διαρκώς σε κίνδυνο καθώς είναι 

αδύνατο να προβλέψουµε σε τι περιβάλλον µπορεί να βρεθεί. 


• Συνεπώς επιλέγοντας µια sans serif γραµµατοσειρά εξασφαλίζεται η αναγνωσιµότητα του 

λογοτύπου και στην συνέχεια της ταυτότητας του φεστιβάλ. 


• Η πρόκληση λοιπόν ήταν η δηµιουργία ενός λογοτύπου του οποίου η αναγνωσιµότητα θα 

είναι διασφαλισµένη σε όλα τα περιβάλλοντα ενώ την ίδια στιγµή θα διαθέτει χαρακτήρα και 

θα ξεχωρίζει ανάµεσα σε όλα τα υπόλοιπα.


8.2 Χρώµα


Το χρώµα χρησιµοποιείται για να προκαλέσει συναίσθηµα και να εκφράσει προσωπικότητα.


Τονώνει τον συσχετισµό µεταξύ εµπορικών σηµάτων και κοινού και επιταχύνει τη 

διαφοροποίηση. 


Στην ακολουθία της οπτικής αντίληψης, ο εγκέφαλος διαβάζει το χρώµα αφού καταχωρήσει 

ένα σχήµα και πριν διαβάσει περιεχόµενο. Η επιλογή χρωµάτων απαιτεί κατανόηση της 

θεωρίας των χρωµάτων, ένα σαφές όραµα του πώς πρέπει να γίνεται αντιληπτή και να 
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διαφοροποιείται η επωνυµία, και την ικανότητα δηµιουργίας συνοχής σε ένα ευρύ φάσµα 

εφαρµογών.


Ενώ ορισµένα χρώµατα χρησιµοποιούνται για την ενοποίηση µιας ταυτότητας, άλλα χρώµατα 

µπορούν να χρησιµοποιηθούν λειτουργικά για να διαφοροποιήσουν προϊόντα ή 

επιχειρηµατικές γραµµές. Οικογένειες χρωµάτων αναπτύσσονται έτσι ώστε να υποστηρίξουν 

ένα ευρύ πεδίο επικοινωνιακών αναγκών. 
27

8.2.1 Xρώµα και ταυτότητα


Το χρώµα χρησιµοποιείται για να διευκολυνθεί η αναγνώριση και η συνοχή της ταυτότητας.


Τα χρώµατα έχουν διαφορετικές έννοιες σε διαφορετικούς πολιτισµούς.


Το χρώµα επηρεάζεται από τις διάφορες µεθόδους αναπαραγωγής του.


Το εξήντα τοις εκατό της απόφασης να αγοραστεί ένα προιόν γίνεται µε βάση το χρώµα. 
28

8.2.2 Ελέγχοντας την αποτελεσµατικότητα του επιλεγµένου χρώµατος 
29

Είναι το χρώµα διακριτικό;


Διαφέρουν τα χρώµατα από αυτά των ανταγωνιστών?


Είναι το χρώµα κατάλληλο για τον τύπο της επιχείρησης?


Ευθυγραµµίζεται το χρώµα µε τη στρατηγική?


Τι επικοινωνεί το χρώµα?


Θα έχει βιωσιµότητα?


Θυµίζει το χρώµα κάποιο άλλο προιόν η υπηρεσία?


Θα διευκολύνει την αναγνώριση και ανάκληση?


Λειτουργεί το χρώµα σε λευκό?


Πώς επηρεάζει η κλίµακα το χρώµα?


Είναι δυνατό να επιτευχθεί συνέπεια σε όλα τα µέσα?


Έχει δοκιµαστεί το χρώµα σε διάφορους τύπους οθονών?


 Wheeler 2012, 16827

 Wheeler 2012, 16828

 Wheeler 2012, 16929
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Θα λειτουργήσει αυτό το χρώµα στη σήµανση?


8.2.3 Κινηµατογράφος και χρώµα


Ο πρωταρχικός λόγος για τη χρήση χρώµατος στον κινηµατογράφο είναι να γίνουν οι εικόνες 

πολύχρωµες, δυναµικές και όµορφες. Υπάρχει όµως ένας δευτερεύων λόγος που διευκολύνει 

την οπτική αφήγηση. Οι καλύτερες χρήσεις του χρώµατος στην ταινία λένε επίσης µια 

ιστορία.


Το χρώµα µπορεί να µας επηρεάσει συναισθηµατικά, ψυχολογικά η ακόµη και σωµατικά, 

συχνά χωρίς να το γνωρίζουµε.


Το χρώµα µιας ταινίας µπορεί να δηµιουργήσει αρµονία ή ένταση µέσα σε µια σκηνή ή να 

επιστήσει την προσοχή σε ένα βασικό θέµα. 
30

Τα χρώµατα στον κινηµατογράφο  :
31

α. Προκαλούν ψυχολογικές αντιδράσεις


β. Αναδεικνύουν σηµαντικές λεπτοµέρειες


γ. Ορίζουν τον τόνο / ύφος της ταινίας


δ. Αντιπροσωπεύουν χαρακτηριστικά χαρακτήρων


ε. Κάνουν αισθητές αλλαγές στην ιστορία


8.3 Τυπογραφία


Η τυπογραφία αποτελεί βασικό δοµικό στοιχείο ενός Brand. Πολλές ταυτότητες είναι άµεσα 

αναγνωρίσιµες λόγω της συνεπούς χρήσης της τυπογραφίας. Είναι πολύ σηµαντικό η 

 Risk 2020, 27 July.30

 Risk 2020, 27 July.31
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τυπογραφία να υποστηρίζει την ιεραρχία των πληροφοριών µιας ταυτότητας. Η επιλογή της 

σωστής γραµµατοσειράς απαιτεί βασική γνώση του εύρους των επιλογών και κατανόηση του 

πώς µπορεί να λειτουργήσει αποτελεσµατικά. Πρέπει να είναι ευέλικτη και εύχρηστη ώστε να 

παρέχει ένα ευρύ φάσµα έκφρασης. Οι οδηγοί λοιπόν στην εύρεση γραµµατοσειρών είναι η 

σαφήνεια και η αναγνωσιµότητα. 
32

8.3.1 Βασικά στοιχεία επιλογής τυπογραφικής οικογένειας


α. Οι γραµµατοσειρές επιλέγονται για την αναγνωσιµότητα τους, τον χαρακτήρα τους και το 

εύρος της οικογένειας τους. Για παράδειγµα µια γραµµατοσειρά µε ένα µόνο βάρος δεν θα 

ήταν σωστή επιλογή.


β. Μια γραµµατοσειρά πρέπει να υποστηρίζει την ιεράρχηση πληροφοριών. Συνεπώς πρέπει 

να δουλεύει σε όλα τα βάρη της µε την ίδια επιτυχία.


γ. Ο ιστότοπος ενός Brand µπορεί να απαιτεί µια δική του γραµµατοσειρά έτσι ώστε να 

λειτουργεί επιτυχώς.


δ. Περιορίζοντας τον αριθµό γραµµατοσειρών που χρησιµοποιεί µια εταιρεία µειώνουµε το 

οικονοµικό κόστος.


ε. Ο αριθµός των οικογενειών γραµµατοσειράς σε ένα σύστηµα είναι  θέµα επιλογής. Πολλές 

εταιρείες επιλέγουν serif και sans serif γραµµατοσειρές ενώ ορισµένες εταιρείες επιλέγουν 

µία γραµµατοσειρά για όλες τις εφαρµογές.


8.3.2 Απαιτήσεις από µια γραµµατοσειρά


α. Να εκφράζει συναίσθηµα και να αντανακλά την θέση του Brand


β. Να καλύπτει το εύρος των εφαρµογών


 Wheeler 2012, 17332
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γ. Να λειτουργεί σε διάφορα µεγέθη


δ. Να διαφέρει από τον ανταγωνισµό


ε. Να είναι είναι ευανάγνωστη σε αναλογικά και ψηφιακά µέσα


στ. Να έχει προσωπικότητα


8.4 Ήχος


8.4.1 Ηχητικό Branding


Οποιοσδήποτε ήχος χρησιµοποιείται από µια επιχείρηση για να προκαλέσει δράση ή να 

δηµιουργήσει συναισθηµατική αντίδραση είναι παράδειγµα ηχητικού Branding. Για τις 

περισσότερες εταιρείες το ποιό αναγνωρίσιµο στοιχείο είναι η οπτική τους ταυτότητα. 

Ωστόσο υπάρχει και ένας άλλος κόσµος ο οποίος µένει σε µεγάλο βαθµό ανεξερεύνητος. 

Αυτός ο ανεξερεύνητος τοµέας του ηχητικού Branding µπορεί να χρησιµοποιηθεί έτσι ώστε 

µια εταιρεία να προσεγγίσει πελάτες που δεν δίνουν προσοχή στο οπτικό κοµµάτι και 

συγχρόνως να δηµιουργήσει σταδιακά µια σχέση κοινού και Brand. 
33

8.4.2 Βασικές αρχές ηχητικού Branding 
34

α. Ο ήχος πρέπει να συµπληρώνει το υπάρχων Brand.


β. Ο ήχος µπορεί να εντείνει την εµπειρία που προσφέρει ένα Brand.


γ. Μπορεί να προκαλέσει συναισθηµατική αντίδραση.


δ. δεν γνωρίζει γεωγραφικούς και γλωσσικούς περιορισµούς. Είναι γλώσσα παγκόσµια.


 Jackson 2014, 2633

 Wheeler 2012, 17534
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 9


ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ


Στην παρούσα πτυχιακή εργασία προτάθηκε η δηµιουργία, ο σχεδιασµός και η προώθηση 

µιας υβριδικής πλατφόρµας / φεστιβάλ ταινιών η οποία δίνει την ευκαιρία σε νέους 

δηµιουργούς να συνεργαστούν κινηµατογραφώντας εξ αποστάσεως  χωρίς να φύγουν από τον 

προσωπικό τους χώρο. Δίνοντας τους στην συνέχεια την δυνατότητα να προβάλουν τα έργα 

τους στο φεστιβάλ. 


Μέσω της έρευνας έγινε ξεκάθαρο από την αρχή πως ήταν πολύ σηµαντικός ο διαχωρισµός 

των εννοιών Brand, Brand Identity και Branding έτσι ώστε να µπορούµε να εξετάσουµε τον 

χώρο των φεστιβάλ µε τα κατάλληλα φίλτρα και στην συνέχεια να ξεκινήσουµε τον 

σχεδιασµό.


Έγινε φανερό πως πρόκειται για µια πρωτότυπη ιδέα καθώς δεν βρέθηκε αντίστοιχη 

πλατφόρµα / φεστιβάλ ταινιών που να δίνει ευκαιρία σε νέους δηµιουργούς να συνεργαστούν 

και να κινηµατογραφήσουν. Το αρνητικό στοιχείο αυτής της πρωτοπορίας ήταν ότι δεν 

υπήρχε και το κατάλληλο υλικό για έρευνα όσον αφορά την πλατφόρµα.


Tα παραπάνω στοιχεία και η έρευνα οδήγησαν στον σχεδιασµό εταιρικής ταυτότητας για την 

πλατφόρµα και το φεστιβάλ ταινιών, τον σχεδιασµό ιστοσελίδας για το κάθε ένα από αυτά 

και την προώθηση τους µέσω έντυπων και ψηφιακών µέσων. Ο σχεδιασµός διέπεται από 

συνοχή µε τις απαραίτητες αλλαγές έτσι ώστε να ξεχωρίζει η πλατφόρµα από το φεστιβάλ 

χωρίς όµως να χάνεται η συγγένεια τους.
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01

Θέμα Πτυχιακής Εργασίας

ΚΑΑΡΛΕΛΑ-ΓΑΛΑΝΗΣ ΑΠΟΣΤΟΛΟΣ-ΑΓΙΣ-ΤΟΥΟΜΑΣ 2021

ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ 
ΕΤΑΙΡΙΚΗΣ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑΣ 
& ΠΡΟΩΘΗΣΗΣ ΦΕΣΤΙΒΑΛ 
ΤΑΙΝΙΩΝ ΜΕ ΟΝΟΜΑΣΙΑ
FLATSHOOT FILM FESTIVAL
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Αναγνώριση Προβλήματος



03

Οι παγκόσμιοι περιορισμοί που έχουν επιβληθεί λόγω της παν-
δημίας έχουν επιφέρει μη δημιουργικές συνθήκες για τους νέους 
που ασχολούνται με την τέχνη του κινηματογράφου. Με έλλειψη 
στα μέσα που προσέφεραν οργανισμοί και σχολές καθώς και 
την μη δυνατή κινηματογράφηση σε εξωτερικό χώρο ή την συ-
νεργασία με άλλα άτομα έχουν βρεθεί σε μία θέση που δεν τους 
επιτρέπει να ασκήσουν την τέχνη τους.

→
→
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Ιδέα / Λύση
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ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ     →     ΠΡΟΒΟΛΗ

ΠΛΑΤΦΟΡΜΑ     →     ΦΕΣΤΙΒΑΛ

→ →

Η λύση που προτείναμε είναι η δημιουργία ενός διεθνούς υβριδι-
κού φεστιβάλ ταινιών που λειτουργεί και ώς πλατφόρμα η οποία 
δίνει την δυνατότητα σε νέους δημιουργούς να συνεργαστούν 
κινηματογραφώντας εξ αποστάσεως  χωρίς να φύγουν από τον 
προσωπικό τους χώρο. Δίνοντας τους στην συνέχεια την δυνα-
τότητα να προβάλουν τα έργα τους στο φεστιβάλ.

→
→
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Μέθοδος προσέγγισης
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ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ

ΠΡΟΒΛΗΜΑ

ΙΔΕΑ

ΕΡΕΥΝΑ

ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

→
→

→
→

Από την αρχή έγινε ξεκάθαρο πως η μέθοδος προσέγγισης του 
σχεδιασμού έπρεπε να είναι ολιστική. Ξεκινώντας απο την ανα-
γνώριση του προβλήματος, συνεχίζοντας στην εύρεση λύσης 
/ ιδέα, κάνοντας την απαραίτητη έρευνα έτσι ώστε να έχουμε 
τα κατάλληλα εργαλεία στην διάθεση μας, αναπτύσσοντας την 
στρατηγική και καταλήγοντας στον σχεδιασμό του φεστιβάλ και 
τις εφαρμογές του.

→
→
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Μελέτες Περίπτωσης
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Εμπνεύστηκαν για τον σχεδιασμό απο την κόρη του ανθρώπινου 
ματιού και τα διάφορα σχήματα που αυτή παίρνει ενώ παρα-
κολουθεί μια ταινία. Στην συνέχεια δημιούργησαν ένα σύνολο 8 
συμβόλων για να αναδείξουν την ποικιλομορφία που είναι δυ-
νατό να επιτευχθεί με μία μόνο φόρμα, αναδεικνύοντας έτσι τα 
θέματα και τις εμπειρίες που σχετίζονται με το φεστιβάλ κινη-
ματογράφου Sundance.

→
→

SUNDANCE FILM FESTIVAL 2020, Studio Lowrie
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Βασικός στόχος  του σχεδιασμού ήταν η αποτύπωση της ενέρ-
γειας που παράγει το φεστιβάλ ταινιών του Sydney. Ξεκινώντας 
από αυτόν τον στόχο στην συνέχεια επικεντρώθηκαν σε αυτό 
που ενώνει όλο το κοινό των φεστιβάλ ταινιών, την οθόνη. Όλη 
η ταυτότητα στηρίχθηκε στην ιδέα μιας πόλης που ζωντανεύει 
μέσω των ταινιών. Η ταυτότητα παντρεύει τις ιδιοτροπίες των 
παλαιών κινηματογραφικών διαφημίσεων, τους τίτλους αρχής 
των ταινιών μαζί με την ενεργητική οπτική ενός φανατικού φε-
στιβάλ ταινιών. Αυτή η αντιμετώπιση επιτρέπει στην ταυτότητα 
να δημιουργεί ενθουσιασμό γύρω από την εμπειρία του φεστι-
βάλ.

→
→

SYDNEY FILM FESTIVAL 2019, For The People Studio
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Ένα σημείο εκκίνησης για κάθε δημιουργική ιδέα είναι μια ερώτη-
ση που θα προκαλέσει ενδιαφέρον και θα παρακινήσει την έρευ-
να. Υπάρχει χρόνος; Είναι ζωντανοί; Πώς αντέδρασε; Απλές λέ-
ξεις και ένα σημείο στίξης παρέχουν την ευκαιρία να ανακαλύψει 
κανείς την αλήθεια. Ένα απλό ερώτημα ξεκινά και διαμορφώνει 
τον κόσμο του ντοκιμαντέρ, όπου ο σκηνοθέτης θα το χρησιμο-
ποιήσει ως εργαλείο αναζήτησης, προσπαθώντας να δώσει μια 
απάντηση. Χρησιμοποιώντας σαν έναυσμα τον θεμελιώδη λόγο 
για τη δημιουργία ενός ντοκιμαντέρ, ή MNP σχεδίασε την ταυτό-
τητα για το 20th Thessaloniki Documentary Festival.

→
→

20th Thessaloniki Documentary Festival 2018, MNP Studio
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ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ
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Στην φάση αυτή όλα τα διδάγματα από την έρευνα αποστάχθη-
καν σε μία ενοποιητική ιδέα και στρατηγική. Πάρθηκαν αποφά-
σεις σχετικά με την αγορά στην οποία απευθύνεται το φεστιβάλ, 
τα ανταγωνιστικά πλεονεκτήματα του, τις βασικές αξίες του και 
τους στόχους που έπρεπε να επιτευχθούν. Δημιουργήθηκε μέσω 
αυτής της διαδικασίας ένα brand brief το οποίο χρησιμοποιήθη-
κε ως γνώμονας καθόλη την διαδικασία του σχεδιασμού.

→
→
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Ονοματοδοσία
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Η εύρεση της ονομασίας είναι μια δημιουργική και επαναληπτι-
κή διαδικασία που απαιτεί πολύ προσοχή. Ακόμα και για τους 
ειδικούς η εύρεση ενός ονόματος για μια εταιρεία,  προϊόν ή 
υπηρεσία που να μπορεί να προστατευθεί νομικά παρουσιάζει 
μια τρομερή πρόκληση.

→
→

Hi, my 
name 
is
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Ονομασίες Ανταγωνισμού
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Sundance Film Festival

Tribeca Film Festival

Austin Film Festival

Telluride Film Festival

New York Film Festival

Chicago International Film Festival

Palm Springs International Film Festival

Atlanta Film Festival

Santa Barbara International Film Festival

Nantucket Film Festival

Slamdance Film Festival

Cannes International Film Festival

Deauville Festival du Cinema Americaine

Venice International Film Festival

Toronto International film Festival

Banff Mountain Film and Book Festival

Indian International Film Festival

Busan International Film Festival

Raindance Film Festival

Calgary International Film Festival
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Λέξεις σχετικές με το Φεστιβάλ
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HOME

FLAT

PAD

ABODE

CASA

PHONE 

CAMERA

LENS 

FRAME 

SCREEN

SCENE

STAGE

EQUIPMENT

PROPS

ACTION

CUT

WRAP

DIRECTOR

PRODUCER

SCREENWRITER

ACTOR

FILM 

FLICK

TAPE

RECORD

MOVIE

COLLABORATION

CRAFT

ISOLATION

QUARANTINE

INDOORS

FOUR WALLS

INSIDE

MAKE

CREATE

JOIN

ROLL

SHOT

SHOOT

SHOOTING

FILMING

GEAR

CRUTCHES

HELP

BREACH

CONNECT

CONTACT

CONNECTION

PLAY

CREATE

MEANS

LINK

ADAPT

CONSPIRE

INSPIRE

EXCITE

AUDIENCE

SHOW

TAKE

VIEW

AID

IN AND OUT

BY ANY MEANS

CAHOOTS

UPLIFT

FLEXIBLE

EXPANSE

LEGROOM

WIGGLE ROOM

PLOT

FLATMATE

HOUSEMATE

ROOMATE

ADAPTATION

GENESIS

TEAM

FORMULA

ANGLE

DOLLY

DAILIES

ENSEMBLE

FADE IN

FADE OUT

LINES

COUNTER

ESSENTIALS

APPARTMENT

ROOM

COMMUNICATE

STORY



20

Ονομασίες
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Conspire Film Festival CFF

Flats Film Festival FFF

Frames Film Festival FFF

Flatmates Film Festival FFF

PADS Film Festival PFF 

Reaching Film Festival RFF

Flatshoot Film Festival FFF

Linkframes Film Festival LFF

Shootlinks Film Festival SFF

Adapt Film Festival AFF

Contact Film Festival CFF

Connect Film Festival

By any means Film Festival BAMFF

Crutches Film Festival

Part Film Festival PFF

CAHOOTS Film Festival CFF

Feelinks Film Festival FFF

Createlinks Film Festival CFF

Flicasa Film Festival FFF

Creaid Film Festival

Omphalos Film Festival OFF

IN & OUT Film Festival

BOOST Film Festival

INROOMS Film Festival IFF
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PADS FILM FESTIVAL

FLATSHOOT FILM FESTIVAL

SHOOTLINKS FILM FESTIVAL
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FLATSHOOT FILM FESTIVAL

→
→
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Trueline / Tagline
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TRUELINE

Flatshoot Film Festival is the only film festival that connects and inspires new creators to make films, 
in an era of social distancing.
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		  Create under one roof.
		  Weird things happen indoors.
		  Don’t behave, act.
		  We want to see it.
		  Don’t cut the action.
		  Wake up, ACTION.
		  Where flats become stages.
		  Be creative in four walls.
		  Wake up, eat, film, sleep.
		  Wake up, ACTION, CUT, have a nap.
	 Films by any means.
		  Stories into films.
	 Stories into films by any means.
	 New creators, new films.
	 New creators, making films.
		  A means of creativity.
	 Connecting new creators.
	 We connect flats.

Where flats become sets.
Unboxing creativity.

Unchaining creativity.
Linking new creators.
Flats become stages.

Flats into stages.
Empowering new creators

Setting the stage for new creators.
Setting the stage.

Setting your stage.
Setting stages.

Flats connected.
Bridging the gap of creativity.

Bridging the creative gap.
Film it , show it.

You film it, we show it.
Can you film it? We can show it.

Shooting made easy.
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“Where flats become stages.”

“Films, by any means.”

“Can you film it? We can show it.”

“Setting the stage for new creators.”

“Unboxing creativity.”
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Σχεδιασμός Ταυτότητας
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Κατα την διαδικασία αυτή δώσαμε μορφή στον χαρακτήρα του 
φεστιβάλ. Το σήμα, η τυπογραφία, τα χρώματα και αίσθηση δού-
λεψαν όλα μαζί έτσι ώστε η ταυτότητα να αντικατοπτρίζει όσο 
το δυνατόν καλύτερα όλες τις αξίες που διέπουν το φεστιβάλ.

→
→
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Λογότυπο
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Απλότητα

Ευελιξία

Καταλληλότητα

Διακριτότητα
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AGRANDIR VARIABLE
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival

Flatshoot Film Festival
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V = VIEW
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CUSTOM WEIGHT 550
SIZE 100pt, Leading 88pt



39

z

z+z

z



40



41



42



43



44

z z



45



46



47



48

ΠΛΑΤΦΟΡΜΑ ΚΑΜΠΑΝΙΑ #1

Q&A
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ΠΛΑΤΦΟΡΜΑ ΚΑΜΠΑΝΙΑ #2

WHERE FLATS BECOME STAGES
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ΠΛΑΤΦΟΡΜΑ ΚΑΜΠΑΝΙΑ #3

ALL A NEW CREATOR NEEDS
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ΦΕΣΤΙΒΑΛ 2021 ΠΡΟΤΑΣΗ #1

WHERE FLATS BECOME STAGES
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AGRANDIR VARIABLE

GRAFIER VARIABLE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
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BLUE
LAGOON

RED
DRAGON

GOLDEN 
FANG

GREEN
LANTERN

HEX: #f2ede4
RGB: 242/237 /228
CMYK: 4/5/9/0

HEX: #f24141
RGB: 242/65/65
CMYK: 0/90/76/0

HEX: #f29f05
RGB: 242/159/5
CMYK: 3/42/100/0

HEX: #17bf71
RGB: 23/191/113
CMYK: 74/0/76/0
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ΦΕΣΤΙΒΑΛ 2021 ΠΡΟΤΑΣΗ #2

WHERE FLATS BECOME STAGES
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ΦΕΣΤΙΒΑΛ 2021 ΠΡΟΤΑΣΗ #3

CHATHEADS
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FLATSHOOT
FILM

FESTIVAL
2021

23-27.08 2021
WWW.FLATSHOOTFILMFESTIVAL.ORG#FFF21

ATHENS / GR - DANAOS CINEMA / KIFISIAS AVENUE 109, 11524

SHOWCASING 
FILMS BY THE 
NEW CREATORS 
OF FLATSHOOT 
CO-CREATE

TICKETS
EXCLUSIVELY

AT OUT
WEBSITE

#FFF21
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MON 23 AUG

TUE 24 AUG WED 25 AUG THU 26 AUG FRI 27 AUG

18:00

18:00 18:00 18:00 18:00

18:30

18:30 18:45 18:30 18:30

19:00

19:00 19:00 19:00 19:00

19:30

19:30 19:30 19:30 19:30

20:00

20:00 20:15 20:00 20:00

20:30

20:30 20:45 20:30 20:30

21:30 21:30 21:30 21:30

21:00
22:00 22:00 22:00

21:00 21:00 21:00 21:00

OPENING CEREMONY (MAIN HALL)
Meet the creators of the festival
BOLD KIDS (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

ASK ME WHY (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
THE ATHENS EXPRESS (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

WHO’S THAT (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
LIN MANUEL MIRANDA (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

DIGITAL EYES (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
DOES IT FIT? (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

THE SHOP (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
BAUGASM (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

FIRST HEALING (HALL 1)
Romania + Italy + USA + Rwanda
FINALLY A STOP (HALL 2)
Cyprus + Egypt + Norway + England

MY FUNNY SON (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
THE PROPOSAL (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

JOKE’S ON YOU (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
MAYBE IT’S TIME (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

MISSING YOU (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
OKAY I GET IT (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

CHOCOLATE BARS (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
MAKE ME ONE (HALL 2)
Italy + Greece + Argentina + Finland

WEIRD DAYS (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

THE GODS OF THE CITY (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

SUGAR MAN (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

ROMAN DREAMS (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

HAHAHA (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

THE ROAD TO NORTHAMBRA (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
THE GOAT (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

DON’T BOTHER (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
WORKING OUT (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

WORRYING ABOUT NOTHING (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
BEAUTY SLEEP (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

MOVE ON UP (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
LEGENDS (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

CRAWLING (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
MINUS FIVE (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

ESCAPISM (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
FLYING LOTUS (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

DROPPED CEREAL (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
ANGOSTURA (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

FIRED (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
JUMPING ROPES (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

REGRET (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
RESTING NOW (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

EACH ONE (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
ARE YOU ENTERTAINED? (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

NO REASON TO (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
TRUE DAYS (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

THE DAGESTANIS (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
APPLAUD (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

YOU CALLED ME (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
DAILY CHATTING (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

FIRST REASON (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
HOBBIES (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

FIRST HEALING (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
FIRST HEALING (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

DID YOU HEAR? (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
THE COUCH OF DOOM (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

JAPANESE STORIES (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
DANCE WITH ME (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

THE RECKONING (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
STOLEN (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

THE CREATORS (MAIN HALL)
Meet the crators
CLOSING CEREMONY (MAIN HALL)
The closing ceremony

WONDERING (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany
MISCELANEOUS (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

DOMINGOS (HALL 2)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

DON’T STOP (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

MISCELANEOUS (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

DANAOS CINEMA
KIFISIAS AVENUE 109, 11524, ATH / GREECE
WWW.FLATSHOOTFILMFESTIVAL.ORG

SOFT MORNINGS (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

NEWFOUND LOVE (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

BOOKS VS TV (HALL 1)
Greece + Estonia + Costa Rica + Germany

WINNERS (MAIN HALL)
The winning movies

FLATSHOOT
FILM

FESTIVAL
23-27.08 2021
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WWW.FLATSHOOTFILMFESTIVAL.ORG#FFF21
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FLATSHOOT
FILM

FESTIVAL
2021

#FFF21

ATHENS / GR - DANAOS CINEMA / KIFISIAS AVENUE 109, 11524
23-27.08 2021
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