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I. Εισαγωγή - Θεωρητικό Υπόβαθρο και Σχετικές Μελέτες

➢Σημαντικότητα μηχανών αναζήτησης

➢ Βέλτιστη δυνατή ποσότητα αποτελεσμάτων, στον βέλτιστο 

δυνατό χρόνο, στην βέλτιστη ποιότητα (ποιότητα = κατάταξη)

➢ Κάθε χρήστης υποβάλλει τουλάχιστον 4 όρους αναζήτησης 

σε Google ή Bing καθημερινά
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Εισαγωγή - Θεωρητικό Υπόβαθρο και Σχετικές Μελέτες

Μελέτες σύγκρισης μηχανών αναζήτησης

➢ Ο Lewandowski, κ.ά (2006):

➢ Χρησιμοποιήσαν τις μηχανές αναζήτησης Google, Yahoo και MSN

➢ Ερεύνησαν τη συχνότητα με την οποία, οι μηχανές αναζήτησης ενημερώνουν τους δείκτες τους

➢ Συμπέραναν ότι η ποιότητα των διαφόρων ευρετηρίων των μηχανών αναζήτησης ποικίλλει

➢ ότι θα πρέπει να χρησιμοποιούνται περισσότερες από μία μηχανές κατά την αναζήτηση τρέχοντος περιεχομένου.

➢ Οι Höchstötter και Lewandowski (2009):

➢ Χρησιμοποίησαν τις μηχανές αναζήτησης Google, Yahoo, Live.com και Ask

➢ Ερεύνησαν την σύνθεση των αποτελεσμάτων των μηχανών αναζήτησης, ορίζοντας ποια στοιχεία χρησιμοποιούν οι πιο 

δημοφιλείς μηχανές αναζήτησης στο διαδίκτυο στις σελίδες αποτελεσμάτων τους και σε ποιο βαθμό χρησιμοποιούνται για 

δημοφιλή έναντι σπάνιων ερωτημάτων

➢ η συγκεκριμένη μελέτη  βασίστηκε σε 42.758 στοιχεία

➢ Οι Edosomwan (2010):

➢ Χρησιμοποίησαν τις μηχανές αναζήτησης Google, Yahoo, AlltheWeb, Gigablast, Zworks, AltaVista και Bing/MSN

➢ Ερευνήσαν την επίδοση της ανάκτησης πληροφοριών των μηχανών αναζήτησης χρησιμοποιώντας 10 διαφορετικά 

ερωτήματα διαφορετικής πολυπλοκότητας 

➢ Η μελέτη δείχνει ότι η Google είναι η καλύτερη μηχανή αναζήτησης σε ακρίβεια (70%) και χρόνο απόκρισης (2 

δευτερόλεπτα).
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ΙΙ.  Σκοπός και Επιμέρους Στόχοι Μελέτης
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Σκοπός:

➢ Κατανόηση των παραγόντων που επηρεάζουν την απόδοση των ιστοσελίδων σε Google και 

Bing

➢ Ανακαλύπτοντας αυτούς τους παράγοντες σε μια ιστοσελίδα, βελτιώνονται και οι ίδιες οι 

μηχανές (Search Engine Optimization)

Επιμέρους Στόχοι:

➢ Σύγκριση των αποτελεσμάτων Google και Bing μέσω αξιολόγησης πλήθους μετρικών.

➢ Βαθμός αλληλοκάλυψης των αποτελεσμάτων μεταξύ των μηχανών αναζήτησης.
➢ Μία ίδια σειρά κατάταξης μιας ιστοσελίδας σημαίνει ότι τηρεί τις βέλτιστες πρακτικές που προτείνουν 

και οι ίδιες οι μηχανές.

➢ Δημιουργία μεθοδολογικής προσέγγισης ανάκτησης, επεξεργασίας, ανάλυσης και ερμηνείας 

των αποτελεσμάτων ανά μηχανή αναζήτησης και προτεραιοποίησης μετρικών με μεγαλύτερη 

απήχηση



Μεθοδολογία έρευνας



III. Μεθοδολογία Έρευνας I
Το Σύνολο των Βημάτων της Μεθοδολογίας
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Μεθοδολογία Έρευνας II
Επίπεδο 1 – Προσδιορισμός της Πηγής Ανάκτησης Δεδομένων

I. Καθορισμός των δύο μηχανών αναζήτησης 

(Google & Bing)

II. Χρήση του Google Trends για τον 

προσδιορισμό των δημοφιλών όρων 

αναζήτησης

III. Καταγραφή των όρων και αναζήτηση 

αποτελεσμάτων

IV. Καταγραφή των δέκα πρώτων 

αποτελεσμάτων ανά μηχανή αναζήτησης
Περιβάλλον Google Trends
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Μεθοδολογία Έρευνας III
Επίπεδο 2 – Ανάκτηση και Προ-επεξεργασία 

I. Χρήση του CheckBot για την καταγραφή της 

απόδοσης των ιστοσελίδων ως αποτελέσματα 

από τις δύο μηχανές

II. Ανάκτηση δεδομένων απόδοσης και 

αναφορές ανά περίπτωση ιστοσελίδας για τα 

πέντε πρώτα αποτελέσματα σε κάθε μηχανή

III. Συνολικά 50 αναφορές απόδοσης για κάθε 

μηχανή αναζήτησης (50 Google + 50 Bing)

IV. Καθάρισμα δεδομένων απόδοσης 

ιστοσελίδων (Π.χ. κενές τιμές)

Περιβάλλον Checkbot
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Μεθοδολογία Έρευνας IV
Επίπεδο 3 – Μέθοδοι Ανάλυσης

I. Χρήση μεθόδων περιγραφικής στατιστικής 

ανάλυσης (μέσοι όροι, τυπικές αποκλίσεις 

κ.α)

II. Καταγραφή και Σύγκριση των δύο μηχανών

III. Καταγραφή των χαρακτηριστικών των  

υψηλότερων σε βαθμό απόδοσης 

ιστοσελίδων

IV. Καταγραφή ποσοστών αλληλοκάλυψης 

(overlapping)

V. Δημιουργία μοντέλων παλινδρόμησης 

(διακριτική ικανότητα μοντέλων R2, F, τιμές 

p)

Περιβάλλον επεξεργασίας δεδομένων του JASP
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Ενδεικτικά Αποτελέσματα



IV. Ενδεικτικά Αποτελέσματα Ι 

➢ Το συγκεκριμένο διάγραμμα δείχνει την 

σύγκριση των δύο μηχανών 

αναζήτησης  Google και Bing, όσον αφορά τις 

4 βασικές μετρικές του Checkbot.

➢ Τα παραπάνω αποτελέσματα δημιουργήθηκαν 

από τους μέσους όρους των 5 πρώτων 

συνδέσμων κάθε όρου για καθεμία μηχανή 

αναζήτησης.

➢ Παρατηρείται προβάδισμα της Google έναντι 

της Bing και στις 4 κατηγορίες
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Ενδεικτικά Αποτελέσματα ΙΙ
Σύγκριση μηχανών αναζήτησης

Μetrics Google Bing Διαφορά

Total Website Score 73.64 71.91 1.73

SEO 74.24 73.62 0.62

Speed 81.42 78.26 3.16

Security 69.2 66.8 2.4

Μέσος όρος των μετρικών απόδοσης ιστοσελίδων που ανακτήθηκαν μεταξύ των δύο μηχανών.
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Ενδεικτικά Αποτελέσματα ΙII
Αλληλοκάλυψη

➢ Πίτα ποσοστού αλληλοκάλυψης 

των αποτελεσμάτων Google και 

Bing

➢ Στα  100 αποτελέσματα που 

εμφάνισαν ξεχωριστά οι δύο 

μηχανές αναζήτησης, τα 5 

αποτελέσματα ήταν ακριβώς τα 

ίδια, δηλαδή εμφάνισαν ίδιο 

σύνδεσμο και ίδια σειρά 

κατάταξης
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Ενδεικτικά Αποτελέσματα IV
Αποτελέσματα Παλινδρόμησης (Μεταβλητές SEO)
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Metric Predicted value 

of change

Adjusted 

R2

P value

Total Website Score (Constant)

Use Unique Titles

57.366

0.186

0.170 0.002

Total Website Score (Constant)

Use Unique Headings

64.409

0.149

0.460 <.001

Total Website Score (Constant)

Avoid Duplicate Page Content

50.975

0.241

0.202 <.001

Total Website Score (Constant)

Set Canonical URLs

64.561

0.111

0.203 <.001

➢ Για κάθε μια ποσοστιαία μονάδα που βελτιώνεται η 

μετρική Use Unique Titles, η συνολική βελτίωση της 

ιστοσελίδας (Total Website Score) αυξάνεται κατά 

0.186

➢  Η μετρική Use Unique Headings εμφανίζει στατιστική 

σημαντικότητα (p<.001) και το μοντέλο έχει 

ικανότητα πρόβλεψης (R2=0.460). Κάθε βελτίωση της 

μετρικής κατά μια μονάδα αυξάνει τη συνολική 

απόδοση της ιστοσελίδας κατά 0.149

➢  Για κάθε μια ποσοστιαία μονάδα που βελτιώνεται η 

μετρική Avoid Duplicate Page Content, η συνολική 

βελτίωση της ιστοσελίδας (Total Website Score)

αυξάνεται κατά 0.241

➢  Για την μετρική Set Canonical URLs βλέπουμε ότι για 

κάθε μοναδα που βελτιώνεται η απόδοση της 

ιστοσελίδας μεταβληθεί κατά 0.111



Ενδεικτικά Αποτελέσματα V
Αποτελέσματα Παλινδρόμησης (Μεταβλητές Speed)
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Metric Predicted value 

of change

Adjusted 

R2

P value

Total Website Score (Constant)

Use minification

53.419

0.228

0.186 0.001

Total Website Score (Constant)

Avoid Render-Blocking JavaScript

68.812

0.109

0.360 <.001

Total Website Score (Constant)

Deeply Nested URLs

61.623

0.125

0.007 0.251

➢ Για κάθε μια ποσοστιαία μονάδα που 

βελτιώνεται η μετρική Use minification, 

η συνολική βελτίωση της ιστοσελίδας 

(Total Website Score) αυξάνεται κατά 

0.228

➢ Η μετρική Avoid Render-Blocking 

JavaScript αυξάνεται κατά 0.109 κάθε 

φορά που έχουμε βελτιώσει κατά μια 

ποσοστιαία μονάδα

➢ Η μετρική Deeply Nested URLs δεν 

παρουσίασε στατιστική σημαντικότητα 

καθώς η τιμή P είναι 0.251.



Ενδεικτικά Αποτελέσματα VI
Αποτελέσματα Παλινδρόμησης (Μεταβλητές Security)
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Metric Predicted value 

of change

Adjusted 

R2

P value

Total Website Score (Constant)

Use HTTPS

24.149

0.500

0.143 0.004

Total Website Score (Constant)

Use Content Sniffing Protection

66.103

0.134

0.553 <.001

Total Website Score (Constant)

Use Clickjack Protection

 70.015

  0.112

0.350 <.001

➢ Για κάθε μια ποσοστιαία μονάδα που 

βελτιώνεται η μετρική Use HTTPS, η 

συνολική βελτίωση της ιστοσελίδας (Total 

Website Score) αυξάνεται κατά 0.500

➢ Για κάθε μια ποσοστιαία μονάδα που 

βελτιώνεται η μετρική Use Content 

Sniffing Protection, η συνολική βελτίωση 

της ιστοσελίδας αυξάνεται κατά 0.134

➢ Η μετρική Use Clickjack Protection 

αυξάνεται κατά 0.112 κάθε φορά που 

έχουμε βελτιώσει κατά μια ποσοστιαία 

μονάδα



Συζήτηση – Συμπεράσματα Έρευνας



V. Συζήτηση – Συμπεράσματα Έρευνας 
Συνεισφορά Μελέτης - Θεωρητική Συνεισφορά

➢ Η έρευνα που πραγματοποιήθηκε αποτελεί μία από τις πιο πρόσφατες προσπάθειες να 

συγκριθούν οι Google & Bing.

➢ Τα σύγχρονα εργαλεία (Google Trends/Checkbot/JASP) που χρησιμοποιήθηκαν για την 

επιλογή, εξαγωγή, επεξεργασία και ανάλυση των δεδομένων διαφοροποιούν την έρευνα 

από τις προγενέστερες συγκριτικές μελέτες.

➢ Αξιοσημείωτο αποτέλεσμα: Σε ορισμένες περιπτώσεις η υψηλή απόδοση των ιστοσελίδων 

δεν ευθυγραμμίστηκε με την υψηλή τους κατάταξη. Ή αλλιώς κάποιες σελίδες με χαμηλή 

απόδοση ανήλθαν ψηλά στη κατάταξη.
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Συζήτηση – Συμπεράσματα Έρευνας 
Συνεισφορά μελέτης – Πρακτική Συνεισφορά

➢ Η μεθοδολογία της συγκεκριμένης έρευνας αποτελεί ένα άρτιο 

παράδειγμα συγκριτικής προτυποίησης (benchmarking).

➢ Τo SEO οδηγεί μία ιστοσελίδα σε καλύτερη θέση κατάταξης από το paid 

advertising. (Aslam & Karjaluoto, 2017)

➢ Η βελτίωση του SEO παράγει καλύτερο ΑΙ-Generated content. (Bailyn, 

2023)

➢ Δημιουργία βημάτων Ανάλυσης Απόδοσης και Βελτίωσης Ιστοσελίδων 

μέσω της μεθοδολογίας
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Βήμα 3ο 

Ανάλυση των παλινδρομήσεων και 

κατάταξη των μετρικών ως προς την 

δυναμική που εκφράζει η 

προβλεπόμενη τιμή μεταβλητής 

Βήμα 2ο 

Εξαγωγή αρχικής 

κατάστασης απόδοσης των 

Website

Βήμα 1ο 

Προσπέλαση URL μέσω του 

Checkbot

Βήμα 4ο 

Εστίαση σε συγκεκριμένες 

μετρικές για την βελτίωση 

του Website

Συζήτηση – Συμπεράσματα Έρευνας 
Βήματα Ανάλυσης Απόδοσης και Βελτίωσης Ιστοσελίδων



Συζήτηση – Συμπεράσματα Έρευνας 

Προεκτάσεις Έρευνας

➢ Αύξηση του αριθμού των μηχανών αναζήτησης προς 

σύγκριση

➢ Αύξηση του δείγματος έρευνας ως προς τα ερωτήματα 

στις μηχανές αναζήτησης

➢ Η μεθοδολογική προσέγγιση που αναλύθηκε θα 

μπορούσε να χρησιμοποιηθεί ως βάση για άλλες 

συγκριτικές μελέτες

➢ Μέτρηση της απόστασης των ίδιων αποτελεσμάτων 

ανάμεσα στις δύο μηχανές (Distance ranking)
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Δείγμα δεδομένων της έρευνας στα ανοικτό αποθετήριο ερευνητικών 

δεδομένων Kaggle.
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