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Η ιδέα πίσω απο την εφαρμογή

Σε μία σύγχρονη κοινωνία πολλά είναι τα προβλήματα που 

προσπαθούμε να λύσουμε, τα οποία προκλήθηκαν μέσω 

λανθασμένης διαχείρησης πόρων στο παρελθόν. Ειδικότε-

ρα, ο υπερκαταναλωτισμός οδήγησε στην δημιουργία με-

γάλης μάζας απορριμάτων, σε παγκόσμια κλίμακα. 

Σε αυτό το σημείο σκεφτήκαμε πως η σωστή εκμετάλευση 

της τεχνολογίας που έχουμε πρόσβαση στην εποχή μας, 

θα συντελούσε στην ανάπτυξη μίας σωστότερης οικολογι-

κής συνείδησης σαν σύνολο. Για τον λόγο αυτό, σχεδιάσα-

με μία εφαρμογή για κίνητα, που θα ειδικεύεται στην σωστή 

και εύκολη ανακύκλωση.

Οι βασικές λειτουργίες που θα παρέχονται είναι: η γρήγορη 

πρόσβαση σε σημεία ανακύκλωσης αναλόγως με την το-

ποθεσία του χρήστη, η ενημέρωση γύρω από τον σωστό 

διαχωρισμό υλικών που θα ανακυκλωθούν, η εύρεση κα-

ταστημάτων που ενισχύουν την ιδεολογία της ανακύκλω-

σης μέσω των προϊόντων τους.





Μέρος Α
Σχεδιασμός



12

ΜΕΡΟΣ Α

τεχνολογική διευκόλυνση

χάρτες

ανακύκλωση

οικολογικοί κάδοι

ευχάριστη πλοήγηση

Λέξεις ‘‘κλειδιά’’
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Σχήματα ‘‘κλειδιά’’

κάδος ανακύκλωσης

συμβολισμός
ανακύκλωσης

‘‘πινέζα’’
χάρτη
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ΜΕΡΟΣ Α

Προσχέδια
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Γραμματοσειρές

we care    we care

we care     we care

TRY Grtsk: Futura BdCn BT:

Bahnschrift: Gratelos:
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ΜΕΡΟΣ Α

Τελική γραμματοσειρά

Gratelos:Gratelos:

A B C D E F G H I J K L A B C D E F G H I J K L 

M N O P Q R S T U V W X Y ZM N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i g k l a b c d e f g h i g k l 

m n o p q r s t u v w x y zm n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 01 2 3 4 5 6 7 8 9 0
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Τελικό λογότυπο
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ΜΕΡΟΣ Α

Χρωματικές δοκιμές
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Χρωματική παλέτα

Τα  χρώματα που επιλέξαμε για την χρωματική παλέτα αντιπροσω-
πεύουν κυρίως τα χρώματα της φύσης και γενικότερα του περιβάλλο-
ντος. Το βασικό χρώμα που χρησιμοποιούμε είναι το πράσινο και οι 
αποχρώσεις του. Δύο δευτερεύοντα χρώματα που επιλέξαμε είναι το 
πορτοκαλί ως σήμα κατατεθέν των χαρτών που περιέχει η εφαρμογή 
και το σκούρο γκρίζο που προορίζεται για το background και για την 
δημιουργία αντιθέσεων.

333333

dd8731

20b297

7acbb8

fefefe

25957d
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ΜΕΡΟΣ Α

Κάρτα
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Στην υλοποίηση του σχεδιασμού της κάρτας της εταιρίας επιλέξαμε να 
χρησιμοιποιήσουμε χρώματα που ανήκουν στην χρωματική παλέτα 
του λογοτύπου και της εφαρμογής. Αναφέρονται συνοπτικά τα σημα-
ντικότερα στοιχεία επικοινωνίας όπως και άλλα πρωτεύοντα στοιχεία 
της εφαρμογής. Το υλικό κατασκευής είναι το ανακυκλωμένο χαρτί, 
συμβαδίζοντας με την νοοτροπία της εταιρίας, η οποία ενισχύει την 
ανακύκλωση.
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ΜΕΡΟΣ Α
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Φάκελος / Επιστολόχαρτο
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ΜΕΡΟΣ Α
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ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ

Τετράδιο / Κούπες





Μέρος Β
Προωθητικές Ενέργειες



ΜΕΡΟΣ Β
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ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΕΣ ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ

29

Εξωτερική Διαφήμιση



ΜΕΡΟΣ Β
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Στα πλαίσια της διαφήμισης της εφαρμογής επιλέξαμε να δείξουμε με 
απλό, κατανοητό και γρήγορο τρόπο τα προνόμια που προσφέρει 
η εφαρμογή στον χρήστη και μετέπειτα στην κοινωνία. Επιλέξαμε σε 
αφίσες που θα τοποθετηθούν σε σημεία όπου ο θεατής συνήθως 
αφιερώνει χρόνο στην ανάγνωση των διαφημίσεων, όπως στάσεις 
λεωφορείων, να βάλουμε στην σύνθεση το QR code της εφαρμογής 
ώστε με ένα γρήγορο σκανάρισμα να υπάρχει εύκολη πρόσβαση. 
Από την άλλη, σε σημεία όπου ο θεατής συνήθως βιάζεται η εικόνα 
που παρουσιάζουμε είναι πιο λιτή και τα μηνύματα πιο απλουστευμέ-
να, χωρίς ωστόσο να υστερεί σε νόημα. 



ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΕΣ ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ
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ΜΕΡΟΣ Β
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ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΕΣ ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ
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Καταχώρηση Περιοδικού



ΜΕΡΟΣ Β
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ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΕΣ ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ
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Προωθητικό Banner



ΜΕΡΟΣ Β
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ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΕΣ ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ
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Μέρος Γ
Εφαρμογή



38

ΜΕΡΟΣ Γ



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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ΜΕΡΟΣ Γ

Home



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Η εφαρμογή We Care είναι σχεδιασμένη για να μάθει χρήστες από 

13+ να μάθουν πως να ανακυκλώνουν σωστά. Η συγκεκριμένη οθό-

νη είναι η «αρχική», στην οποία ο χρήστης μπορεί να δει με μια γρη-

γορη ματιά τι έχει να του προσφέρει η εφαρμογή αυτή. Εν συντομία οι 

οθόνες στις οποίες έχει άμεση πρόσβαση μέσω της αρχικής οθόνης 

είναι τα «υλικά», οι οδηγίες χρήσης της εφαρμογής και γενικότερα κα-

τευθύνσεις στον «κόσμο» της ανακύκλωσης, η πρόοδος του χρήστη, 

η εβδομαδιαία πρόοδός του, τα νέα, και το community, όπου μπορεί 

να βρει τους φίλους του και να αλλιλεπιδράσει με την κοινότητα χρη-

στών του We Care
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ΜΕΡΟΣ Γ

 οθόνη Map περιέχει δυο χάρτες. Ο πρώτος και αρχικός χάρτης δείχνει 

που υπάρχουν κάδοι ανακύκλωσης και ποιος είναι ο κοντινότερος για 

να πάει ο χρήστης να ανακυκλώσει. Ο δεύτερος χάρτης δείχνει που 

υπάρχουν καταστήματα τα οποία έχουν προϊόντα δημιουργημένα 

από ανακυκλωμένα υλικά. Μέσω αυτών των χαρτών γίνεται μία εύ-

κολη και γρήγορη πλοήγηση στα κοντινότερα σημεία ανακύκλωσης 

και ανακυκλωμένων προϊόντων.



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Map

Map
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ΜΕΡΟΣ Γ

Profile



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Ο χρήστης της εφαρμογής μπορεί επιπλέον να πλοηγηθεί σε μία από 

τις βασικότερες οθόνες, στην οθόνη του προφίλ. Μέσω αυτής του 

δίνεται η δυνατότητα να επεξεργάζεται την εικόνα του, το πως δηλαδή 

θα φαίνεται στους άλλους φίλους - χρήστες της εφαρμογής. Παράλ-

ληλα εμφανίζεται συντόμως και με απλό τρόπο οι ακόλουθοι και αυ-

τούς που ακολουθάει μέσω της εφαρμογής ο χρήστης. Ταυτόχρονα 

δίνεται η δυνατότητα πλοήγησης στα επιτεύματα που έχουν συλεχθεί 

καθ’ όλη τη διάρκεια της χρήσης της εφαρμογής. Επιπλέον, ο χρή-

στης μπορεί μέσω αυτής της οθόνης να έχει πρόσβαση στις ρυθμί-

σεις, καθώς και να αποσυνδεθεί από την εφαρμογή.
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ΜΕΡΟΣ Γ

Η οθόνη Recycle έχει πολύ σημαντικό ρόλο στην εφαρμογή, καθώς 

μέσω αυτής ο χρήστης μπορεί να εισάγει δεδομένα για την κάθε ανα-

κύκλωση που κάνει και το μέρος που πραγματοποιείται. Υπάρχει η επι-

λογή να βάλει το κάθε υλικό ξεχωριστά, είτε αυτό είναι πλαστικό, χαρτί, 

γυαλί, τόσες φορές όσες το ανακύκλωσε την εκάστοτε φορά. Με αυτό 

τον τρόπο αναλόγως με το τι ανακυκλώνει κερδίζει κάθε φορά τους 

πόντους που αναλογούν στο κάθε υλικό.



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Recycle
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ΜΕΡΟΣ Γ

Materials

Materials



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Η προεπισκόπηση των υλικών αποτελεί μία οθόνη η οποία έχει κύριο 

σκοπό την εκμάθηση των βασικών προϊόντων που μετά την χρήση 

τους έχουν ιδιότητες ανακύκλωσης. Ο χρήστης ουσιαστικά σε αυτό το 

σημείο μαθαίνει πως να ανακυκλώσει σωστά ενα υλικό, από το χαρτί 

έως το αλουμίνιο. Έχει παροχή σε ένα σύντομο και περικετικό οδηγό 

που έχει ως βασικό σκοπό την ενημέρωση.
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ΜΕΡΟΣ Γ

Μέσω του my progress ο χρήστης μπορεί να δει την πρόοδο του σε 

σχέση με το πόσες φορές έχει ανακυκλώσει, ποσά μέρη έχει επισκεφτεί 

για να ανακυκλώσει, πόσους φίλους έχει προσκαλέσει στην εφαρμο-

γή καθώς και διάφορα άλλα σχετικά. Όταν συμπληρώνει έναν «στό-

χο» από το My Progress, τότε κερδίζει ένα βραβείο το οποίο μπορεί να 

βρει στην οθόνη achievements, στην οποία είναι όλα τα βραβεία - επι-

τεύγματα που έχει κερδίσει. Με αυτό τον τρόπο η εφαρμογή παρακινεί 

τον χρήστη και τον κρατά σε εγρήγορση ώστε να ανακυκλώσει για να 

κερδίσει καινούργια βραβεία και να ανεβεί levels, κάτι το οποίο ανεβά-

ζει και τον ανταγωνισμό με τους φίλους που έχει στην εφαρμογή.



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Achievements

My Progress
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ΜΕΡΟΣ Γ

Friends Map

Friends Map



ΕΦΑΡΜΟΓΗ
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Στο Friends Map όπου ο χρήστης μπορεί να πλοηγηθεί μέσω του 

Community, παρουσιάζονται οι τοποθεσίες των φίλων στον χάρτη 

καθώς και οι βασικές πληροφορίες του καθενός. Κάποιες από αυτές 

είναι οι ακόλουθοι, πόσες φορές έχει ανακυκλώσει, καθώς και πόσα 

μέρη έχει επισκεφτεί με σκοπό την ανακύκλωση, ο φίλος μας. Παρά-

ληλα δίνεται η δυνατότητα συναναστροφής μέσω του chat. Έτσι δι-

ατηρείται μια άμεση ενημέρωση μεταξύ των χρηστών, κάτι το οποίο 

ενισχύει τον ανταγωνισμό, άρα και την ανακύκλωση στο σύνολό της. 
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